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RESUMO

Este trabalho apresenta parte de uma pesquisa de pds-doutoramento pelo
PPGCOM da ECO-P6s/UFRJ em andamento que busca identificar e conceituar o
modo de fazerjornalismo audiovisualno primeiro programa da TV aberta, totalmente
produzido por moradores de favelas do Rio de Janeiro, o Bom dia Favela, da Band
TV. O estudo conjuga dois campos da pesquisa em comunicacdo: a comunicacdo
comunitdria e a economia politica da comunicacdo. Neste artigo, é apresentado
e testado o Método de Andlise da Estrutura do Jornalismo Audiovisual “Cria” e feitas
as primeiras observacdes sobre o modelo de negdcio que conta com o patrocinio
da empresa Aguas do Rio, concessiondria da Aegea, lider no setor privado de
saneamento bdsico no Brasil. A proposta é compreender como o financiamento
do capital privado é feito e se ele interfere na pauta comunitdria do telejornal.

Palavras-chave: Jornalismo audiovisual; Jornalismo comunitdrio; Bom Dia Favela;
Band TV; Favela.

ABSTRACT

This paper presents part of an ongoing postdoctoral research project by the PPGCOM
of ECO-P6s/UFRJ that seeks to identify and conceptualize the way audiovisual
journalism is done in the first open TV program entirely produced by residents of Rio
de Janeiro’s favelas, Bom Dia Favela, on Band TV. The study combines two fields of
communication research: community communication and the political economy of
communication. This article presents and tests the “Cria” Method of Analysis of the
Structure of Audiovisual Journalism and makes the first observations about the business
model that is sponsored by Aguas do Rio, a concessionaire of Aegea, a leader in the
private sector of basic sanitation in Brazil. The proposal is to understand how private
capital financing is done and whether it interferes in the community agenda of the
news program.

Keywords: Audiovisual journalism; Community journalism; Bom Dia Favela; Band
TV; Favela.

RESUMEN

Este trabajo presenta parte de una investigacion postdoctoral en curso del
PPGCOM en ECO-P6s/UFRJ que busca identificar y conceptualizar la forma de
hacer periodismo audiovisual en el primer programa de TV abierta integramente
producido por residentes de favelas de Rio de Janeiro, el Bom Dia Favela, de
Banda TV. El estudio combina dos campos de investigacion en comunicacion: la
comunicacion comunitaria y la economia politica de la comunicacion. En este
articulo se presenta y prueba el Método de Andlisis de la Estructura del Periodismo
Audiovisual “Cria” y se hacen las primeras observaciones sobre el modelo de
negocio que patrocina la empresa Aguas do Rio, concesionaria de Aegea, lider
en el sector privado de saneamiento bdsico. Brasil. La propuesta es comprender
cdémo se realiza el financiamiento del capital privado vy si interfiere con la agenda
comunitaria del informativo televisivo.

Palabras clave: Periodismo audiovisual; Periodismo comunitdrio; Bom Dia Favela;
Band TV; Favela.



BOM DIA FAVELA / BAND TV: O PAPEL DO CAPITAL PRIVADO NA ‘TRAMA’ DA COMUNICAOCAO COMUNITARIA
NA TV ABERTA

A comunicacdo comunitdria estd no cerne do desenvolvimento das favelas e, também,
do telejornalismo tradicional contempordneo que convive com a ampliacdo do olhar local
em um universo digital da informacdo compartihada sem fronteiras, globalmente. Neste
movimento as redes de TV aberta acessam diretamente a producdo feita pelos produtores de
jornalissno comunitdrio e/ou inserem o comunicador comunitdrio e o cidaddo em sua equipe
de producdo. “Na tentativa de driblar os nUmeros ruins de receita e audiéncia, panorama
comum ds principais emissoras de TV do pais, os telejornais locais buscam criar uma sinergia
com o publico que estd do outro lado da tela, incentivando a interatividade e, portanto, a
participacdo do cidaddo” (Tortorella e Saback, 2017, p. 5).

Este artigo apresenta parte de uma pesquisa de pds-doutoramento em andamento pelo
PPGCOM da ECO-P6s/UFRJ!, que visa contribuir para o debate em torno do jornalismo comunitério
e suas interfaces com a midia hegemdnica. O estudo busca identificar e conceituar o modo
de fazer jornalismo audiovisual no primeiro programa da TV aberta totalmente produzido por
moradores de favelas do Rio de Janeiro, o Bom Dia Favela, da Band TV. A investigacdo conjuga
dois campos da pesquisa em comunicacdo: a comunicacdo comunitdria e a economia politica
da comunicacdo, com a observacdo do modelo de negdcio que conta com o patrocinio da
empresa Aguas do Rio, concessiondria da Aegea, lider no setor privado de saneamento bdsico
no Brasil. Neste texto, o objetivo é apresentar e aplicar o Método de Andlise da Estrutura do
Jornalismo Audiovisual “Cria” e, a partir desta andlise, fazer as primeiras observacdes sobre como
o financiamento do capital privado é feito e se ele interfere na pauta comunitéria do telejornal.

O telejornal Bom Dia Favela é fruto da parceria da TV Bandeirantes com a Escola de Artes
do Spanta, sediada na favela Santa Marta, em Botafogo, um dos bracos da Rio de Negdcios,
empresa impulsionadora de projetos sociais. O elenco, como é chamada a equipe técnica,
relne 19 pessoas, 18 delas “crias"? de favelas. O programa estreou no dia 4 de setembro de
2023 com a proposta de veicular reportagens sobre questdes de interesse dos moradores de
comunidades cariocas, de segunda a sexta, as 8h15. Uma producdo que o diretor do programa
Rodrigo Felha diz ser “tframada” pela equipe do Bom Dia Favela e seus entrevistados, nunca
imposta por ela. A primeira temporada reuniu 263 edicdes do Bom Dia Favela e, de acordo
com a reportagem publicada na edicdo de aniversdrio de um ano, ao todo, o programa falou
de mais de 100 localidades do Rio de Janeiro e realizou mais de 750 entrevistas.®

De acordo com o gestor do programa e da Rio Negdcios, Henrique Castro, o telejornal
comecou por meio de um acordo de cooperacdo com a Prefeifura do Rio de Janeiro, mas se
mantém porque tem um patrocinador-master, a empresa Aguas do Rio, e outros menores que
anunciam no programa. A Bandeirantes gerencia todos os recursos de andncio e seja qual for”,
explica Castro. Segundo ele, o acordo frmado com a Aguas do Rio permite que o programa
faca parte do planejamento estratégico da empresa para comunicar alguns dos seus programas,
principalmente o programa Vem Com a Gente, uma acdo que gera empregos para pessods das
Comunidades onde a empresa estd desenvolvendo o sistema de esgoto, de dgua potdvel.

1 Esta pesquisa é financiada pela FAPERJ - Fundagdo de Apoio & Pesquisa do Estado do Rio de Janeiro, processo
200.541/2025, selecionada no Edital FAPERJ N°18/2024 — Pés-Doutorado Sénior (PDS).

2 Termo cunhado pelos préprios moradores de favela para fazer referéncia a quem nasceu e cresceu em uma.

3 Informacdes disponiveis na edicdo 263 disponivel em https://www.youtube.com/watch2v=_NIgLXybc_g&lis-
t=PLLIOWELIn_g7VvfNvVDyS?kVMOROQFegNV &index=4. Acesso em 9 de set. de 2014.
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Dito isto, o estudo ndo pretende reconceituar a concepcgdo de jornalismo comunitdrio,
0 que para muitos pesquisadores € um objeto de estudo. A intencdo é contribuir para um
debate que permanece rico e diverso sobre o papel do género e de seus produtores. Raquel
Paiva chamou a atencdo que “o fundamental para um jornalismo inclusivo ou o comunitdrio,
enguanto horizonte politico-social do jornalismo, é que ndo se perca de vista o seu aspecto
principal, ou seja, a capacidade de produzir novos e inclusivos olhares sobre as coletividades,
sobre o outro” (2006, p. 69).

A pesquisa de Cicilia Peruzzo sinalizava, em 2003, as caracteristicas destas midias. Entre elas
estava a que essas iniciativas ndo podiam ter fins lucrativos. Em frabalho recente, a pesquisadora
se debrucou novamente sobre o conceito de comunicacdo popular/comunitdria/alternativa e
detectou novas caracteristicas. “"Os meios do vetor comunitdrio local acabam sendo movidos
por padrdes semelhantes aos dos veiculos comerciais em termos de caracteristicas do conteldo,
interesses econdmicos, interesses politicos partiddrios e de grupos religiosos, entre outros, bem
como pela estrutura gerencial” (Peruzzo, 2024, p. 133-134).

Acredita-se que a investigacdo sobre o jornalismo audiovisual produzido pelo Bom Dia
Favela ilumina uma iniciativa que, talvez, responda & inquietacdo de Raquel Paiva quanto
d necessidade da producdo de um jornalismo comunitdrio pragmdtico e ndo dogmdtico.
A pesquisa, ao se debrucar no modelo de negdcio do programa, sugere um olhar mais
profissional e menos romantizado em torno do jornalismo comunitdrio. Compreende o
programa como parte do trabalho do comunicador comunitdrio, até entdo um voluntdrio
em prol da sua comunidade. E, investiga se, ao aproximar-se do modelo hegembnico
de producdo jornalistica, o programa vira refém de suas armadilhas para a producdo de
narrativas que contemplem o lucro e ndo a promoc¢do da cidadania.

Com a pesquisa de pds-doutoramento espera-se responder prioritariamente as seguintes
questdes: o Bom Dia Favela produz um jornalismo audiovisual que contribua para a comunidade?
O patrocinio das Aguas do Rio interfere na pauta do programa? O que o programa traz de
novo para o jornalismo audiovisual comunitdrio? De que forma o Bom Dia Favela dialoga com
as teorias do jornalismo? Para tal, estdo sendo aplicadas trés metodologias: revisdo bibliogrdfica
que observa as concepcdes em torno do jornalismo audiovisual comunitdrio (Becker, 2012),
(Paiva, 2003, 2006, 2007), (Peruzzo, 2003, 2024), entrevistas semiestruturadas (Duarte, 2009) e
andlise do conteldo, com a aplicacdo de uma releitura do método parceiro de fazer
telejornalismo (Saback, 2015), da primeira temporada do programa disponivel no YouTube.

4 Entrevista concedida a autora em 27 de jun. de 2024, na sede da Band TV, em Botafogo, Rio de Janeiro.
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Este artigo estd dividido em quatro momentos. Primeiramente, apresenta-se o método
criado para a andlise de conteldo das reportagens produzidas. Na sequéncia sdo expostos
os resultados da andlise de apenas uma edicdo do telejornal, a do dia 13 de junho de
2024, escolhida de forma aleatdéria. Em um terceiro momento do texto faz-se o relato das
observacodes recolhidas a partir da decupagem realizada, também, com a aplicacdo do
método, dos dez primeiros programas da 1¢ temporada do programa Bom Dia Favela. Por fim,
nas consideracdes finais, sdo expressas as primeiras observacdes sobre o método aplicado e
qguanto dinterferéncia do patrocinador-master quando um episddio é analisado isoladamente
e, quando visto em bloco, acompanhando a proposta editorial.

A metodologia de andlise do modo parceiro de fazer telejornalismo foi elaborada para
olhar o formato convencional das reportagens de TV: um texto lido em off pelo repdrter,
intercalado por passagens (presenca do repdrter no video) e sonoras (entrevistas). Para
decifrar o modo Bom Dia Favela de fazer telejornalismo os programas serdo decupados em
quadros de andlise, assim como feito no modo parceiro. Como o programa ndo se propde
a fazer um telejornalismo de hardnews, e sim de entretenimento, serd necessdrio fazer
ajustes nos quadros, mas um dos intuitos confinua sendo entender o foco das reportagens
e como elas sdo construidas. Entretanto, além de detectar o que elas trazem de inovador,
serd necessdrio investigar a estrutura do programa que sustenta a bandeira de ser o Unico
a fazer “telejornalismo de cria” na TV aberta. Para isso, a partir dos programas selecionados
para o corpus desta pesquisa, serdo elaborados cinco quadros de andlise: Pauta, Off de criq,
Passagem de cria, Sonora de cria e Quadros fixos. O método serd chamado, inicialmente,
como Método de Andlise da Estrutura do Telejornalismo de “Cria”.

O "Quadro Pauta” visa dimensionar se hd interferéncia ou ndo do patrocinador. Paraisto,
ele estd dividido em cinco assuntos de pauta: recomendada, sobre ou com a presenca do
patrocinador, artes, salde, trabalho e esportes. A pauta “recomendada’” é aquelareportagem
pré-roteirizada pela agéncia de marketing do patrocinador e executada por integrantes
da equipe do programa. Identifica-se como “sobre ou com a presenca do patrocinador”,
aquela reportagem da pauta principal do programa, mas que fala do patrocinador ou o tem
inserido no tema. Na categoria “artes” estdo as reportagens sobre musica, literatura, cinema,
teatro etc. Em “saude” estdo as matérias sobre doencas e/ou acdes de saude nas favelas.
“Trabalho” redne as reportagens sobre ofertas de trabalho nas favelas e por fim, em “esporte”
estdo as reportagens sobre acdes de esporte nas favelas.

Em entrevista para a pesquisadora, o diretor do programa, Rodrigo Felha, afrmou que os
repdrteres nem sempre gravam off, porque a maioria deles desconhece o formato tradicional
de uma reportagem. Entfretanto, torna-se importante detectar quais os recursos utilizados
para compor essa voz over, esse off. Por este motivo, o *Quadro Off de cria” divide-se assim:
abertura, cobertura, lettering e nota pé. Para “abertura” compreende-se cabecas de locutor
com informacdes complementares. Em “cobertura” relnem-se passagens e sonoras cobertas
com imagens. Para “lettering” observa-se se hd insercdo de tarjas e artes. A categoria “nota
pé" relne notas complementares apds a exibicdo da reportagem.
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E importante ver como o repérter se coloca diante das questdes em pauta. O qué,
guando e como ele traz com ele para a frente da c@mera. Este serd o "Quadro Passagem
de cria”, que segue o modelo criado para o Método de Andlise da Estrutura Parceira de
Reportagem: incluido, observador, critico/admirador espelho. “Incluido” é o repdrter que
se apresenta como parte do contexto da reportagem. Como “Observador”, ele se coloca
distante do territdrio. O repdrter “critico/admirador” € aguele que opina sobre a questdo da
pauta. “Espelho” é aquele repdrter que entende que o que poderia estd vivendo a situacdo
gue ele estd apresentando na reportagem.

Para saber quem fala efetivamente nas reportagens do Bom Dia Favela, vamos observar
assonoras, ou seja, as entrevistas e seus entrevistados. E preciso ver quem fala pela comunidade
efetivamente. Quem é a fonte do repdrter do programa. Este serd o "Quadro Sonora de Cria”,
gue também repete o formato idealizado para o Método de Andlise da Estrutura Parceira
de Reportagem: familiar, amiga, tradicional e espelho. A fonte “familiar” é identifica quando
o entrevistado é pai/mde/irmdo/tio/avd etc. do repdrter. Considera-se “amiga” quando a
fonte é tratada com intimidade um amigo. A fonte fradicional é aquela que tem autoridade
para falar do assunto. J& a fonte espelho é quando o repdrter identifica como “podia sereu”.

Para finalizar a andlise de conteddo serd produzido o “"Quadro dos Quadros fixos do
programa’: Poesia Marginow, Brota e D& Papo. Neste caso, serdio observados a pauta e o
tempo dedicados aos assuntos na edicdo do dia.

Entrevistas semiestruturadas

A pesquisa tem enfre seus entrevistados o gestor do programa e, fambém, da Rio de
Negdcios, Henrique Castro, o diretor e editor-chefe, Rodrigo Felha, morador da Cidade de
Deus, a apresentadora Joyce Alves e a produtora executiva Edlene Conrado, do Complexo
do Alemdo, arepdrter Camila Monteiro, do Vidigal, e o editor de texto, Thiago Soares, o Unico
gue ndo vive em uma comunidade. Todos os citados j& foram entrevistados. A proposta &,
ainda, entrevistar outros integrantes da equipe e o diretor de jornalismo e conteldo da
Band Rio, Marcio Mele.

Como dito anteriormente, o programa Bom Dia Favela estreou com o objetivo de produzir
e veicular reportagens sobre questdoes de interesse dos moradores de comunidades cariocas.
A edicdo do dia 13 de junho de 2024, ilustra a andlise proposta neste artigo, funcionando,
também, como um piloto para as andlises que compdem o corpus da pesquisa de pds-
doutoramento. Neste dia, o programa exibiu trés reportagens e um quadro de dicas culturais.
A primeira matéria apresentou a escritora Priscila de Jesus, a Ophah da Baixada, autora do
livro “Trovoada”. A segunda e a terceira tfratfavam do mesmo assunto, a Festa Junina do
Complexo do Alemdo: uma “recomendada” feita pela apresentadora do Bom Dia Favela e
outra pela equipe do Voz das Comunidades. O quadro “Brota 1d", de dicas culturais dadas
pelos repdrteres de dentro da redacdo do programa, fechou a edicdo.

No quadro Pauta pode-se observar que as trés reportagens se enquadram na categoria
artes, mas sé a primeira, “Da Baixada para o mundo: a Ophah da Baixada. Priscila de Jesus
fala sobre o lancamento do seu livro “Trovoada”, que ocupou 6'47" do programa, estd apenas
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nesta categoria. “Arraid bom tem que ter conscientizacdo. Aguas do Rio marcou presenca no Araid
do Alemd&o”, é sobre a festa junina, portanto cultural, mas séo 2'45" pré-roteirizados pela assessoria
de comunicacdo do patrocinador e executada pela equipe do programa. J& a reportagem
"Confira fudo que rolou no "Arraid do Alemdo”. Evento contou com shows de artistas e reuniu mais
de 40 mil pessoas”, a maior do dia com 7'25", frouxe o patfrocinador do evento e do programa.

A reportagem com a escritora Priscila de Jesus teve 6'47" de duracdo e pode-se
considerar exemplar para a proposta do programa: contar boas histérias da favela e seus
moradores. Em palestra aos alunos da disciplina de Jornalismo e Cidadania, do Departamento
de Comunicacdo da PUC-Rio, a repdrter Camila Monteiro explicou: “chega do outro entrar
na favela e contar as nossas histérias. Os “crias” da favela, que nasceram e cresceram ali,
podem contar as suas histérias. Eu conto histérias de pessoas potentes e eu sou uma dessas
poténcias. Sou atriz, formada em jornalismo pela PUC-Rio".

O Quadro fixo “Brota”, exibido sempre as quintas-feiras, também cumpre essa funcdo,
mas em tempo bem reduzido, 57". J& as reportagens sobre o “Arraid do Alemdo” merecem
atencdo porque denunciam o tempo destinado ao patrocinador do programa e da festa
junina, a empresa “Aguas do Rio". Juntas elas somaram 10'10” no ar, o que representa
cerca de 43% do telejornal que no total teve 29'18" de producdo no ar. Joyce Alves fez uma
reportagem de 2'45", apresentando a acdo da empresa no arraid de forma cuidadosa, com
uma longa entrevista, de 1'37", com o diretor de operacdes da empresa, Rodrigo Pereira. Na
sequéncia, em off, Joyce chama a reportagem de Leticia Lima que entra colada d primeira,
separada apenas por um efeito de lapada. A reportagem, conduzida pela repérter do Voz
da Comunidades, organizador do arraid, fala da festa, das atracdes artisticas e, também,
enfrevista Rodrigo Pereirapor26”. Embora a acdo fosse importante, a duplicidade da entrevista
evidencia a reproducdo de uma das formas da midia hegemonica, seja no streaming ou na
TV aberta, buscar sustentabilidade financeira: o patrocinio publicitdrio.

Off de Cria

Quando analisada a construcdo do “Off do cria” percebe-se que predomina o que
chamamos do uso do recurso da cobertura de passagens e sonoras com imagens. Como
adiantou o diretor Rodrigo Felha, ndo hd a producdo de um texto off convencional. Por outro
lado, também ndo hd a intervencdo da edicdo com recursos como lettering, o que nos
permite pensar que o fechamento, a costura da reportagem, respeita o roteiro elaborado
pelo reporter. Diferentemente do modo parceiro de fazer telejornalismo, quando um jornalista
profissional da TV Globo editava o material produzido pelos jovens que atuavam como
repoérteres no Quadro Parceiros do RJ, e recorria com frequéncia ao uso desse recurso para
inserir mais informacades (Saback, 2018).

Na primeira reportagem, na abertura a apresentadora Joyce Alves explica ao publico
guem é a verdadeira Oprah e apresenta a Priscila de Jesus como a “Oprah da Baixada™.
A matéria comeca com a leitura de uma poesia em off, coberta com imagens de Camila
chegando na casa da Priscila. Na entrevista também hd o recurso de cobrir o frecho que a
poetisa fala da época que era crianca com fotos antigas dela com a mée, com a avd etc. O
recurso da nota pé também é usado e repete ainformacdo do lancamento do livro na Pedra
do Sal que a autora j& havia dado no fim da entrevista.
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Na abertura dasegundamatéria da edicdo, a apresentadora Joyce chama areportagem
do arraid como uma producdo do Voz com a Aguas do Rio e diz que foi tdo bom que ela foi
I& “curtir’. Ela ndo completa informacdo sobre o evento, e de certa forma mascara que a
reportagem é uma recomendada. A producdo abre com imagens coladas, sem off, e parte
da entrevista com o gerente é coberta com imagens da acdo realizada pela Aguas do Rio
no Arraid. J& a reportagem sobre o arraid feita por Leticia Lima, do Voz das Comunidades,
comeca com um texto off da repdrter coberto por imagens da festa, com direito a som e
imagens de arquivo dos cantores homenageados. O segundo off, logo apds a passagem da
reporter, fala da comida e leva para a primeira entrevista que tem parte dela coberta com
imagens. Antes de cada entrevista tem um pequeno off e em nota pé, Joyce sé faz elogios
ao arraid e ndo cita o patrocinador.

Passagem de Cria

Nas reportagens produzidas pela equipe do Bom Dia Favela o repdrter se coloca de
duas maneiras: incluido, fazendo parte da histéria, ou como um admirador da histéria que
estd contando. A apresentadora Joyce Alves é totalmente incluida, participa ativamente do
Arraid. Ela fecha areportagem, inclusive, dizendo que vai ficar na festa enquanto os parceiros
do Voz das Comunidades véo mostrar o que mais rolou na festa. J& Camila Monteiro ndo
esconde o orgulho que tem da poesia de Priscila de Jesus. Como repdrter admiradora, na
primeira passagem, a que abre a reportagem, Camila se mostra orgulhosa em apresentar a
Oprah da Baixada. Mas quando analisamos a reportagem assinada por Leticia Lima, reporter
do Voz das Comunidades, identificamos uma postura neutra, que apenas costura entrevistas
e offs. Leticia se apresenta como observadora, faz uma passagem convencional: ligando um
frecho do off a outro com informacdo complementar.

Sonora de Cria

Neste programa, que serve como parte do corpus para este artigo, a sonora “amiga”,
uma tradicdo do modo parceiro de fazer telejornalismo, sé € detectada na reportagem de
Camila Monteiro sobre a poetisa Priscila de Jesus. Logo na primeira pergunta da enftrevista,
Camila chama a escritora de Pri. Ela diz: ‘Pri como nasceu a escritora Priscila de Jesus?

Nas demais, todas as entrevistas sdo fratadas como fradicionais, ou seja, sdo fontes e
nada mais. Na recomendada sobre o Arraid, apesar de Joyce Alves usar a expressdo “bater
um papo” com o gerente de operacdes, ou “explicando para a galera”, o uso de contfraplano
nas perguntas denuncia que a entrevista € com uma fonte oficial, Rodrigo Pereira — Gerente
de Comunidades da Aguas do Rio, e é feita de forma tradicionall.

A reportagem sobre o Arraid feita pela repérter Leticia Lima, do Voz das Comunidades,
conta com vdrias entrevistas tradicionais. Daniela Mercury é a primeira entrevistada. A sonora
entra sem pergunta e a artista fala da experiéncia de cantar no arraid. Na sequéncia o
musico Tee entfra também sem pergunta e fala da experiéncia de estar ali. A reporter faz uma
pergunta em off, totalmente tradicional, sobre a importdncia do evento para a comunidade
local. O terceiro entfrevistado € Cassiano Beija Flor, artista musical, que € inserido da mesma
forma e também fala do sentimento de participar da festa. Rodrigo Pereira, Gerente de
Comunidades da Aguas do Rio, é a quarta fonte. A entrevista entra logo apds um off que

C&S - Sao Bernardo do Campo, v. 47 ¢ jan.-dez. 2025 8



BOM DIA FAVELA / BAND TV: O PAPEL DO CAPITAL PRIVADO NA ‘TRAMA’ DA COMUNICAOCAO COMUNITARIA
NA TV ABERTA

diz que "o policiamento foi reforcado e pontos com dgua foram instalados para ficar &
disposicdo do publico.” René Silva, fundador do Voz das Comunidades, € o Ultimo entrevistado
e entra colada na anterior e a pergunta feita pela reporter. Nesta avaliacdo, vale lembrar, a
duplicidade da entrevista com Rodrigo Pereira — Gerente de Comunidades da Aguas do Rio,
o patrocinador do programa e do Arraid.

Nesta terceira etapa deste artigo apresenta-se a andlise feita nos dez primeiros programas,
usando o método desenhado para a pesquisa. Desta feita, a ideia é identificar se hd ou ndo
influéncia do patfrocinador-master, conhecer mais a linha editorial do programa e comecar
a listar as principais caracteristicas do jornalismo produzido por uma equipe composta
totalmente por moradores de favelas do Rio de Janeiro. Mas agora, o olhar é para o todo, o
bloco de dez programas. A primeira resposta é que ndo hd uma sé pauta “recomendada’” ou
“sobre ou com a participacdo do patrocinador”, ou seja, ndo hd influéncia direta. Quanto &
linha editorial, a proposta ficou clara desde o inicio.

No total foram exibidas 29 reportagens, sendo que apenas duas ndo tinham a “arte”
(literatura, musica, artes pldasticas, cinema etc.) como pauta principal. A maioria apresentava
algum projeto de arte e cultura que também contribuia para o mercado de trabalho e outras
trazia o esporte como acgdo prioritdria. Na maioria das reportagens e/ou entrevistas o reporter
se inseriu de forma incluido, admirador da acdo apresentada. Em todas os entrevistados sdo
tradicionais, porque sdo referéncia no assunto, mas falam como amigos, como espelho. J&
a construcdo do off, como se tentou observar com o Quadro Off, foram encontradas muitas
"passagens e sonoras cobertas comimagens”. Apenas em duas reportagens foram encontrados
offs tfradicionais, ou seja, textos gravados em off e cobertos com imagens. Dos quadros fixos,
foram exibidos: uma vez o “Brota”, duas vezes o “DA Papo” e uma vez o "“Poesia Marginow™.

A edicdo de estreia, no dia 4 de setembro de 2023, é poderosa e ndo deixa duvidas
gue a proposta é empoderar a favela e seus moradores. Logo a primeira reportagem visa
responder & pergunta: o que é favela? “Favela é o lugar que nosso pé pisa, mas € o que faz
meu coracdo pulsar”, responde a historiadora e pesquisadora Pamela Carvalho ao repdrter
Jodo Vitor Nascimento. O primeiro quadro fixo exibido € o Quadro “Dd& Papo”, com o povo
fala na favela Parque Unido, na Maré, conduzido pelo repdrter Leon Marques. A pergunta
feita foi: favela ou comunidade?¢ A escolha da primeira entrevista online de Joyce Alves
com MV Bill foi excelente para apresentar o programa. “E nés por nds, sempre!”, Joyce Alves
(jornalista e apresentadoral)

No programa 2, a primeira reportagem sobre o projeto Providéncia ecoldgica sustenta
a proposta apresentada no primeiro programa: a preocupacdo é falar bem, falar da
favela, e nGdo com a estrutura da reportagem. A entrevista com Xande de Pilares feita pela
apresentadora Joyce Alves, repete a proposta do MV Bill. Neste dia foi apresentado o parceiro
NGB News, um canal comunitdrio de TV que estd no Instagram e no YouTube.

O texto de abertura da terceira edicdo chama a atencdo: *Meus crias, minhas crias.
Esse € o Bom Dia Favela, o programa que leva boas noticias”, anuncia Joyce Alves. Uma
fala que fortalece a proposta do programa e ird se repetir em outras aberturas. Nesse
dia foi apresentado mais um parceiro, o Carioquice Negra, um perfil no Instagram que
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faz sucesso por meio do carisma ‘carioqués’ e humor auténtico de Julio de Sd. Todas as
reportagens do programa tém terminado com falas incentivadoras. JUlio S& aconselhou
ao telespectador: “Explore a sua esséncia”.

Também desta edicdo, vale destacar duas reportagens: a que a repdrter Wic Tavares fez
com Jessé Andarilho na Favela do Antares sobre a Biblioteca Marginal e a reportagem sobre
diversidade, a Ultima do programa, sobre o Projeto Conexdo G. Na primeira a preocupacdo
€ muito maior em apresentar quem sdo os autores dos livros para sé depois falar do espaco
em si, como foi criado etc. Wic se inclui na reportfagem e chega a participar de uma batalha
de rimas e diz: “Atfravés da biblioteca esperanca, esperanca para todas as criancas”. No final,
rodeada de criancas ela canta: “Crianca e cultura vocé na nossa tela. (e pergunta) A onde
vocé td2 (as criancas respondem) Bom dia Favelal

Ela também é um bom exemplo do repdrter que admira quando faz a passagem para
darinicio a entrevista com o Magico Marcos Gird: “Eu t& aqui com um cara que me representa
demais. Ele tem lugar de fala, ele € um grande mdagico, € um dos Unicos mdagicos pretos que
a gente tem no Rio de Janeiro. Eu t& aqui com Marcos Grid.”

O programa 4 chamou atencdo porque teve apenas duas reportagens. A primeira, sobre
o projeto TMD House, na Cidade de Deus, foi enorme (14'04") e a segunda, sobre o cineclube
No6s do Morro, contou com a participacdo direta do diretor como entrevistado e a repodrter
Camila se apresentando como ex-integrante do grupo e moradora do Vidigal. O programa é
recheado de frases incentivadoras: "que a gente jamais perca isso. Que jamais tiremos os pés
descalcos do chdo”, afrmou o repdrter Jodo Vitor Nascimento durante a reportagem sobre
o TMD House. Na mesma matéria a lutadora Gabi Pecanha recomendou ao publico: “nunca
desista dos sonhos de vocés. Nada é fdcil nessa vida.” J& Rodrigo Felha, diretor do Bom Dia
Favela, em entrevista para a reportagem sobre o cineclube Nés do Morro exibe 5xfavela
afirmou: "eu sou uma pessoa que prova que pode ser possivel...ser o que quiser! (...) Enquanto
a gente estiver lutando por nossos sonhos, a gente vai ser o pesadelo de algumas pessoas que
ndo querem que a gente cresca.”

Foi a partir desta edicdo que a compreensdo do entrevistado com fonte “tradicional”
acendeu um sinal de alerta. Os entrevistados sdo sempre especialistas para falar na
reportagem, mas falam como amigos, familia e espelho.

A quinta edicdo foi menor e a entrevista com o René Silva, do Voz das Comunidades,
foi o ponto alto desta edicdo. René também deixou sua mensagem inspiradora: “apesar de
todas as barreiras que a gente tem nas favelas do Rio, a gente vai vencer. Ndo deixe de
sonhar. Corram atrds. Melhor, corram na frente”, afirmou.

Além da entrevista, foram exibidas mais duas reportagens e a matéria sobre a biblioteca
comunitdria na Ladeira dos Tabajaras mostrou que mais uma vez vale primeiro apresentar
bem quem criou o projeto para depois falar dele. Essa caracteristica € bem interessante e
merece ser observada ao longo de toda a temporada.

O programa 6 tfrouxe pela primeira vez o Quadro Poesia Marginal, um quadro que o
diretor e toda a equipe valorizam muito porque, segundo o Rodrigo Felha, reflete a trama
como o programa é feito. Esse primeiro quadro foi feito com a apresentacdo do curador,
o escritor Jessé Andarilho, que trouxe o poeta Cotta, de Sdo Gongalo e campedo de slam
(batalha de poesia falada). Esse programa também trouxe a cobertura factual da Bienall
do Livro, mas com um olhar totalmente focado na producdo literdria da periferia, além de
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exaltar um projeto de Rio das Pedra, o Cine Rock que atende 448 criancas de 4 a 17 anos, e
apresentar uma marca de beleza criada por uma petropolitana radicada na favela da Maré,
a Bell Max, da Daiane Carvalho.

Sobre as falas, tanto dos repdrteres como dos entrevistados, chamam a atencdo de
como hd sempre a mensagem de que o favelado é poténcia. A repdérter Camila Monteiro,
nareportagem do Cine Rock, diz: “Aqui vive um povo protagonista sim. Aqui tem inspiracdo,
tem agente de transformacdo. Aqui tem campedes ndo sé no esporte, como na vida e
vocé pode fazer parte disso. E sé acessar as redes do Cine Rock e fortalecer. Vao boral
Vamo junto e misturado!”. "A experiéncia do sujeito negro, do sujeito pobre, potencializa a
escrita”, afirma a escritora Conceicdo Evaristo em sua entrevista na reportagem da Bienal
do Livro. E no final ela ainda declara:

Na sétima edicdo, Joyce Alves repete “estd comecando o programa dos crias do
Rio de Janeiro” e as cabecas das reportagens meio que confrmam o que Joyce confou
em entrevista d autora: muitas vezes o roteiro é feito sem que o editor tenha assistido as
reportagens. Esse texto sempre valoriza o projeto e agradecem ao repdrter de apresentar
a iniciativa. O programa frouxe uma enfrevista com a cantora frans Azula, o projeto WG
Basquete, do Cesardo, e os Imperadores da Danca (passinho).

No programa nUmero 8 o destaque foi, como dito anteriormente, o primeiro off tradicional
feito pelo Jodo Vitor Nascimento ao apresentar, abrir, a entrevista com os escritores Estevdo
Ribeiro e Eliana Alves. A entrevista foi a primeira reportagem do programa que teve trés, sendo
a segunda a Festa de estreia do Programa na Tavares Bastos, feita pelo parceiro NGB News,
e a enfrevista da Joyce, online, com o ator Thiago Martins.

Também vale ressaltar o quanto o programa foi valorizado. Sempre hd no final das
entrevistas a pergunta sobre a importéncia do programa e dessa vez o Thiago Martins disse:
"acho fransformador! Eu defendo a favela com unhas e dentes. Sou nascido e criado no
Vidigal. Respeita meu povo!”. Na reportagem sobre a festa do programa, arepdrter Wic Tavares
também mandou seu recado: “ndo é esse negdcio de comunidade ndo. E favela”. J& o diretor
Rodrigo Felha, na mesma reportagem, reforcou a importéncia do Bom Dia Favela: o programa
que s6 fala bem [da favela]!”, afirmou o diretor Felha na mesma reportagem. Nessa entrevista
Felha j& falava sobre o plano de levar o programa para exibicdo em cadeia nacional.

A edicdo 9 trouxe dois quadros fixos: “"Dd Papo” e “Brota”. “Dd& Papo” sobre o diciondrio
de cria, com Leon Marques, foi muito bom, mas j& o Brota foi fraco, com apenas duas dicas
de programas para o fim de semana. O primeiro reuniu excelentes entrevistas em 4'24” e o
outro durou apenas 34" e teve a participacdo de dois repdrteres.

Além dos quadros, foram apresentadas duas reportagens: o espaco Mirante da Rocinha e
outra com MC Carol, do Morro do Preventério, que ao ser perguntada se a favela venceu, afirmou:
"quando vocé sai como ator, ndo acho que a favela vence. A galera tem que sair pelo estudo”.
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“Programa que deixa o cria bem-informado”, assim Joyce Alves abriu a Ultima edicdo
analisada para este artigo. Pela primeira vez é usado teaser, uma prévia das reportagens,
na abertura e o repdrter Jodo Vitor Nascimento diz: “isso aqui € Bom Dia Favela”. O mesmo
repodrter faz seu o segundo off tradicional para abrir a reportagem sobre o projeto 2050 da
Favela Santo Amaro. Pela primeira vez vemos uma reportagem sem passagem de reporter
e com off fradicional. A matéria sobre o projeto The Maze, da Tavares Bastos, é narrada e
as entrevistas conduzidas pela repdrter Wic Tavares, mas sem que ela ou sua voz aparecam.
Este programa traz reportagens que confirmam a proposta de mostrar o que hd de melhor na
favela. O projeto 2050, laboratério de inovacdo, arte e tecnologia no Morro Santo Amaro, é
realmente fantdstico. A segunda reportagem sobre a Marca Favela também é importante.
Uma marca “para ter pertencimento”, conta a idealizadora Fernanda Macedo.

A proposta deste artigo foi aplicar a metodologia desenhada para a pesquisa de pds-
doutoramento “Bom Dia Favela: jornalismo audiovisual do “cria” na TV aberta” e fazer uma
percepcdo preliminar de como o patrocinio de uma empresa privada pode intervir na pauta
de um telejornal comunitdrio.

Quanto ainterferéncia da patrocinadora-master na pauta do programa, ainda é precoce
afirmar que € prejudicial na medida em a empresa patrocinadora sé apareceu na edicdo
escolhida aleatoriamente e em nenhuma das do bloco de dez. Como o corpus total da
pesquisa é de 263 programas ndo € possivel afirmar a partir da mostra recolhida para este artigo.
Entretanto, péde-se identificar que fazer parte da estratégia de comunicacdo da Aguas do Rio
elaborada por uma empresa de markefing merece atencdo redobrada por parte da equipe
de producdo do programa. Isso porque, no programa que o patrocinador-master é pauta foi
possivel identificar problemas de edicdo que comprometem a credibilidade do programa. A
utilizac&o de duas entrevistas com o gerente de operacdes da Aguas do Rio abre espaco para
o telespectador entender a cobertura feita de forma orquestrada, recomendada.

Como andlise-piloto, pode-se observar que o programa traz particularidades que se
assemelham ao modo parceiro de fazer telejornalismo, principalmente na postura do repdbrter,
um “cria” de favela. Mesmo na reportagem “recomendada”, Joyce Alves se insere no Arraid
do Alemdo como moradora que € do local. J& o método de andlise desenhado para a
pesquisa, quando aplicado, revelou algumas fragilidades. Os quadros “Off” e “Sonora de Cria”
tornaram-se basicamente inUteis para a andlise, na medida em que ndo hd complemento de
informacdo por meio do off (abertura, cobertura, lettering e nota pé) e todos os entrevistados
sdo tratadas e tfratam os repdrteres com crias. A conclusdo preliminar € que o Bom Dia Favela
€ um programa feito de cria para cria, sua linha editorial é framada com seus entrevistados e
a trama com o capital privado estd sendo lapidada.
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