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RESUMO

As rodas de samba cariocas representam um fendmeno cultural que transcende
a musica e incorpora aspectos sociais, visuadis e simbdlicos. O “Samba da Volta”
exemplifica essa manifestacdo ao construir uma identidade visual e estética
fortemente enraizada na cultura popular do Rio de Janeiro. Este artigo analisa
essa roda de samba sob irés perspectivas inferconectadas: cultura vernacular,
cultura visual e semidtica. A partir da andlise de elementos visuais enconfrados na
comunicacdo do evento e em seu perfil no Instagram, exploramos como o design
vernacular e os signos visuais reforcam a experiéncia colefiva e a idenfidade
cultural da roda de samba. Os resulfados demonstram que o “Samba da Volta”
utiliza um repertério imagético que ressignifica objetos cotidianos, fortalecendo a
conexdo entre a pratica do samba e o imagindrio popular carioca. Essa abordagem
confribui para os estudos sobre cultura visual, design vernacular e manifestacdoes
simbdlicas em espacos urbanos.

Palavras-chave: Roda de samba; Cultura vernacular; Cultura visual; Design; Semidtica;
|dentidade cultural.

ABSTRACT

Carioca samba circles represent a cultural phenomenon that goes beyond music
and incorporates social, visual, and symbolic aspects. “Samba da Volta” exemplifies
this manifestation by constructing a visual and aesthetic identity deeply rooted in the
popular culture of Rio de Janeiro. This article analyzes this samba circle through three
interconnected perspectives: vernacular culture, visual culture, and semiotics. Based on
an analysis of visual elements found in the event’s communication and on its Instagram
profile, we explore how vernacular design and visual signs reinforce the collective
experience and cultural identity of the samba circle. The results show that “Samba
da Volta” uses an imagetic repertoire that re-signifies everyday objects, strengthening
the connection between the practice of samba and the popular imaginary of Rio.
This approach contributes to studies on visual culture, vernacular design, and symbolic
manifestations in urban spaces.

Keywords: Samba circle; Vernacular culture; Visual culture; Design; Semiofics;
Cultural identity.

RESUMEN

Las ruedas de samba cariocas representan un fendmeno cultural que trasciende
la muUsica e incorpora aspectos sociales, visuales y simbdlicos. El “Samba da
Volta" ejemplifica esta manifestacion al construir una identidad visual y estética
profundamente enraizada en la cultura popular de Rio de Janeiro. Este articulo
analiza esta rueda de samba desde fres perspectivas inferconectadas: cultura
verndcula, cultura visual y semidtica. A partir del andlisis de elementos visuales
presentes en la comunicacion del evento y en su perfil de Instagram, exploramos
cémo el diseno verndculo vy los signos visuales refuerzan la experiencia colectiva
y la identidad cultural de la rueda de samba. Los resultfados demuestran que
“"Samba da Volta” utiliza un repertorio imagético que resignifica objetos cotidianos,
fortaleciendo la conexion entre la prdctica del samba y el imaginario popular
carioca. Este enfoque confribuye a los estudios sobre cultura visual, diseno
verndculo y manifestaciones simbdlicas en espacios urbanos.

Palabras clave: Rueda de samba; Cultura verndcula; Cultura visual; Disefio; Semidtica;
Identidad cultural.



O “SAMBA DA VOLTA": CULTURA VERNACULAR, CULTURA VISUAL E SEMIOTICA NA RODA DE SAMBA CARIOCA

As rodas de samba sdo mais do que eventos musicais; elas representam um espaco de
sociabilidade, resisténcia e identidade cultural no Brasil, especialmente no Rio de Janeiro. O
“Samba da Volta” emerge nesse contexto como um exemplo singular de roda de samba
que, além da musica, constréi uma estética visual e simbdlica que reflete elementos do
cotidiano carioca. Diferente de apresentacdoes formais, as rodas de samba seguem um
formato esponténeo e colaborativo, onde a musica, o espaco e os participantes formam um
ecossistema cultural préprio.

A relacdo entre o samba e a cultura visual pode ser analisada sob diversas perspectivas.
A cultura vernacular presente nas rodas de samba se manifesta na apropriacdo de espacos
urbanos e na informalidade da comunicacdo visual. Além disso, os elementos grdficos
associados ao “Samba da Volta” demonstram um design vernacular que se utiliza de objetos
cotidianos como caixas de bebida, velas de Sdo Jorge e embalagens populares para
divulgar eventos e reforcar sua identidade cultural. A semidtica desses elementos é crucial
para entender como simbolos visuais constroem significados (representamen) e evocam
pertencimento em comunidades culturais.

Este artigo tem como objetivo explorar a intersecdo entre cultura visual, design vernacular
e semidtica na experiéncia do “Samba da Volta". A hipdtese central € que a estética visual
do evento contribui para fortalecer o sentimento de idenfidade e pertencimento enfre os
participantes, criando uma experiéncia sensorial que vai além da musicalidade. A pesquisa se
fundamenta na andlise de elementos grdficos utilizados na divulgacdo do evento, considerando
sua relevancia para os estudos de cultura visual e manifestacdes culturais urbanas.

A cultura vernacular, tal como discutida nos estudos culturais e da comunicacado,
diz respeito dquelas prdticas culturais que nascem da vida cotidiana e da experiéncia
compartilhada por comunidades, muitas vezes & margem dos circuitos institucionais. E uma
cultura feita com as mdos, com a voz e com o improviso — viva, mutdvel e profundamente
enraizada nos territérios que a originam (Fiske, 1989; Glassie, 1999). No caso das rodas
de samba, como o “Samba da Volta”, essa dimensdo se revela tanto na apropriacdo
criativa do espaco urbano quanto na forma como os objetos do cotidiano ganham novo
significado dentro da linguagem visual do evento.

O samba, em especial no Rio de Janeiro, sempre foi mais do que uma musica ou um
ritmo: ele é corpo, gesto, rito e afiimacdo. Nas palavras de Simas (2019), frata-se de uma
forma de saber ancestral que se ergueu como filosofia prdtica nas vielas, nos quintais e
nos becos, resistindo ao apagamento histérico das populacdes negras. O samba é uma
tecnologia de vida, um territério simbdlico onde se cantam dores, se celebram afetos e
se mantém vivas as memoarias. E, como destaca Vianna (1995), sua ascensdo d condicdo
de simbolo nacional ndo ocorreu sem tensdes e disputas — foi necessdrio um processo de
domesticacdo e institucionalizacdo que, ainda assim, ndo eliminou sua forca insurgente.

Essa resisténcia aparece também na maneira como o samba ocupa e reinventa
a cidade. Para Certeau (1980), as prdaticas cotidianas — como cantar, dancar, montar
uma roda na rua — reconfiguram o espaco urbano, tfransformando-o em territério vivido e
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afetivo. No "Samba da Volta”, a apropriacdo do espaco publico — calcadas, esquinas e
pracas — subverte a loégica do consumo e da circulacdo, recriando espacos de encontro,
convivéncia e comunhdo.

E nesse contexto que o design vernacular surge como uma linguagem visual potente.
Ele nasce dos saberes populares, das estéticas periféricas, do improviso e da necessidade.
As pecas grdficas produzidas pelo “Samba da Volta” fazem uso deliberado de embalagens
recicladas, objetos cotidianos, tipografias inspiradas em letreiros de rua e cores vibrantes que
remetem ao sincretismo religioso e a festa popular. Tal como pontuam Lopes e Simas (2015),
essa visualidade popular é parte essencial do samba, compondo ndo sé o cendrio fisico da
roda, mas também a simbologia que sustenta seu sentido coletivo.

A semidtica ajuda a aprofundar a leitura desses signos. Velas, imagens de SGo Jorge,
pandeiros, cores como o vermelho e o amarelo —todos esses elementos ndo estdo ali por acaso.
Como nos mostra Sodré (1979), o samba carrega um corpo semidtico negro, que comunica
ancestralidade, espiritualidade e resisténcia. Os signos visuais que o “Samba da Volta” mobiliza
reforcam lacos identitdrios e operam como meméaria visual da cultura afro-brasileira.

Embora existam andlises sobre a simbologia do samba e sua dimensdo social, poucos
estudos abordam a articulacdo entre cultura visual, design vernacular e semidtica peirceana
no confexto da comunicacdo digital de rodas de samba. Este artigo contribui para preencher
essa lacuna ao propor um modelo de leitura visual baseado em prdticas culturais situadas.
Deste modo, ao unir cultura vernacular, design populare semidtica, compreendemos o “Samba
da Volta” ndo apenas como evento musical, mas como prdtica de resisténcia e reexisténcia
preta no cendrio urbano carioca. Como afirma Simas (2019), o samba é um projeto civilizatério
gue enfrenta o mundo com leveza, mas sem jamais abandonar sua consciéncia histérica. E
essa consciéncia se expressa também nas formas com que se comunica visualmente: simples,
direta, afetuosa e profundamente politica.

Este estudo se fundamenta em trés eixos tedricos interconectados: cultura vernacular,
cultura visual e semidtica. Cada um desses eixos contribui para compreender a experiéncia
estética e social do “Samba da Volta”, evidenciando como 0os signos visuadis e espaciais
participam da construcdo da identidade e do pertencimento coletivo.

Cultura vernacular e prdticas populares

A cultura vernacular, amplamente debatida nos estudos culturais e de comunicacdo,
refere-se as prdticas culturais emergentes produzidas e mantidas pelas proprias comunidades,
em confraste com as formas impostas por instituicoes de poder (Fiske, 1989). No Brasil, o
samba exemplifica essa manifestacdo, originando-se das camadas marginalizadas e
ascendendo ao status de simbolo nacional.

Estudos como os de Vianna (1995), Sodré (1979) e Lopes & Simas (2015) demonstram
que o samba, inicialmente associado a comunidades afro-brasileiras periféricas, foi
gradualmente incorporado d identidade cultural brasileira. Essa transformacdo ndo ocorreu
espontaneamente, mas resultou de um projeto deliberado de construcdo identitdria nacional,
posicionando o samba como representante auténtico da brasilidade (Vianna, 1995).
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Além disso, o samba desempenha um papel crucial como veiculo de resisténcia e
afirmacdo da identidade negra, desafiando a visdo romantizada de uma miscigenacdo
harmoniosa. Andlises semidticas, como as de Sodré (1979) e Barthes (1964), revelam as
complexas dinédmicas de poder e tensdes raciais que permeiam sua histdria, destacando-o
como espaco de contestacdo e resiliéncia cultural (Sodré, 1979).

O carnaval carioca, especialmente através dos desfiles das escolas de samba,
serve como um ritual coletivo e forma de arte publica. Elementos visuais como
fantasias, alegorias e simbolos narram histérias e valores das comunidades sambistas,
proporcionando um palco para a expressdo de identidades comunitdrias e negociacdo
de pertencimentos sociais (Cavalcanti, 1994; 2015). A evolugdo estética das escolas de
samba ilustra o didlogo entre tradicdes vernaculares e as demandas da modernidade.
Observa-se que, de associacdes comunitdrias com preocupacdes visuais modestas, as
escolas passaram por uma profissionalizagcdo e competitividade crescentes, resultando
em uma homogeneizacdo e sofisticacdo das identfidades visuais (Jesus, 2018). Nesse
contexto, as rodas de samba exemplificam a apropriacdo do espaco urbano e a
improvisacdo musical, caracteristicas centrais da cultura vernacular. A reutilizacdo
de objetos cofidianos como elementos de comunicacdo visual reforca a identidade
coletfiva e a resisténcia cultural presentes nesses eventos (Fiske, 1989).

A ocupacdo do espaco publico por prdticas populares, como as rodas de samba,
subverte |6gicas institucionais, transformando ruas e pracas em territérios de resisténcia
cultural. Essa prdtica espacial reconfigura a cidade, tornando-a mais democrdtica e
acessivel (Certeau, 1980). Iniciativas como o Grémio Recreativo de Arte Negra Escola de
Samba Quilombo, fundado por Candeia nos anos 1970, articularam discursos de afirmacdo
da cultura negra e do samba como formas de resisténcia cultural. Através das relacdoes
sociais entre os participantes, essas iniciativas construiram narrativas que entrelacam arte
negra, cultura brasileira, idenfidade nacional e tradicdo, oferecendo espacos para a
ressignificacdo da negritude no contexto do samba (Cunha, 2009).

Compilacdes histéricas sobre o samba apresentam essa manifestacdo como expressdo
da cultura marginal carioca doinicio do século XX que, ao longo do tempo, tornou-se elemento
central daidentidade cultural brasileira. Além de fornecer um panorama histérico, essas obras
oferecem andlises conceituais sobre aspectos como samba de terreiro, escolas de samba,
malandragem e religiosidade afro-brasileira, elucidando os cédigos visuais e simbdlicos que
permeiam o universo do samba (Lopes; Simas, 2015).

Durante a década de 1970, sambistas como Candeia, Paulinho da Viola e Nei Lopes
incorporaram em suas composicoes e discursos uma exaltacdo da heranca africana e uma
denuncia explicita do racismo. Essa abordagem ressignificou a identidade cultural do samba,
posicionando-o como instrumento de resisténcia e afrmacdo politica (Fernandes, 2012).

Essas contribuicdes tedricas fornecem uma base sélida para a andlise do “Samba
da Volta”, evidenciando como a cultura vernacular, através do samba, serve como
palco para a construcdo e expressdo de identidades coletivas, resisténcias culturais e
negociagoes simbdlicas no cendrio urbano brasileiro.
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Cultura visual e comunicagdo popular

A cultura visual, antes de ser um campo de estudo, € uma experiéncia cotidiana. Estd
nos cartazes que vemos pelas ruas, nos letreiros dos comércios de bairro, nas roupas coloridas
estendidas nas janelas, nos altares improvisados com velas e santos. E nesse emaranhado de
imagens que as comunidades constroem significados, narram suas histérias e se fazem ver.

Segundo Mirzoeff (2002), estudar cultura visual é entender como as imagens ganham
vida nos contextos sociais e histéricos em que circulam. Mais do que estética, trata-se de
comunicacdo: um modo de dizer o mundo com imagens.

No caso do “Samba da Volta”, essa visualidade se manifesta com forca nas pecas
grdficas que anunciam os eventos e nas fotos que registram os encontros. Ndo se frata de uma
identidade visual refinada nos moldes do design institucional, mas de uma linguagem popular,
carregada de cddigos afetivos e simbdlicos. Hd um uso recorrente de objetos do cotidiano
carioca — embalagens, caixas de cerveja, santos de gesso, copos pldsticos —, que evocam a
atmosfera das ruas, dos bares, das feiras, dos encontros improvisados. E o design que nasce
da vivéncia. Como afirma Appadurai (1996), os objetos visuais carregam significados multiplos,
funcionando como marcadores de pertencimento, memaria e identidade cultural.

Essa estética ndo é nova. J& estava I&d na obra de Di Cavalcanti, por exemplo, quando
pintfou “Samba” em 1925, retratando a beleza, a alegria e o excesso das festas populares
brasileiras. O artista soube capturar, com cor e forma, aquilo que o samba tem de mais potente:
sua vibracdo coletiva, seu corpo que danca, sua musicalidade que ndo se restringe ao som
(Di Cavalcanti, apud O Globo, 2012). Essa tradicdo visual, que emerge da cultura popular, é
reinventada constantemente pelos coletivos como o “Samba da Volta”, que atualizam essas
referéncias para os suportes contempordneos — como o Instagram.

As cores escolhidas nas pecas do grupo também falam por si. Vermelho, amarelo,
branco — uma paleta vibrante e carregada de senfido. Como aponta Dondis (1973), as cores
ativam respostas emocionais e culturais. No contexto do samba carioca, essas cores estdo
fortemente ligadas ao sincretismo religioso, a estética das festas populares e as visualidades
afro-brasileiras. Elas ndo apenas decoram, mas comunicam: tém cheiro de vela de sete
dias, som de atabaque, brilho de fita de cetim. As cores e formas evocam associacdoes com
elementos do sincretismo religioso, como as velas votivas e os instrumentos de percussdo afro-
brasileiros, compondo uma estética simbdlica e afetiva.

A tipografia, por sua vez, é outro componente marcante. Inspirada nos letreiros populares
e placas de rua, com tracos grossos e imperfeitos, a fonte utilizada nas artes do “Samba
da Volta" aproxima a comunicacdo do seu puUblico de origem. Como bem observa Lupton
(2014), a tipografia ndo € neutra — ela carrega estilo, voz, personalidade. No caso das rodas
de samba, essa escolha reforca a estética popular e informal, afirmando uma identidade
visual que resiste d padronizacdo das midias e do design comercial.

Além da forma, hd o conteUdo simbdlico e histérico que essas imagens evocam. O
samba &, hd mais de um século, uma prdtica de resisténcia da populacdo negra no Brasil. Nas
encruzilhadas da Gamboa, na Pedra do Sal, no Cais do Valongo - lugares de meméria e luta
— 0 samba ecoou como linguagem de sobrevivéncia e afirmacdo. A cultura visual construida
nesses espacos, e retomada por coletivos atuais, mantém viva essa histéria (Rosado dos
Ventos, 2022). Cada vela acesa, cada camisa estampada, cada post colorido no feed é
também um gesto de memdaria, um grito visual de que o corpo negro resiste e celebra.
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Assim, quando falamos em cultura visual no samba, falamos também de continuidade
e de criacdo. De uma heranca que é constantemente reinventada com afeto, improviso e
poténcia criativa. A visualidade do “Samba da Volta” ndo apenas embeleza ou comunica
- ela tfraduz uma vivéncia, convoca uma memoaria e projeta um futuro em que as estéticas
populares e pretas continuam a pulsar, vivas, nas ruas e nas redes.

Semidtica e a construgdo de significados no “Samba da Volta”

Quando falamos em semidtica, falamos de ler o mundo. De perceber que tudo comunica:
uma vela acesa, uma cor, um objeto reaproveitado. No caso do “Samba da Volta”, essa
leitura ganha vida nas imagens e simbolos que cercam a roda — e que dizem muito sobre
guem ali estd, de onde veio e o que quer afirmar.

A semidtica de Peirce (1974), diferentemente da vertente estruturalista europeia, propde
uma abordagem trididica do signo. Para Peirce, todo signo é constituido por trés componentes:
o Representamen (a forma sensivel do signo), Objeto (aquilo que ele representa) e Interpretante
(o efeito produzido na mente do intérprete). Diferente da abordagem estruturalista europeia,
essa perspectiva valoriza o processo dindmico da significacdo e sua natureza relacional. Essa
estrutura permite compreender os signos como processos dinémicos de construcdo de sentido,
fundamentais para a leitura da cultura visual popular, nos ajudando a entender como certos
elementos visuais, mesmo 0s mais simples, adquirem camadas de senfido no contexto do samba.
Uma vela de Sdo Jorge, por exemplo, ndo € apenas um objeto decorativo: ela carrega fé,
protecdo, resisténcia. Sendo assim, Representamen que evocam um Objeto (a fé, a protecdo)
e produzem um Interpretante (o reconhecimento simbdlico compartiihado pela comunidade).
Deste modo, a vela evoca o catolicismo popular, mas também dialoga com o candomblé e a
umbanda. Estd ali como sinal de que o samba, além de musicaé rito. Ao aparecer nas imagens,
mobiliza cédigos simbdlicos que remetem & espiritualidade popular. Sua presenca reforca a
articulacdo entre religiosidade e prdtica cultural no espaco da roda de samba.

Como nos lembra Roland Barthes (1964), os signos visuais nunca sdo neutros. Eles frazem
consigo uma bagagem cultural, afetiva e histérica. Uma caixa de cerveja transformada em
banco ou suporte para um cartaz, por exemplo, ndo fala sé de improviso - fala de economia
criativa, de reapropriacdo do cotidiano, de beleza onde a ldgica dominante sé veria descarte.
Esses objetos, reorganizados no espaco da roda, ajudam a compor uma estética propria,
profundamente enraizada na cultura popular.

E nesse ponto que entra o conceito de intertextualidade visual, pensado por Julia Kristeva
(1980). Os signos usados no “Samba da Volta” dialogam entre si e com outros fantos presentes
no imagindrio carioca. Um cartaz colado em caixa de feira conversa com os letreiros de bares
de esquina. A imagem de um santo sobre uma toalha florida remete ao altar da avé ou ao
botequim da inféncia. Cada elemento parece fazer parte de uma rede simbdlica afetiva —
onde tudo estd ligado, tudo se responde.

E ndo & s6 o que estd impresso ou fotografado que comunica. O espaco também fala. Henri
Lefebvre (1991) propde que o espaco urbano é uma construcdo social e simbdlica—e é exatamente
isso que vemos nas rodas de samba como o “Samba da Volta”. A escolha de estar na rua, na
praca, no meio da cidade em movimento, carega um gesto politico: € o corpo preto, o tambor,
oriso e a fé ocupando o que antes foi negado. E a festa como resisténcia, a arte como presenca.
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Ali, no chdo da cidade, o samba desenha um territério de pertencimento. Cada canto,
cada objeto e cada som compdem um sistema de signos que reafirma a existéncia de uma
cultura potente, viva e coletiva. A semidtica nos ajuda a compreender que tudo isso ndo é
apenas cendrio — é linguagem, € histéria, é identidade em acdo.

Sintese do referencial tedérico

O gue vimos até aqui € que a cultura vernacular, a cultura visual e a semidtica ndo se
fratam de conceitos isolados, mas de fios entrelacados que tecem, juntos, a experiéncia do
“Samba da Volta”. A espontaneidade dos objetos, a ocupacdo criativa do espaco urbano,
o afeto fraduzido em cores e simbolos — tudo isso compde uma narrativa visual propria, que é
construida por e para a comunidade.

A culfura vernacular, como apontam Fiske (1989) e Glassie (1999), nos ajuda a enxergar
o valor daquilo que é criado pelas mdos do povo, com os recursos disponiveis e com muito
saber acumulado. O design vernacular, nesse contexto, deixa de ser um conceito técnico
para se tornar expressdo legitima de identidade cultural. Ele se manifesta no improviso, na
reutilizacdo, na estética que nasce do vivido.

J& a cultura visual nos dd& as ferramentas para compreender como essas imagens
produzem sentidos e pertencimentos (Mirzoeff, 2002). E ela que nos mostra que a escolha de
uma cor, de uma tipografia ou de um icone religioso tem peso simbdlico — e que isso é central
na forma como o evento comunica com seu publico.

Por fim, a semidtica nos permite decifrar os sentidos embutidos nessas escolhas. Peirce
(1974), Barthes (1964) e Lefebvre (1991) oferecem caminhos para que possamos ler essas
rodas ndo s&é como espacos de musica, mas como territdrios simbdlicos complexos, onde
identidade, politica e cultura se cruzam.

A articulacdo entre autores como Fiske (1989), que propde uma leitura politica da
cultura popular, e Lefebvre (1991), que trata da producdo social do espaco, revela como
a cultura vernacular pode atuar como forca de reconfiguracdo simbdlica do territério
urbano. Essa visdo se enfrelaca com a abordagem de Vianna (1995), que compreende
o samba como construcdo identitdria em disputa, e com a leitura de Simas (2019), que
enxerga o samba como ‘“projeto civilizatério”. A intersecdo entre esses referenciais
sustenta a ideia de que o “Samba da Volta” materializa, na sua comunicacdo visual, uma
linguagem cultural complexa e politicamente situada. O “Samba da Volta”, portanto, ndo
& apenas um evento de samba. E um lugar onde signos visuais e sonoros se entrelacam
para construir uma linguagem prépria — uma linguagem que afirma a histéria, a fé, a luta
e a alegria da populacdo negra e periférica do Rio de Janeiro. Estudar essa linguagem
é também reconhecer que o design pode — e deve — nascer do chdo da rua, da vida
cofidiana e da forca dos encontros populares.

Este estudo se apoia em uma abordagem qualitativa de natureza interpretativa, com
énfase em procedimentos de leitura hermenéutica e semidtica, voltados & compreensdo do
imagindrio visual e afetivo construido pelo “Samba da Volta” em sua comunicacdo nas redes
sociais. O foco estd na andlise de imagens ndo apenas como registros visuais, mas como
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dispositivos culturais e simbdlicos carregados de significados, afetos e memarias. A pesquisa
foi estruturada em etapas que englobam desde a coleta de dados até a andlise semidtica
dos elementos visuais, buscando compreender como esses componentes contribuem para a
construcdo da identidade da roda de samba.

A andlise se ancora na semidtica triddica de Charles Sanders Peirce (1974) ja apresentada,
e aqui adaptada d observacdo da cultura visual popular.

Em vez dos termos técnicos tradicionais — icone, indice e simbolo -, opta-se por
uma nomenclatura mais acessivel e descritiva: qualidades, elementos que indicam e
representacoes. A opcdo poradaptarostermos cldssicos da semidtica peirceana parauma
nomenclatura mais acessivel (‘qualidades’, ‘elementos que indicam’ e ‘representacdes’)
visa aproximar o arcabouco tedrico da linguagem popular que estd sendo analisada. Essa
adaptacdo preserva os principios da triade de Peirce, mas busca facilitar o didlogo com
contextos de producdo visual ndo institucionais e periféricos. Essa mudanca visa tornar
mais fluido o didlogo entre teoria e prdtica, sem perder a profundidade do referencial.
Trata-se, portanto, de observar as qualidades sensiveis que saltam & vista, os elementos
gue indicam presencas ou acoes, e 0s signos que operam dentro de cddigos culturais
compartiihados. Segundo Peirce (1974), todo signo se manifesta de frés maneiras
simult@neas: pelas qualidades sensiveis que apresenta, pelos indicios que aponta e pelas
convencgoes que mobiliza. A partir disso, analisamos como 0s signos visuais presentes nas
postagens do “Samba da Volta” operam nesses trés niveis.

A hermenéutica visual adotada aqui dialoga com a nocdo de cultura como fecido
simbdlico, onde os sentidos sdo construidos e negociados constantemente. A leitura das
imagens parte da ideia de que a experiéncia estética é mediada pelo olhar, mas também
pela histéria, pelo corpo, pela memdria. Essa concepcdo estd em sintonia com os estudos de
Barthes (1964), para quem os signos visuadis carregam camadas de conotacdo que excedem
sua aparéncia imediata, e com Kristeva (1980), que infroduz a ideia de intertextualidade
como processo de ressignificacdo continua.

Para a coleta de dados, foram selecionadas 20 postagens visuais do perfil oficial
do “Samba da Volta” (@osambadavolta), publicadas entre janeiro de 2023 e janeiro de
2024. A escolha desse recorte se deu por considerar o Instagram como principal canal de
comunicacdo visual do grupo, e por ser um espaco onde forma e conteldo se entrelacam
na construcdo de um discurso estético e politico. O critério de selecdo priorizou a presenca
de elementos visudis relacionados a cultura popular carioca: reutilizacdo de objetos do
cotidiano, tipografias inspiradas em letreiros manuais, cores vibrantes ligadas ao sincretismo
religioso, entre outros. Essas imagens foram tratadas como enunciados visuais, inseridos em um
campo comunicacional mais amplo.

O Instagram foi escolhido ndo apenas por ser o canal de comunicacdo predominante
do grupo, mas por funcionar como um espaco hibrido entre memoaria e performance -
onde a imagem ndo é apenas registro, mas também rito (Mirzoeff, 2002). A plataforma
escolhida, ao operar como espaco hibrido entre memoaria e performance, ndo apenas
registra a roda de samba, mas a reinscreve em uma légica de visibilidade digital. A
estética visual do “Samba da Volta” é moldada tanto por referéncias da rua quanto pelas
exigéncias de legibilidade nas redes — resultando em uma linguagem visual que fransita
entre o fisico e o virtual, entre o afeto e o algoritmo.
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A andlise das imagens se deu a partir da articulacdo entre a hermenéutica da cultura

e a semidtica peirceana, com atencdo especial as trés camadas de sentido propostas, aqui
renomeadas como:

Qualidades: aspectos sensiveis da imagem — cores, formas, texturas, composicdo —
que produzem efeito direto no olhar e evocam sensacoes, afetos e estados de espirito.
Como observa Dondis (1973), essas qualidades ndo apenas estruturam a imagem
visualmente, mas provocam reacoes perceptivas imediatas que ativam repertdrios
culturais e emocionais. Elementos visuais, como o uso intenso de vermelho e amarelo,
ndo apenas atraem a atencdo, mas acionam repertdrios emocionais ligados & festa,
a fé e dresisténcia.

Elementos que indicam: tracos que remetem a algo concreto ou aconfecido — um
instrumento suado, uma vela acesa, uma caixa de cerveja reutilizada. Esses elementos
funcionam como marcas da vivéncia, sinais de prdticas culturais encarnadas. Para
Lefebvre (1991), o espaco é socialmente produzido, e esses elementos indicam que o
corpo, o rito e a memadria estdo sempre presentes.

Representagodes: signos que dependem de convencgoes culturais compartilhadas para
serem compreendidos — como a imagem de Sdo Jorge, a esfrela de cinco pontas,
o uso de fitas do Senhor do Bonfim. Essas representacdoes operam dentro de sistemas
simbdlicos, como apontam Barthes (1964) e Kristeva (1980), e sé fazem sentido porque
s@o reconhecidas coletivamente.

Cada imagem foi analisada sob essas trés lentes, buscando entender como elas

atuam na construcdo de uma identidade visual coerente e afetiva, que ressoa com o

pUblico e com a tradicdo cultural de onde emergem. A andlise se desenvolveu a partir de
frés perguntas norteadoras:

1. Como se estrutura a identidade visual do “Samba da Volta”2
Quais elementos visuais sdo recorrentes?2 H& coeréncia na linguagem grafica?
Como isso contribui para o reconhecimento da marca e para o fortalecimento
do coletivo?

2. Quais narrativas visuais emergem dessas imagens?e
Quem aparece? O que é celebrado ou evocado? Que sentimentos ou memadrias
€ss5as imagens provocam?

3. Como se atualiza a cultura visual popular?2
De que forma o grupo se apropria de signos vernaculares e os reinventa no espaco
digital2 O que essas escolhas revelam sobre resisténcia cultural e afrmacdo de
identidade?

As respostas a essas questdoes foram tecidas com base na leitura cruzada das imagens

e nos referenciais tedricos que embasam este estudo. Ao seguir esse caminho, buscamos

compreender como o “Samba da Volta” articula visualidade e pertenca, usando o design

como expressdo de sua cultura viva.
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As imagens analisadas sdo de acesso publico e foram utilizadas estritamente para fins
académicos. Nenhum conteldo sensivel ou dado pessoal foi coletado. A andlise respeitou os
contextos originais de publicacdo e a integridade estética das postagens.

Por fim, reconhece-se que a andlise aqui apresentada é interpretativa e situada. Os
sentidos atribuidos as imagens sdo construcdes possiveis entre muitas, influenciadas pelas
experiéncias e referenciais da autora. No entanto, essa limitacdo é também uma poténcia,
pois permite uma leitura comprometida com os contextos afetivos, histéricos e sociais dos

sujeitos representados.

Andlise e resultados

A andlise das vinte imagens publicadas pelo “Samba da Volta" no Instagram revela
uma construcdo visual marcada por densidade simbdlica, afeto e resisténcia. Ao observa-las,
ndo vemos apenas pecas de divulgacdo, mas testemunhos de uma estética nascida na rua,
adlimentada pela memdria coletiva e enraizada na cultura popular negra e suburbana do
Rio de Janeiro. O “Samba da Volta"” transforma a linguagem visual em um manifesto sensivel
- onde cada cor, objeto e escolha grdfica carrega histérias, pertencimentos e afetos. Trata-
se de um design que ndo vem da academia ou da publicidade, mas da prdtica social: das

esquinas, das feiras, dos terreiros e dos quintais.

FIGURA 1:Imagens analisadas
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O “SAMBA DA VOLTA": CULTURA VERNACULAR, CULTURA VISUAL E SEMIOTICA NA RODA DE SAMBA CARIOCA

Qualidades visuais: cores, texturas e composigoes sensiveis

As qualidades sensiveis das imagens sdo imediatamente reconheciveis: hd uma
vibracdo cromdticaintensa, com cores como vermelho, amarelo, verde e azul funcionando
como marca registrada da roda. Essas cores, associadas ao universo da festa popular e
da fé popular — como as bandeirinhas de SGo Jodo, os estandartes de procissdo e os
frajes das escolas de samba — criam um campo visual acolhedor, festivo e esponténeo.
Mais do que atrair o olhar, essas cores criam pertencimento. Podem remeter d infancia,
aos carnavais de rua, as festas de padroeiro e as vivéncias afetivas da vida suburbana
carioca, funcionando como gatilhos de memdadria coletiva.

A textura também é um elemento relevante. H& grdo nas imagens, sombra, luz natural,
composicdo orgdnica. Muitas vezes os cartazes sdo fotografados em cima de toalhas pldsticas
de mesa ou colados sobre caixas, sacos, vitrines, muros descascados. Ndo hd limpeza digital,
ndo hd tratamento estético que remeta & neutralidade publicitdria. H& ruido - visual e
simbdlico. Isso, longe de desvalorizar a imagem, reforca sua verdade cultural (Dondis, 1973).

As tipografias manuais ou simuladas como tais, inspiradas nos cartazes de supermercado
e nas placas de cameld, geram proximidade imediata. A letra irregular, gorda, colorida,
lembra as promocdes de fim de feira. E é exatamente essa estética que o grupo escolhe para
anunciar seus eventos: ndo como mercadoria, mas como chamado coletivo. As imagens nos
dizem que ali hd musica, mas também encontro, partiiha e ancestralidade.

Além disso, a repeticdo de certos padrdes visuais ao longo do tempo — como o uso
da fonte grossa em vermelho sobre branco, ou da tarja amarela com a inscricdo “Rua da
Constituicdo, 54" — estabelece uma identidade visual forte e coesa, mesmo com a variedade
formal. Isso revela uma estratégia de comunicacdo vernacular, mas altamente eficaz, que
opera por afeto e familiaridade, ndo por padronizacdo.

Elementos que indicam: vestigios do vivido e da rua

Em uma leitura mais profunda, as imagens se tornam também indicios de uma prdtica viva
e encarnada. Cada elemento visual aponta para o que aconteceu ou ainda vai acontecer.
O saco de doces de Sdo Cosme e Damido — com seus balas e guloseimas populares —ndo € sé
o pano de fundo para o andncio de um samba: ele € memadria partihada, rito de rua, inféncia
periférica. Da mesma forma, a kombi utilizada como cartaz ambulante remete a uma longa
tradicdo de fransporte alternativo nos suburbios do Rio, muitas vezes associado a trajetos entre
bairros populares, as rodas de samba itinerantes e ds saidas de ensaios de escola de samba.

As caixas de cerveja empilhadas funcionam como palco e como simbolo. Apontam
para o cendrio informal da festa: a calcada, o bar, a viela. A presenca delas nas imagens
sugere ndo apenas o CoNsumo, Mas o improviso, a criatividade, o uso do que estd d mdo.
A l6gica do “ndo tem jeito” se impde como forma de criar com o que existe, e isso aparece
graficamente como indice de resisténcia (Lefebvre, 1991).

O uso de copos pldsticos de pipoca, garrafas de Guaravita, cartelas de bingo e bilhetes
de lotérica ndo é aleatdrio: sdo marcas de uma visualidade de sobrevivéncia, profundamente
enraizada na cultura popular. O Guaravita, por exemplo, é vendido nos trens, nos bairros, nos
peguenos comércios de periferia. Ele aparece como signo da vida comum carioca — e sua
estética é imediatamente reconhecida por quem frequenta esses espacos.
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J& o defumador - item central em uma das imagens — carrega consigo O peso
simbdlico das religides de matriz afro-brasileira. Sua presenca aponta para a centralidade
do candomblé e da umbanda na formacdo cultural do samba, reafirmando que o
campo visual da roda ndo se dissocia da sua heranca espiritual. Como destacam Simas
e Lopes (2015), o samba ¢é territério de encruzilhada, e seus simbolos visuais também sdo
cruzamentos entre festa, fé e politica.

Esses elementos funcionam como vestigios do vivido. Eles ndo sdo decorativos, mas sim
marcas de presenca: de corpos, rituais, percursos e memdarias que atravessam o tempo e se
inscrevem nas imagens. O samba, aqui, aparece como prdtica incorporada e situada — e as
imagens sdo sua extensdo material.

Representagoes: codigos culturais e linguagem compartilhada

A camada das representacdes visuais reforca a ideia de que o “Samba da Volta” opera
dentro de um campo simbdlico consolidado, compartilhado por sua comunidade. Ao utilizar
signos como as velas de Sdo Jorge, as cartelas de bingo, as efiquetas de promocdo e os
cartazes improvisados, o grupo se insere em uma cadeia de sentfido que sé funciona porque
estd culturalmente ancorada.

A apropriacdo da linguagem dos supermercados — com seus nUmeros inflados e
tipografias rasgadas — serve de critica sutil ao consumo e, ao mesmo tempo, celebra a vida
ordindria. Um evento gratuito de samba ser anunciado como se fosse “R$ 24,3" € um gesto
de ironia e afeto. A linguagem da mercadoria é invertida para anunciar um bem imaterial: a
alegria compartilhada, o canto coletivo, a roda.

Do mesmo modo, a presenca de bilhetes de lotérica e de calenddrio de aposta também
sugere uma articulacdo visual entre destino, acaso e celebracdo. H& aqui uma conotacdo
de sorte, fé e jogo que dialoga com a propria experiéncia do samba: um espaco de
imprevisibilidade criativa, de improviso e de destino coletivo.

O “Samba da Volta” ndo apenas comunica um evento. Ele evoca um mundo. Cada
imagem representa, em camadas, os valores, desejos € crencas de uma comunidade que
se vé espelhada ali — ndo por idealizacdo, mas por reconhecimento. Como aponta Barthes
(1964), o signo visual sé faz sentido porque é carregado de mitologias culturais, e aqui, essas
mitologias sdo atualizadas em cada detalhe grdfico.

Assim, o0 que temos diante dessas vinte imagens € um campo semidtico pulsante, onde
a roda de samba é também roda de sentido. Ao misturar humor, ancestralidade, cotidiano
e improviso, o “Samba da Volta” faz da comunicacdo visual uma forma de manter viva uma
estética preta, periférica, urbana - e profundamente brasileira.

Os resultados da andlise visual das imagens do “Samba da Volta” indicam, com forca
e nitidez, que sua comunicacdo ndo se limita & funcdo de anunciar um evento: ela constitui
um territério simbdlico de resisténcia e pertencimento. A cada postagem, a roda se refaz
visualmente como um espaco de celebracdo coletiva, ancestralidade negra e estética
popular. O uso do design vernacular — esse repertdrio visual que nasce da rua, da feira, do
improviso e da fé — torna-se ferramenta expressiva de afirmacdo cultural e politica.
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Para além da forma, o conteddo simbdlico das imagens mobiliza saberes e prdticas que
fazem parte da vida nos suburbios cariocas. A presenca de elementos como velas de Sdo
Jorge, sacos de doces de SGo Cosme e Damido, copos de pipoca, calenddrios de lotérica,
guaravita, kombis, caixas de estalinhos e o defumador revela uma intencdo clara de construir
visualmente um mundo reconhecivel para seu pUblico. SGo signos que falam uma linguagem
comum, afetiva e partilhada, onde os cddigos ndo precisam ser explicados — porque jd
sdo vividos. Como propde Glassie (1999), a cultura vernacular é construida coletivamente,
fransmitida oralmente e atualizada pelas geracdes em formas cofidianas e criafivas.

Essa atualizacdo aparece nasimagens analisadas como uma espécie de “reencantamento
grdfico” do cotidiano. O que é considerado banal ou periférico pelo olhar hegemdnico —como
o copo de Guaravita ou o cartaz de feira — é transformado em suporte de narrativa visual e
estética da memadria. Aqui, o vernacular ndo é sinal de precariedade, mas de poténcia criativa
(Fiske, 1989). Como Vianna (1995) aponta, o samba sempre negociou sua presenca enfre a
invisibilidade imposta e ainvencdo de uma brasilidade que o cooptou—mas também o manteve
vivo. O "Samba da Volta" parece retomar esse processo de apropriacdo, revalorizando os
codigos de origem para devolvé-los ao espaco publico com brilho e autonomia.

Essa devolucdo se dd também através da ocupacdo visual do espaco digital. Ao
transportar os signos da rua para o feed, o grupo reinscreve o corpo e a memadria preta no
territdrio simbdlico da internet, desafiando os modelos normativos de comunicacdo e estética
digital. E uma forma de prdatica cultural contra-hegeménica, como nos lembra Michel de
Certeau (1980): uma tdatica de resisténcia que reconfigura os usos dos espacos instituidos. A
escolha de ndo “embelezar” as postagens, de ndo apagar os ruidos do ambiente nem polir
os tracos do cartaz, & uma escolha politica e estética. E dizer: “nds somos isso, e isso & belo”.

A semidtica peirceana oferece uma lente eficaz para ler essas construcdes visuais. Ao
identificar qualidades, elementos que indicam e representacoes, percelbemos que a poténcia
dasimagens ndo estd apenas no que elas mostram, mas na forma como acionam um campo
sensivel e afetivo coletivo. As qualidades visuais — como as cores vibrantes e a textura dos
objetos — provocam reconhecimento imediato. Os elementos que indicam — como os objetos
do cotidiano e os fragmentos de prdticas rituais — funcionam como provas da experiéncia
encarnada do samba. E as representacdes — como os signos religiosos e os coddigos grdficos
do suburbio — ativam memdarias e pertencimentos partihados.

Barthes (1964) nos lembra que toda imagem camrega mitologias, e € justamente isso que o
“Samba da Volta” constrdi: uma mitologia visual da resisténcia preta, popular e carioca. Ao reunir
estética e coftidiano, o grupo reinscreve o samba no presente como prdtica de afrmacdo — um
“projeto civilizatério”, como propde Simas (2019), onde a alegria € um direito, e aroda, um territério.

Sodré (1979), ao analisar o samba como linguagem do corpo negro, & apontava para
a importdncia de entender o samba para além do ritmo — como cdédigo, como signo, como
espaco de comunicacdo politica. O “Samba da Volta”, com sua visualidade profundamente
conectada as raizes do povo preto suburbano, dd continuidade a esse gesto ancestral: de
contar a prépria histéria com os proprios tfracos, com seus préprios santos, com sua prépria rua.

Embora o presente estudo se concentre no “Samba da Volta”, praticas semelhantes
de design vernacular e comunicacdo visual insurgente podem ser observadas em outras
manifestacdes culturais urbanas brasileiras. O Maracatu de Recife, por exemplo, com seus
estandartes, mascaras e cores vibrantes, articula um repertdrio visual afro-indigena que afirma
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a memaria dos povos oprimidos (Araujo, 2010). O funk carioca, por sua vez, mobiliza uma
estética de rua marcada por cartazes improvisados, videos caseiros e performances digitais
que desafiam padrdes elitistas de visibilidade (Lopes, 2014; Herschmann, 2005). O movimento
Mangue Beat, surgido em Recife nos anos 1990, também compartilha essa ldgica: ao mesclar
ritmos regionais com referéncias globais e criar uma linguagem visual inspirada no manguezal
e na cultura urbana periférica, seus artistas promoveram uma revalorizacdo estética da cultura
local, conectando tradicdo e contemporaneidade (Dantas, 2011; Dunn, 2001). Essas expressoes,
como o "“Samba da Volta”, revelam que hd uma poténcia criativa nos territérios historicamente
marginalizados — uma linguagem grdfica que nasce da necessidade, do improviso e do
pertencimento, e que inscreve as periferias nos mapas simbdlicos da cultura brasileira.

O que essa discussdo nos permite afirmar é que o design, quando enraizado na
experiéncia cultural e afetiva de uma comunidade, ultrapassa a funcdo estética para se tornar
instrumento de existéncia. A visualidade do “Samba da Volta” é, antes de tudo, um modo de
dizer: “"Estamos aqui. Seguimos cantando, celebrando, dancando. Seguimos resistindo com
cor, com letra de feira, com doce de Cosme e Damido e defumador de Umbanda. Seguimos
no nosso estilo — e ele € lindo.”

A andlise do “Samba da Volta” como objeto de estudo da cultura visual vernacular
permite compreender como prdticas cotidianas, saberes populares e linguagens graficas
periféricas operam como formas de resisténcia, memodria e comunicacdo afetiva no espaco
urbano e digital. Ao apropriar-se de elementos visuais do cotidiano suburbano carioca -
como cartazes de supermercado, objetos religiosos afro-brasileiros, embalagens de consumo
popular e tipografias manuais -, o grupo constréi uma identidade visual potente, reconhecivel
e profundamente enraizada na cultura preta carioca.

A abordagem metodoldégica, fundamentada na semidtica peirceana adaptada
(qualidades, elementos que indicam, representacdes), permitiu identificar camadas sensiveis,
indicidrias e simbdlicas nas imagens analisadas. Elas ndo apenas anunciam eventos, mas
acionam repertoérios afetivos coletivos, resgatam referéncias culturais partiihadas e reforcam
um pertencimento visual que foge dos padrdes institucionais do design grdfico hegemébnico.
Sdo imagens que comunicam ndo sé pela forma, mas pela memadria e pela prdtica.

Ao mesmo tempo, a comunicacdo do “Samba da Volta” se inscreve em uma longa
fradicdo de cultura popular e negra no Brasil. Como demonstrado por autores como Vianna
(1995), Simas e Lopes (2015), Sodré (1979) e Fiske (1989), o samba é mais que um género
musical: € um sistema cultural complexo, que redne espiritualidade, corpo, rua, festa e luta.
A identidade visual do grupo, ao evocar simbolos religiosos, objetos cotidianos e linguagens
vernaculares, se alinha a essa tradicdo de forma orgénica e politizada.

Os achados deste trabalho sugerem que o design — quando livre das imposicoes
da normatividade estética e reconectado com os territdérios onde atua - pode se tornar
uma prdatica radicalmente inclusiva, sensivel e comunitdria. O “Samba da Volta” mostra
gue ndo é preciso “embelezar” a cultura popular para tornd-la comunicdavel: ela ja é
completa em seus préprios cédigos, e é justamente sua informalidade, seu improviso e
seu afetfo que a tornam tGo poderosa.
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Por fim, o “Samba da Volta” nos ensina, com cor, com humor € com fé, que comunicar
€ também cuidar da memdria. Que uma vela, uma caixa de feira ou um copo de Guaravita
podem dizer tanto quanto um logotipo — e que hd beleza, politica e resisténcia em cada traco
gue nasce da vivéncia coletiva. Ao fransformar o cofidiano em linguagem visual, o grupo
reafirma que o samba segue vivo. E volta — sempre volta — com a forca de quem nunca saiu.
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