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RESUMO

Pretende-se discutir aquilo que os manuais de redacdo de duas agéncias alter-
nativas de noticias, baseadas nas capitais Sdo Paulo e Rio de Janeiro, atribuem
como par&metros de qualidade a seus textos jornalisticos. Contrapomos o Manual
de Redagao e Estilo da Agéncia de Nofticias das Favelas (FERNANDES, 2018) e o
Manual da Diversidade em Jornalismo (CUNHA, WEINGRILL, 2017), da Agéncia
Enois. Tendo em vista o comprometimento ético, a racionalidade complexa e a
capacidade de fransformacéo estética de suas narrativas, conforme triade proposta
por Cremilda Medina (1991, 2003, 2008, 2010, 2014, 2016), concluimos que
o manual da Enois é estilisticamente mais ousado, enquanto o outro é conven-
cional, tanto do ponto de vista gramatical, quanto no apego ao dado quantitativo
e racionalmente verificavel.

Palavras-chave: Agéncia. Manual de redacéo. Jornalismo alternativo.

ABSTRACT

We intend to discuss what the writing guides of two alternative news agencies, based
in the capitals of SGo Paulo and Rio de Janeiro, aftribute as quality parameters
to their journalistic texts. We compared the Manual de Redagéo e Estilo from the
Noticias das Favelas Agency (FERNANDES, 2018) and the Manual da Diversidade
em Jornalismo (CUNHA, WEINGRILL, 2017), from the Enois Agency. Consider-
ing the ethical commitment, the complex rationality and the capacity for aesthetic
transformation of their narratives, as proposed by Cremilda Medina (1991, 2003,
2008, 2010, 2014, 2016), we concluded that the Enois guide is stylistically bolder,
while the other one is more conventional, both from a grammatical point of view,
as in the approach to quantitative and rationally verifiable data.

Keywords: Agency. Manual. Alternative journalism.

RESUMEN

Se pretende discutir lo que los manuales de redaccién de dos agencias de noticias
alternativas, con sede en las capitales de Sdo Paulo y Rio de Janeiro, atribuyen
como parédmetros de calidad a sus textos periodisticos. Contrastamos el Manual
de Redaccién y Estilo de la Agencia de Noficias Favelas (FERNANDES, 2018) y
el Manual de Diversidad en el Periodismo (CUNHA, WEINGRILL, 2017), de la
Agencia Enois. Considerando el compromiso ético, la compleja racionalidad y la
capacidad de transformacién estética de sus narrativas, como propone Cremilda
Medina (1991, 2003, 2008, 2010, 2014, 2016), concluimos que el manual
Enois es estilisticamente mds atrevido, mientras que el ofro es convencional, tanto
desde el punto de vista gramatical, como en el apego a datos cuantitativos y
racionalmente verificables.

Palavras-clave: Agencia. Manual de escritura. Periodismo alternativo.
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Introducdo
O interesse deste artigo € apresentar e pro-
blematizar orientacdes textuais dos manuais de
redacdo de duas agéncias de noticias: a Agéncia
de Noticias das Favelas (ANF), com sede na ca-
pital luminense e ativa desde 2001, e a Agéncia
Enois (pronuncia-se “é ndis”, como na expressdo
oral), fundada em 2009 em Sdo Paulo, capital.
Para a abordagem tedrica, aplicaremos
pressupostos de “ética”, “técnica” e “estética”
conforme apresentados por Cremilda Medina.
Essa triacde que identifica qualidades necessdarias
as narrativas jornalisticas contempordneas pode
ser rastreada na obra da autora em diversas re-
feréncias, como nos anais do 1° Semindrio In-
terdisciplinar promovido na Universidade de Sdo
Paulo, em 1991, nos quais lemos que “sonhar é
preciso, porque temos potencialmente recursos
para produzir sentidos em que ética, técnica e
estética estejam a servico de uma estratégia
humanizadora do jornalismo” (MEDINA, 1991, p.
197). Cremilda Medina é a principal referéncia
tedrica, mas devemos pontuar que outros autores
expressam posicdo semelhante, como Chaparro,
que introduz seu livro Pragmdtica do jornalismo
afirmando, em mailsculo, que “Etica, Técnica e
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Estética, formam a triade soliddria e insepardavel
da acdo jornalistica™ (CHAPARRO, 1994, p. 13).

Ao longo do artigo, aplicaremos esses pres-
supostos conforme o desenvolvimento da and-
lise. Preliminarmente, vale a explicacdo de que
a preocupacdo ética é indispensdvel a ativida-
de jornalistica, ndo sé ao texto, mas perpassa
tfodo o processo de producdo da informacdo,
da pauta a publicacdo e, no contexto de sites e
redes sociais, nos quais o publico manifesta suas
opinides quanto ao material publicado, a preo-
cupacdo ética pode se estender d necessidade
de responder a questionamentos de quem |€ e
inferage com as noticias.

Conforme o marco tedrico adotado, do
ponto de vista da competéncia técnica, o tex-
to jornalistico deve transcender as regras gra-
maticais e outras exigéncias predominantes de
escrita jornalistica para producdo de informacodes
didrias, especialmente quando estamos tratando
de duas agéncias de noticias cujo interesse é
dialogar com populacoes periféricas. A nocdo
de técnica deve extrapolar os cédigos da cha-
mada linguagem culta em beneficio da eficacia
na comunicacdo. Ao invés do apego normativo,
é preciso promover a ampliacdo das exigéncias
de escrita consagradas em manuais de redacdo.

Essa ampliagcdo leva ao investimento estéti-
co, que é possivel incorporar palavras e expres-
sdes em geral vetadas no texto noticioso, como
o uso de girias, e inclusive modificar estruturas
comumente praticadas, como a pirdmide inverti-
da, com sua cldssica abertura em forma de lide,
que responde questdes previamente elencadas.
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Importante ressaltar que os resultados estetica-
mente renovadores ndo atendem a anseios ar-
tisticos, mas visam aproximar a escrita jornalistica
dos contextos culturais do publico, potencializan-
do, ao menos em tese, a eficAcia da transmissdo
de informacodes.

Quanto a justificativa da abordagem pro-
posta por este artigo, consideramos que, ape-
sar da presenca histérica, da importédncia para
producdo de informacdes em locais pouco ou
nada cobertos pelos veiculos de comunicacdo
que sdo clientes das agéncias de nofticias, e da
continuidade e surgimento de novos empreen-
dimentos do género, elas raramente sdo obje-
to de investigacdo cientifica. Menos ainda no
que diz respeito ao texto, o principal produto
comercializado por agéncias noticiosas, especifi-
camente no que se refere G Agéncia de Noticias
das Favelas (ANF) e Enois. Embora elas n&o fi-
gurem enftre as iniciativas de comunicacdo do-
minantes, desenvolvem relevante tfrabalho em
relacdo das periferias, algumas vezes suprindo as
necessidades de os grandes veiculos publicarem
fatos ocorridos s margens dos grandes centros
ou cujas pautas divergem de seus fradicionais
enfoques jornalisticos.

Estudos nacionais e estrangeiros apontam
e estfranham a caréncia de abordagens sobre
agéncias nofticiosas. Intfroducdo de coletdnea
brasileira relativa ao tema fala de um "“estranho
paradoxo, porque nunca vivemos, na escala da
historia das comunicacdes, um momento t&o in-
tenso no trdfego de afluéncia de noticias entre
os continentes” (AGUIAR; ESPERIDIAO; SILVA JR.,
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2014, p. 8). Apesar da amplitude de abordagens,
essa colet@nea pouco frata de questdes relativas
a escrita. Limita-se a reiterar a necessidade de
coesdo textual e transmissdo agil das mensagens
que, historicamente, “tém um impacto direto na
formatacdo da linguagem jornalistica” (SILVA JR.,
2014, p. 71).

Exceto essa mencdo, as regras textuais,
como as fixadas em manuais de redacdo e es-
tilo, ndo sdo abordadas na colet@nea temdtica
nem quando um autor referencial, Boyd-Barre-
tt, analisa a escrita de agéncias do ponto de
vista das palavras-chave e dos buscadores de
conteudo. O texto também ndo é assunto do
capitulo diretamente ligado a tematica deste
artigo, sobre as agéncias de noticias alternativas
na web, no qual Aguiar (2017, p. 118) afirma
que “existe uma caréncia de literatura especifi-
ca sobre agéncias de noticias que construa um
arcabouco conceitual adequado d realidade
dos paises periféricos”.

No caso brasileiro, nem a histéria de grandes
empresas dd atencdo a elas, como, por exem-
plo, na ampla biografia de Assis Chateaubriand,
responsavel pela implantacdo da primeira agén-
cia de noticias brasileira. Especificamente, em
Chatdé - o rei do Brasil, Fernando Morais (1994,
p. 266) dedica somente um pardagrafo a Meridio-
nal, fratando de passagem de sua fundacdo em
1931 — atualmente sediada em Brasilia, a agéncia
ainda estd em atividade com o nome de D.A
Press Multimidia, dispondo, segundo o site oficial,
de 50 milhdes de imagens, incluindo o acervo
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dos Didrios Associados, entre outros produtos jor-
nalisticos comercializaveis.!

Ainda em relacdo a veiculos de grande re-
percussdo, Alberto Dines trata amplamente da
reforma editorial do Jornal do Brasil em O pa-
pel do jornal, mas também dedica somente um
paragrafo a relevante Agéncia JB, fundada em
1966, experiéncia pioneira atrelada a redacdo e
com participacdo aciondria significativa dos jor-
nalistas, que definham 49% das a¢cdes. Segundo
Dines (2009, p. 131), a Agéncia JB foi um "sucesso
jornalistico, tendo se transformado na grande e
Unica agéncia brasileira e num éxito comercial”.
O autor informa que o balanco de novembro de
1973 apontava saude financeira, com “resultado
positivo de US$ 128 mil ao cdmbio da época.
No rol de seus clientes regulares encontravam-se
todos os grandes jornais brasileiros fora do Rio e
de Sdo Paulo” (DINES, 2009, p. 131).

Em frabalho sobre a chamada “imprensa al-
ternativa”, Bernardo Kucinski menciona, mas ndo
discute, a Agéncia Coojornal, iniciativa do grupo
publicador de jornal homénimo no Rio Grande
do Sul. Kucinski (2003, p. 269) afirma que o em-
preendimento foi “a mais elaborada alternativa
de propriedade para jornais dos anos de 1970".
A agéncia vendia material para veiculos como
Veja, IstoE, Folha de S. Paulo e Jornal do Brasil.
Também ndo hd referéncia & mesma agéncia
no livro que redne as principais reportagens do
Coojornal (BONES; CENTENO; GUIMARAENS, 2011).
Quanto & bibliografia tedrica especifica sobre
a cooperativa de jornalistas, ela sequer descre-

' https://www.dapress.com.br/ecommerce/. Acesso em: 05 fev. 2021
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ve os frabalhos da Agéncia Coojornal (GLORIA,
2019; GLORIA, 2018; GLORIA e STRELOW, 2017;
PEREIRA, 2015). E, quando a mencionam, reiteram
informacdes de Bernardo Kucinski em Jornalistas
e revoluciondrios (2003), segundo as quais a coo-
perativa de jornalistas mantinha uma agéncia
de noticias e de fotografias. E so. J& ELLWANGER
(2011), em dissertagdo sobre a mesma iniciativa
jornalistica, dedica algumas linhas & estrutura da
Agéncia Coojornal.

E também pequena a bibliografia relativa
a agéncias menores, voltadas a causas sociais,
excecado feita ao artigo relatando a implantacdo
da Agéncia de Noticias da Aids em Mocambi-
que (BONANNO; VASCONCELLOS, 2014), braco
africano da iniciativa brasileira relatada em livro
por sua fundadora (TARDELLI, 2013).

Entre as referéncias internacionais de inte-
resse, o relatério do Observatério de Comunica-
cdo, de 2016, com o panorama europeu, frata
dos desafios do jornalismo das agéncias de no-
ticias nas redes sociais, discute o contexto de
convergéncia, a necessidade de sustentacdo
financeira, construcdo de marcas e ampliacdo
de publico, mas ndo diz nada sobre texto, o que
é estranho em relatério voltado as redes sociais,
em cujo ambiente a escrita compacta é reque-
rida e potencializada enquanto estratégia fun-
damental, tfanto no que diz respeito a estilistica
noticiosa, quanto as suas possibilidades de difu-
sdo (CARDOSO, 2016).

Por ndo serem pautadas, nem o seu texto,
pretendemos neste artigo apresentar e discutir
0s manuais de redacdo de duas agéncias de
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noticias nacionais fora do circuito dominado pe-
los grandes veiculos, com interesse especifico na
correlacdo entre a escrita e as demandas demo-
craticas contemporéneas como direitos huma-
nos, sexualidades divergentes e o vocabuldrio de
extracdo popular, além de verificarmos a sintonia
com recursos textuais inovadores, a exemplo do
uso de links no texto.

Agéncia de Noticias das Favelas (ANF)

Até o ponto e a data em que esta pesquisa
foi capaz de alcancar, podemos afirmar que, em
relacdo a Agéncia de Noticias das Favelas (ANF),
duas das principais referéncias sdo as obras es-
critas pelo seu fundador, o jornalista André Fer-
nandes, uma relativa a histéria da ANF (2018), e
o manual de redacdo (2015). Atualizamos as in-
formacdes desses livros impressos com entrevista
inédita realizada com Fernandes entre os dias 29
de abril e 17 de maio de 2020, com 12 questdes
respondidas por dudio via aplicativo WhatsApp,
totalizando 47 minutos. Para este artigo, privile-
giamos as passagens que se referem ao texto
noticioso, que serd apresentado e discutido apds
a resumida contextualizacdo da histdria, estrutura
e funcionamento da ANF, conforme segue.

Quanto ao perfil do fundador, André Fernan-
des nasceu filho da chamada classe média, parti-
cipou de grémio estudantil, ingressou na Marinha,
mas optou por ser missiondrio em 1991. Realizou
trabalhos sociais em favelas, como no morro Dona
Marta, no Rio de Janeiro (RJ), em 1993 - foi ele
quem intfermediou a aproximacdo entre o reporter
Caco Barcellos e o traficante conhecido como

C&S — Séo Bernardo do Campo, v. 43, n. 2, p. 65-98, maio-ago. 2021

73



74

MARCOS ANTONIO ZIBORDI

Marcinho VP, da qual resultou o livro Abusado — o
dono do morro Dona Marta (2003).

Em obra publicada em 2015, em que narra
o surgimento da ANF - Perseguindo um sonho:
a histdria da fundagdo da primeira agéncia de
noticias de favelas do mundo - Fernandes lem-
bra que durante a década de 1990 atendia,
em média, dez telefonemas didrios de jornalistas
brasileiros e estrangeiros, que pediam contatos
e pautas das favelas do Rio de Janeiro; entdo
“essa rotina me fez pensar que deveria facilitar a
vida desses profissionais, democratizando as infor-
macoes que eu tinha” (FERNANDES, 2015, p. 55).

A ANF foi fundada em 2001, funcionando na
infernet, mas o primeiro ganho significativo de
publico ocorreu em 2006:

Conseguimos fazer um novo site, gerenciado em Wor-
dPress, o que possibilita milhares de pessoas se co-
nectarem com suas senhas e publicarem matérias de
qualquer lugar do mundo. Essa era a revolucdo que
queriamos: uma ferramenta com a qual poderiamos
ter um colaborador/correspondente em cada favela
do mundo. Esse era o sonho que estava se fornando
realidade (FERNANDES, 2018, p. 85).

No segundo semestre de 2020, quando este
artigo estava sendo escrito, a ANF mantinha
seu site na mesma linguagem de programacdo,
WordPress; tinha perfis no Facebook, Instagram
e Twitter, além de canal no YouTube. Durante a
pandemia de coronavirus, o site subiu de 60 para
100 mil usudrios Unicos. Ainda no mesmo periodo,
contava com 500 colaboradores. A maioria das
colaboracdes, por ordem quantitativa decres-
cente, chega do Rio de Janeiro, Bahia, Parang,
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Paraiba e Minas Gerais. A ANF emprega cinco
profissionais no Rio de Janeiro e dois em Salva-
dor (BA), onde funciona sua segunda redacado,
instalada no bairro da Paz, desde 2019. SGo pu-
blicados, em média, oito novos textos por dia no
site, conteudo replicado nas redes sociais.

Entre as iniciativas que ndo podem deixar de
ser mencionadas, e fambém como evidéncia da
complexidade das organizacdes jornalisticas al-
ternativas, a ANF publica o jornal impresso A Voz
da Favela, com contelUdo inédito em relacdo
aos canais virtuais e tiragem de 150 mil exempla-
res, divididos em igual quantidade entre Rio de
Janeiro, Salvador e Recife (PE). Desde o comeco
de 2020, por causa da pandemia de coronavirus,
a edicdo de Recife foi suspensa e a tiragem caiu
para 100 mil exemplares. Peculiaridade dos novos
arranjos econdémicos, “o jornal ndo tem preco,
mas valor”, conforme explica Fernandes em en-
tfrevista. Isso significa que os vendedores do A Voz
da Favela ndo cobram preco fixo pelos exem-
plares impressos, o interessado € quem decide o
preco a pagar. A renda auferida mantém cerca
de dez vendedores recebendo, mensalmente,
cerca de dois saldrios minimos cada. Apesar da
direcdo profissional, a ANF e seus produtos jorna-
listicos ndo sdo produzidos, na maioria das vezes,
por jornalistas diplomados.

Segundo Gobes (2014, p. 153), além do recorte
temdtico especifico e divergente da midia do-
minante, os envolvidos no processo jornalistico
“podem ser vistos como autores, editores, publi-
cadores, disseminadores, organizadores, oferecen-
do estes papéis para uma multiplicidade de indi-
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viduos e grupos, que podem ser cooperadores,
comunicadores, ativistas, arquivistas, repodrteres,
leitores”. E conclui: “E um novo jornalismo que
pode transformar o processo de producdo do
jornalismo tradicional e sua base epistemoldgica’.

Segundo a interpretacdo de Deuze e Wi-
tschge (2016), o enquadramento tedrico da
ANF pressupde compreender e conceituar o
jornalismo a partir das rofinas e praticas, ndo a
partir de um modelo fixo e ideal de redacdes
historicamente constituidas. Seria preciso obser-
var as reais mudancas na profissdo, como as
relativas ao perfil dos jornalistas que empreen-
dem e, ao mesmo tempo, ndo desconsiderar a
decorrente precarizacdo do frabalho, em uma
atividade que "“se faz tanto dentro quanto fora
das organizacodes profissionais jornalisticas”, pro-
vocando a emergéncia de uma “sociedade
redacional” (DEUZE; WITSCHGE, 2016, p. 2). Os
autores ainda argumentam “que ndo tem que
ser necessariaomente um trabalhador assalariado
de uma organizacdo jornalistica para fazer parte
do sistema jornalistico” (DEUZE; WITSCHGE, 2016,
p. 10) e que, assim como a estruturacdo da ANF,
“ndo se trata tanto de um lugar, mas de um pro-
cesso que envolve rede de pessoas, tecnologias
e espacos” (DEUZE; WITSCHGE, 2016, p. 15).

O manual da ANF

Apesar dessas diferencas significativas em
relacdo ao modelo tradicional de empreendi-
mento jornalistico, o Manual de redacdo e estilo
da Agéncia de Noticias das Favelas (FERNANDES,
2015) é bastante ortodoxo, tanto do ponto de
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vista da estrutura, quanto das propostas textuais.
A orientacdo é para que se “evite a giria, o jar-
gdo e o coloquialismo” (FERNANDES, 2015, p. 27).
Esse evidente rechaco a expressdoes populares
contradiz a proposta editorial e o vocabuldrio
do publico pretendido, especialmente quando
o Manual afirma que “a ANF é entusiasta das
favelas, de sua diversidade, de sua cultura e de
seu povo, tema principal de seus textos” (FER-
NANDES, 2015, p. 7).

O Manual se resume a reproduzir orientacdes
e procedimentos redacionais bastante comuns,
como “as pessoas mencionadas no texto devem
ser identificadas por nome e sobrenome” (FER-
NANDES, 2015, p. 18). Além de ligeiras definicdes
jornalisticas, como as diferencas entre texto no-
ticioso e opinativo, a maior parte € dedicada a
listar 100 dicas “essenciais”, na linha de manuais
de gramdtica. Entre a centena de orientacdes, a
de numero 16 reafirma os pruridos vocabulares:

Termos coloquiais ou de giria deverdo ser usados com
extremo cuidado e apenas em casos muito especiais
(nos didlogos, por exemplo), para ndo darem ao leitor
a ideia de vulgaridade e principalmente para que ndo
se tornam novos lugares-comuns. Como, por exemplo:
a mil, barato, galera, detonar, deitar e rolar, flagrar,
com a corda (ou a bola) toda, legal, grana, bacana,
etc. (FERNANDES, 2015, p. 29).

A opcdo pelo vocabuldrio gramaticalmente
referendado, cabe a critica ao reforco daquilo
que Marcos Bagno classifica como “preconceito
linguistico”. Segundo ele, precisamos ensinar o
“uso real, vivo e verdadeiro da lingua portuguesa
do Brasil” (BAGNO, 2003, p. 34). A norma culta
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seria mais um instrumento de divisdo social, entre
0s pretensamente conhecedores e 0s presumivel-
mente ignorantes. O linguista afirma que a gra-
matica fradicional “inspira a prdtica de ensino,
que por sua vez provoca o surgimento da indUys-
tria do livro diddatico, cujos autores — fechando o
circulo — recorrem a gramdtica fradicional como
fonte de concepcdes e teorias sobre a lingua”
(BAGNOQO, 2003, p. 73).

Entre os contrapontos ao apego gramatical,
Bagno lembra que muitos erros sdo somente orto-
graficos, e nem sempre prejudicam a compreen-
sdo, além do mito de que a lingua falada no
Brasil — lingua brasileira, e ndo portuguesa - teria
uma pretensa unidade. Qualquer nativo que ou-
viu a fala de um conterrGneo de outros estados
da federacdo é capaz de perceber a variedade
linguistica nacional, enquanto na escola e em
determinados manuais de redacdo enconframos
a norma Unica, excludente de outras estratégias
de linguagem ndo-oficiais, ndo-normativas, e que
provavelmente compdem a maioria do vocabu-
l&rio nacional, ou, pelo menos, do publico real
e potencial da ANF.

Essa compreensdo — para Bagno, coloniza-
da e assentada na falsa ideia de uma nacdo
de mesticos incapazes de constituir sua lingua
pura — redunda em outros mitos, como o de que
ndo saberiamos “portugués”, presumivelmente
de dificil apreensdo. Dai justificam-se afirmacdes
preconceituosas de que pessoas sem instrucdo
formal ndo sabem se comunicar corretamente.

Esse posicionamento quanto ao vocabuldrio
e a sinfaxe da lingua portuguesa culta é dife-
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rente, como veremos, da estratégia textual da
outra agéncia de noticias que abordaremos, a
Enois, alinhada aos mesmos principios sociais. Por
enquanto, é preciso notar, supreendentemente,
que, se ndo encontramos liberdade linguistica e
estilistica no Manual da ANF, € no livro sobre a
historia da Agéncia que podemos ler uma Uni-
ca passagem de cardter epistemoldgico relacio-
nada d maneira de incorporar e usar o idioma
nacional. Ao comentar o termo “comunidade”,
0 mesmo André Fernandes — autor do Manual e
da longa narrativa sobre a frajetdria da ANF -
afirma o seguinte:

Existe uma vida comunitdria na favela, mas favela é
favelal Favela sé deixa de ser favela quando tudo o
que é inerente a cidadania de quem vive no bairro de
lpanema é exatamente igual ao cidaddo de Vigdrio
Geral ou do Vidigal. Comunidade é um termo utiliza-
do ultimamente, principalmente pela grande midia e
pelas elites, creio eu, com o propdsito de esconder
justamente as desigualdades sociais desses lugares
pobres, que ainda estdo muito longe de serem, de
fato, comunidades no sentido que se tenta apresentar
(FERNANDES, 2018, p. 57).

Ainda quanto & escrita do texto noticioso,
além dos termos escolhidos e rechacados, € im-
portante notar outro desdobramento em ambien-
tes virtuais: eles requerem a insercdo de links em
palavras e expressdes, uma caracteristica ine-
rente 4 internet e sua auséncia pode ser apon-
tada como uma falha. No site da Agéncia de
Noticias das Favelas, hd links comerciais e para
redes sociais, mas eles inexistem nas noticias,
uma funcionalidade que o Wordpress facilita e
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poderia ser melhor explorada, tanto remetendo a
conteudos informacionais, como as matérias mais
lidas, ou mesmo direcionando a outras fontes,
mesmo oficiais. André Fernandes, em entrevista,
admite que “falta essa compreensd@o dos nos-
sos colaboradores” (FERNANDES, 2020). A mdo
de obra que edita e publica os textos também
ndo é suficiente para inserir links. Contudo, essa
falta é verificavel fambém na chamada grande
imprensa (NASCIMENTO; PORTO JR., 2016).

Johnson afirma que “o link € a primeira nova
forma significante de pontfuacdo a emergir em
séculos, mas é s6 um sinal do que estd por vir.
O hipertexto, de fato, sugere tfoda uma nova
gramatica de possibilidades, uma nova maneira
de escreve e narrar” (JOHNSON, 2001, p. 84). O
autor lamenta a baixa ou inepta utilizacdo dos
links, pois “esperava-se que o hipertexto revolu-
cionasse nosso modo de narrar histérias, mas o
que ele acabou por transformar foram as nossas
frases”, concluindo que, nos textos noticiosos da
internet, “predominam os francamente lineares”
(JOHNSON, 2001, p. 94).

Assim, se considerarmos a triade relativa a
gualidade da narrativa jornalistica, proposta
que perpassa toda a obra de Cremilda Medina
(1991, 2003, 2008, 2010, 2014, 2016), o texto da
ANF, apesar de "eticamente comprometido”,
carece de “racionalidade complexa”, confor-
me demonstramos na auséncia de links, assim
como as noticias, do ponto de vista da escrita,
ndo chegam a ser “esteticamente renovadoras”,
pelo menos quanto ao acento gramatical e ao
rechaco as expressdes populares.
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Andlise de uma reportagem da ANF

Para evidenciar a tendéncia a escrita jorna-
listica amparada em par@metros convencionais
- sempre em comparacdo com o marco tedrico
aqui adotado —, analisemos uma reportagem da
Agéncia de Noficias das Favelas (ANF) publicada
em 30 de novembro de 2020. Intitulada “Projeto
Poetizacdo e a sensibilidade ao mundo a par-
tir das palavras”, a pauta teria possibilidade de
extrapolar cerceamentos repetidos por manuais
de redacdo jornalistica. Afinal, aborda um projeto
social baseado em poesia e voltado d populacdo
periférica, além de ter sido publicada na editoria
de assuntos culturais e artisticos, que, ndo raro,
mesmo nha chamada grande imprensa, permite
alguma margem de liberdade criativa ao ftexto.

Consideremos o primeiro pardagrafo da re-
portagem da ANF:

Segundo o artigo 205 da Constituicdo Federal de 1988,
a educacdo é um direito de todo cidaddo brasilei-
ro, sendo dever do Estado e da familia o seu cumpri-
mento. Entretanto, de acordo com dados da Pesquisa
Nacional por Amostra de Domicilios (Pnad) Continua
Educacdo, divulgada em julho deste ano, a taxa de
analfabetos ainda representa 6,6% nos niUmeros na-
cionais, cerca de 11 milhdes de pessoas. Este nUme-
ro & maior do que o pretendido pelo Plano Nacional
de Educacdo (PNE), Lei 13.005/2014 em 2015, onde a
meta era de 6,5% de analfabetos. Em 2024, essa faxa
deverd chegar a zero.

Em que pese o fato de a informacdo princi-
pal sobre o local, o nome e a intfen¢cdo do pro-
jeto reportado ndo aparecerem no lide, tendo
sido indicados no fitulo e no subtitulo, é clara a
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intencdo de identificar e respaldar os indices de
analfabetismo com previsdes juridicas e estatis-
ticas oficiais. Trata-se de uma opcdo pelo rigor
informativo, tornando o texto burocrdatico. Até
mesmo um manual de redacdo convencional,
como o da Folha de S. Paulo, reprova o esftilo
relatorial da escrita noficiosa, ao afirmar que “a
mera transcricdo dos dados de tabelas, relato-
rios estatisticos, documentos técnicos e oficios
judiciais”, fontes nas quais as reportagens com
frequéncia se baseiam, “pode resultar num texto
claro, preciso, sintético e objetivo — mas também
aborrecido e dificil de ler” (FOLHA DE S. PAULO,
2018, p. 124).

Nesse sentido, apesar de ser eticamente
comprometido, conforme um dos par@metros
tedricos defendidos por Cremilda Medina, ou
seja, embora expresse preocupacdo com a ne-
cessidade de acesso d poesia como estratégia
de combate ao analfabetismo, o pardgrafo cita-
do ndo é racionalmente complexo, pois elenca
dados, acumulando referéncias e dificultando
a assimilacdo de quem |€, redundando
em outro problema: a construcdo textual é
estritamente quantitativa, enquanto poderia,
qualitativamente, tentar, ao menos, destrinchar
o acumulo de informacdes. Isso evitaria, por
exemplo, passagem passivel de confusdo, que
indica duas datas em sequéncia, 2014 e 2015,
especificamente na passagem “este nUmero é
maior do que o pretendido pelo Plano Nacional
de Educacdo (PNE), Lei 13.005/2014 em 2015".
Em relacdo ao uso de informacdes quantitati-
vas, o manual da ANF se limita a orientar que
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“os nUmeros de uma a dez devem ser escritos
por extenso. O resto € grafado em algarismo”
(FERNANDES, 2015, p. 17).

Ainda no que diz respeito ao pardgrafo cita-
do, outras intervencodes estilisticas possiveis seriam
a eliminacdo do ano de promulgacdo da Cons-
tituicdo, 1988; a passagem “o seu cumprimento”;
a ja referida mencdo a data e ao nUmero da lei;
e a supressdo da Ultima oracdo, pois pretende
indicar previsdo a ser alcancada, podendo ndo
se confirmar, enquanto, da maneira como foi
redigida, pode ser interpretada como um fato
gue serd inevitavelmente consolidado em 2024.
Ou seja, mesmo atendendo ao apego ético, a
falta de racionalidade complexa e de elabora-
cdo estilistica prejudica a intencdo informativa.

Ao detectar as marcas epistemoldgicas po-
sitivistas no jornalismo, Cremilda Medina (2008,
p. 25) cita “a busca obsessiva pela precisdo dos
dados como valor de mercado; a fuga das abs-
tracdes; a delimitacdo de fatos determinados”.
Segundo a tedrica, essas posturas “pavimentam
as técnicas de trabalho com o duro cimento da
busca objetiva da verdade” - dai sua critica as
restricdoes da racionalidade de raiz cartesiana
e positivista, pois “em cada nova situacdo que
ultrapassa os limites consagrados da razdo, por
Mmais que oucam aqueles que se inferrogam e
ndo apendas os que afirmam com precisdo e
clareza, os jornalistas apresentam um déficit de
entendimento da trama complexa do presente”
(MEDINA, 2008, p. 61).

Fiel a prioridade do dado verificavel, a maté-
ria da ANF confinua informando que, em relacdo
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a quantidade de analfabetos no Brasil, “de acor-
do com o Pnad, o estado do Rio de Janeiro pos-
sui cerca de 2,1% deste indice nacional”. O texto
diz ainda que o Projeto Poetizacdo foi contem-
plado pela Lei Aldir Blanc; que a autora da ini-
ciativa nasceu em Belo Horizonte e foi criada no
Rio de Janeiro; que ganhou men¢do honrosa em
2015, pela Editora Kazud; além de citar premia-
cdo pelo extinto Ministério da Cultura, em 2018.
Além disso, ficamos sabendo que o livro Travessia
Perene, lancado em 2019, conta o processo de
transicdo da vida da autora. Contudo, ndo hd
nenhuma reproducdo de poema ou trecho do
livro Hannah Cavalcanti, nem das oficinas que
ministrou, apesar do desejo de transformar os re-
sultados poéticos em uma coletdnea. Enfim, fica
claro que o objetivo do texto sobre um projeto
de alfabetizacdo e empoderamento por meio
da poesia pretendeu somente informar, e mesmo
assim com restricoes: a poesia propriamente dita
ndo teve espaco, seja transcrita, ou em sentido
metafdrico. NGdo houve liberdade estilistica.

Enois — Agéncia de jornalismo

Utilizando como marca e vetor de atuacdo a
expressdo “por um jornalismo diverso e represen-
tativo”, a Enois, que completou uma década em
2019, nunca funcionou somente como agéncia,
apesar de se apresentar assim em quase toda
sua frajetéria — em 2020, a agéncia e a escola
de jornalismo, partes do mesmo empreendimento
privado de acesso gratuito, foram reconfigura-
das, dando inicio a uma nova fase, chamada
“Residéncia da Enois”. Ela congrega oito ex-alu-
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nas e ex-alunos que atuardo na pratica, como
laboratdério real de jornalismo, no gerenciamento,
captacdo, administracdo, producdo de conteU-
do, entre outros trabalhos necessdrios ao funcio-
namento da Enois.

Segundo informacdes oficiais e publicas?, as
acoes de pouco mais de uma década de ini-
ciativa jornalistica e pedagdgica apresentam
resultados significativos: mais de 500 jovens das
periferias, sobretudo paulistanas, passaram pela
Escola de Jornalismo, os quais receberam bolsas
de auxilio financeiro; e mais de quatro mil foram
formados via internet, moradores de todo o Brasil.
Voltada ao publico jovem, na faixa escolar do en-
sino médio, Enois produz conteldo veiculado por
parceiros relevantes como UOL TAB, The Intercept
Brasil, The Guardian, Nexo e BBC. Até o segundo
semestre de 2020, a Enois informava ter mais de
80 reportagens publicadas por esses canais.

Do ponto de vista internacional, em 2014
o Banco Interamericano de Desenvolvimento
(BID) apontou a Enois como uma das start-ups
inovadoras da América Latina. No ano seguin-
te, a Edge Foundation alavancou o projeto e a
agéncia também venceu o prémio Empreende-
dor Sustentdvel. Em 2016, constatou-se que cerca
de 70% dos jovens que passaram pela forma-
cdo presencial da Enois cursavam faculdade
por meio do Programa Universidade para Todos
(PROUNI), metade trabalhando em jornalismo ou
em dreas afins. Contabilizaram-se também pro-
jetos proprios, de atuacdo local, em coletivos.

2 https://encisconteudo.com.br/ Acesso em: 05 fev. 2021.
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A fus@o da Agéncia e da Escola de Jornalis-
mo, no final do primeiro semestre de 2020, partiu
do entendimento de que seria preciso pensar
e construir a diversidade além do ensino e da
producdo de conteUdo. Outras dreas fundamen-
tais, geralmente negligenciadas pelas escolas de
formacdo superior, passaram a ser fomentadas,
como gestdo financeira e de pessoas. Para isso,
foram escolhidos ex-parficipantes dos cursos que,
durante um ano, conduzirdo a Enois através da
“residéncia” referida.

Hd& outras iniciativas menciondveis, como o
projeto “Menina Pode Tudo”, de 2016, respon-
savel por mais de 50 reportagens combatendo
o machismo e a violéncia entre jovens na peri-
feria, reunindo meninas de cinco capitais; e o
documentdrio Cara do Mundo, Cara de Sampa,
sobre adolescentes imigrantes e refugiados em
Sdo Paulo, lancado em 2017 pela TV Futura. Essas
acdes contextualizam o trabalho da Enois para
que possamos abordar o manual de redacdo e
seu resultado prdtico em reportagem veiculada
em 2020 pelo UOL TAB, referente aos “grauzeiros”
— pessoas que se dedicam a habilidade de em-
pinar motocicletas, ou “*dar um grau”, segundo
o vocabuldrio desses malabaristas motorizados.

0 manual da Enois

Publicado em 2017, o Manual da diversidade
em jornalismo (CUNHA; WEINGRILL, 2017) preten-
de chamar a atencdo para a pluralidade e di-
versidade de perspectivas na producdo de infor-
macoes. Ele foi produzido colaborativamente por
profissionais do centro e das periferias a partir de
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debates visando ocupar a imprensa tradicional
com pautas afetas aos interesses de mulheres,
pretos e pardos, pobres e moradores dos arre-
dores das cidades. Resultante dessas discussoes,
o Manual foi editado pela Escola de Jornalismo
da Enois. As orientacdes sdo abertas, ou seja,
pretendem ser compartilhadas e aprimoradas
por sugestdoes e comentdrios de interessados. Na
pdgina virtual em que o material estd disponivel,
hd endereco de e-mail para envio de propostas.
Trata-se de um manual em construcdo.

Contendo indicacdes de posturas ilustradas
com exemplos reais de diversos veiculos da im-
prensa brasileira, dos tradicionais as iniciativas
recentes, o Manual da diversidade em jornalis-
mo estd organizado em sete topicos. Comeca
abordando representatividade e agenda publica
no intuito de incentivar a diversidade de pau-
tas. Para isso, propde a formacdo de equipes
integradas por pessoas portadoras de diferentes
vivéncias e visdes, o que deve gerar diversida-
de na cobertura e no publico atingido, consi-
derando, na maioria das vezes, a possibilidade
de publicacdo em veiculos estabelecidos, que
poderiam alcancar novas leitoras e leitores.

Em conexdo com essa proposta, o didlogo
possivel com a sociedade, em seus diferentes
grupos, contribui para ampliar temas e aborda-
gens, como também tem potencial para an-
gariar apoio financeiro. Por isso, a ideia de um
“leitor médio”, abstracdo generalizante e redu-
tora, é alterada pela necessidade de encontrar
setores com expressdo e demandas especificas.
E, como desdobramento, a escolha de um perfil
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padronizado de profissional — branco, masculino,
oriundo da classe média e de cursos tradicionais,
puUblicos e privados, com habilidades pretensa-
mente indispensdveis, como dominar a lingua
inglesa — deve ser substituida, segundo o Ma-
nual, pela selecdo que alcance diferentes clas-
ses sociais, racas e experiéncias de vida, o que
enriqueceria a producdo jornalistica e seu alcan-
ce. Entende-se que a diversificacdo de pautas,
abordagens e puUblicos passa, necessariamente,
pela diversidade de quem produz informacdo
e — tdo importante quanto — de quem ocupa
cargos de chefia. Essas iniciativas de ampliacdo
devem ainda alcancar as fontes, ou seja, a es-
colha dos enfrevistados e dos materiais de refe-
réncia menciondveis nas reportagens. Além da
diversidade, outro objetivo buscado é a empa-
fia: uma quantidade maior de pessoas pode se
reconhecer na cobertura ampliada, dos temas
pautados d imagem das fotos publicadas, e dos
proprios jornalistas.

No capitulo dedicado ao texto e a “lin-
guagem responsdvel e acessivel”, é defendido
O respeito aos termos e maneiras de falar dos
entrevistados, evitando esteredtipos como a ex-
pressdo “carente” para se referir a moradores
das periferias, assim como ndo se deve usar “ho-
mossexualismo” — segundo o manual “o sufixo
‘ismo’ é utilizado para categorizar doencas. O
uso correto € homossexualidade” (CUNHA; WEIN-
GRILL, 2017, p. 30).

O Manual repele posturas tidas como “hi-
gienistas” na escrita, como modificar palavras,
frases e oracdes, procedimento tipico em discur-
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sos diretos que, entfre aspas, mudam a elocucdo
caracteristica de quem fala. Segundo depoi-
mento do jornalista Juca Guimardes ao capitulo
sobre texto, "a linguagem periférica, cheia de
girias e expressoes tipicas, € rica e dindmica e,
por isso, merece seu espaco” (CUNHA; WEIN-
GRILL, 2017, p. 30).

Com o mesmo cuidado contra preconcei-
tos que podem ser reforcados pela escrita jor-
nalistica, expressdes popularmente consagradas,
como “mulata”, devem ser evitadas, independe
de quem as profere. *Acompanhar as discussdes
qgue sdo fravadas por movimentos sociais que
defendem causas especificas sdo uma forma
de garantir o uso correto da linguagem™ (CUNHA;
WEINGRILL, 2017, p. 30), orientacdo complemen-
tada com o seguinte comentdrio: “Da mesma
forma que invasdo fem sentido diferente de ocu-
pacdo e suspeito tem sentido diferente de crimi-
noso”, € comum jornais “usarem essas palavras
porgue possuem, por trds, infencdes de significa-
do especificas” (CUNHA; WEINGRILL, 2017, p. 31).

Andlise de uma reportagem da Enois

Discutamos um texto publicado pela Enois
no UOL TAB em janeiro de 2020. A reportagem
lanca um olhar favordvel em relacdo ao pre-
conceito com que sdo vistos os motociclistas em
Sdo Paulo, elogiando quem empina bicicletas
e motocicletas, manobra cujo nome € “dar um
grau”, proibida pelo Coédigo Brasileiro de Transito.
O titulo do texto indica o viés positivado: “Grau-
terapia”. Comeca assim:
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Basta andar por alguns minutos pelos bairros de al-
gumas periferias de Sdo Paulo para ver entregado-
res de gds, motoboys e entregadores de aplicativo
“chamando no grau”. O grau (andar apenas sobre
a roda traseira da bicicleta ou da moto) é febre nas
periferias hd muito tempo e j& faz parte do lazer da
galera. E como ir ao baile funk ou para o jogo de
futebol na vdrzea ver o time da sua quebrada jogar
(MOURA, 2020).

Nesse primeiro pardgrafo, fica evidente o
atendimento aos requisitos histéricos do lide
jornalistico, respondendo ao “como”, “onde”,
“quem”, o "qué", com o incremento do con-
texto histérico-social na referéncia ao funk e ao
futebol, incorporando sem pruridos o vocabuldrio
relacionado ao assunto. Eis, na prdatica, a de-
monstracdo da possibilidade de renovacdo es-
tética sem abandonar principios ontoldgicos da
reportagem. Conforme Cremilda Medina (2010,
p. 152-153), “a razdo analitica amplia o desem-
penho técnico impelida pela experiéncia sensivel
do contato, da ida a campo e do fato de es-
tar afeito ao acontecer humano”, completando
que “a ética soliddria lubrifica a técnica, que se
expressa numa acdo original, a da autoria da
assinatura coletiva”.

Na citacdo, temos, implicitos, dois requisitos
bdsicos para a construcdo de tal autoria: a poli-
fonia e a polissemia, expressadas na reportagem
por meio da variacdo linguistica, na abertura do
narrador as potencialidades de ampliagcdo de
significado das palavras e expressdes. Ele utiliza,
sem amarras gramaticais e sem exotizar, vocdbu-
los como “fluxos”, “rolés”, “motocas”, “magrela”,
além de ditados dos praticantes, como “acima
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de mim sé Deus e a roda da frente”. Ndo sdo
citacoes deslocadas, pois constituem organica-
mente o texto.

Aos finais de semana rolam encontros de amigos, os
fluxos do grau, onde geralmente os motoqueiros ocu-
pam ruas sem saida ou pouco movimentadas, onde
ndo hd o risco de trombar com a Policia Militar. Um
desses rolés é o Quintal do Grau, um lugar quase secre-
to que existe hd quase um ano, localizado na Favela
da Coca, em Diadema. A poucos metros do local, j& é
possivel escutar o barulho de escapamento estalando
e de placa raspando no chdo. O Quintal é formado
por duas ruas de asfalto sem saida e com uma Unica
enfrada. Ali, mais de vinte motos andam de um lado
para o outro, dando grau em alta velocidade, en-
guanto outros motocas e criancas observam o fluxo
(MOURA, 2020).

A reportagem segue arrolando dados esta-
tisticos, menciona previsdes legais relativas ao
transito, problematiza leis. E multicausal, conju-
ga o racional complexo d renovacdo estética
na “arte de tecer o presente”, conforme afirma
Medina sobre o

aprofundamento do contexto (ou das forcas que atu-
am sobre o factual), a humanizacdo do fato jornalisti-
co (tfratamento de perfis, histérias de vida ou protago-
nismo), as raizes histérias do acontecimento atual e os
diagndsticos e progndsticos de fontes especializadas
(MEDINA, 2003, p. 126-127).

Essa discussdo textual estd inevitavelmente li-
gada ao ato de reportar. As chances de captar
as palavras ainda fora do diciondrio sdo imen-
samente maiores na rua. E a expressividade dos
protagonistas anénimos, para ndo ser somente
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citacdo jornalistica entre aspas, requer vivéncia
do repédrter, contextualizacdo. E assim que ele
torna a enunciacdo alheia esteticamente reno-
vadora no texto informacional, quando aparece
organicamente engendrada na narrativa cujo
narrador estd afeto ao outro como fonte jorna-
listica e linguistica. E isso que a reportagem da
Enois demonstra — que reportar é também captar,
como informacdo relevante, a fala alheia cuja
poténcia conotativa ainda é maior que a denotao-
tiva, o que deixard de ocorrer quando a palavra
ou expressdo for incorporada gramaticalmente.

Em obra posterior & ampliacdo significativa
da internet no Brasil, ao discutir o "ato presen-
cial”, Cremilda Medina reitera a critica ao his-
térico problema da reportagem que ndo vai a
campo, agravada pelas redes virtuais presumi-
velmente facilitadoras de contatos: “Desde que
a expansdo da internet permitiv a producdo e a
divulgacdo da noticia em rede, o jornalismo vem
renunciando a uma das suas mais nobres fun-
coes: dar testemunho dos fatos estando presente
de corpo e alma Id onde os fatos acontecem”
(MEDINA, 2016, p. 249).

Arremates possiveis

Ao contrdrio das regras do Manual de reda-
cdo e estilo da Agéncia de Noticias das Favelas
(FERNANDES, 2018), estritamente gramatical, o
Manual da diversidade em Jornalismo (CUNHA;
WEINGRILL, 2017) da Enois valoriza a consciéncia
critica almejando uma escrita livre de automa-
tismos, atenta as mudancas que as demandas
sociais impdem ao vocabuldrio. Retomando a tria-
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de constitutiva da narrativa jornalistica, sempre
conforme proposto teoricamente por Cremilda
Medina, esses manuais compartiham do compro-
metimento ético em diferentes graus, diferem na
racionalidade complexa e, sobretudo, na renova-
cdo estética, ou, nas palavras da pesquisadora,
confluem e se diferenciam no “rigor informativo
racional, conjugado a intuicdo criativa e a cons-
ciéncia ética” (MEDINA, 2014, p. 121).

Eticamente, do ponto de vista textual, consi-
deramos que 0s dois manuais expressam o com-
promisso com seus publicos, porém hd diferen-
cas determinantes. Quanto ds orientacdes para
a escrita da Agéncia de Noticias das Favelas,
a pauta ligada a periferia, que vem sendo ine-
gavelmente coberta nas Ultimas duas décadas,
manifesta empenho ético ao tratar de temas
afetos s comunidades reportadas e atingidas,
com viés que defende seus problemas e ques-
toes urgentes, mas, ao privilegiar a correcdo
gramatical, promovem distanciamento vocabu-
lar em relacdo ao publico preferencial, ou pelo
menos parte dele. Isso, no entanto, ndo derrui a
proposta editorial, a comecar pelo fato de que
a cobertura eticamente comprometida ndo se
esgota no texto, apesar de que, com ele, pode-
ria se aproximar ainda mais das abordagens, lei-
toras e leitores visados. Nesse sentido, o Manual
da diversidade em Jornalismo da Enois avanca
ndo sé ao pautar, mas ao narrar a partir da ex-
pressividade popular, incorporando “o simbolo
estimulante da producdo cultural eficamente
soliddria, tecnicamente competente e estetica-
mente criativa” (MEDINA, 2014, p. 92).
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Quando consideramos a competéncia ra-
cional complexamente orientada, as diferencas
entre os dois manuais sado maiores. Conforme Mo-
rin (2005, p. 176), o paradigma da complexida-
de, uma “motivacdo para pensar”, nGo aspira a
completude, ou seja, ndo pretende chegar a um
denominador final que se traduziria, neste caso,
em receitudrio relativo ao texto jornalistico; a pos-
tfura complexa “luta, ndo confra a incompletude,
mas contra a mutilacdo”. Queremos com isso ar-
gumentar que a escrita jornalistica, cujo vocabu-
Iario evita a expressdo popular, estd subsidiada
por um modo de pensar cuja racionalidade é
cartesiana, pois hierarquiza e divide aquilo que
deve ser incorporado e excluido do texto.

Conforme Descartes recomendou, seria pre-
ciso “dividir cada uma das dificuldades que exa-
minasse em tantas parcelas quanto fosse possivel
e necessdrio para melhor resolvé-las” (DESCAR-
TES, 2001, p.23). Aqui, “dificuldade” é uma cir-
cunsténcia relativa, que distingue e caracteriza
a racionalidade de fundo dos dois manuais ana-
lisados: para a Agéncia de Noticias das Favelas,
as palavras populares constituem problema para
o texto informativo; para a Enois, a barreira estd
na normatividade gramatical. Em Ultima instén-
cia, conforme Cremida Medina, estamos diante
da diferenca entre os paradigmas positivistas,
herdados do cartesianismo, e posturas afetas
as narrativas da contemporaneidade, que con-
fluem ou fazem avancar a atividade cientifica e
jornalistica (MEDINA, 2008).

Quando o texto jornalistico aposta na extra-
polacdo do modelo narrativo, sobretudo a partir
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da ampliacdo do seu vocabuldrio comum, pode
estar atraindo e criando leitoras e leitores, pois
superar a previsibilidade da escrita da reporta-
gem, ou o “horizonte de expectativas” do gé-
nero, na expressdo de Jauss (1994, p. 26), ndo
implica em exclusdo ou exterminio de tipos tex-
tuais precedentes; €, antes, processo ininterrupto
e fundamental & sobrevivéncia do préprio géne-
ro. De um ponto de vista complexo, ndo se trata
de afrontar, desafiar, ou se sobrepor a escrita da
reportagem convencional, mas de processo que
redefine os tipos textuais.
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