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RESUMO

Este artigo tem como objetivo tratar a fotografia como um mecanismo de emulagio
no processo de construcdo da noticia, capaz de inserir-se nas relagdes socioeco-
nomicas e apresentar-se na Histéria como “outro real”. A emulagcdo impde um
conflito aparente com o referente da imagem e atua - concomitantemente - como
igual, similar e rival dos acontecimentos do mundo. A partir de dois exemplos
da fotografia institucional - as imagens das instalagdes da hidrelétrica de Itaipu
e aimagem da cipula da Casa Branca assistindo as a¢oes de captura e morte de
Osama Bin Laden - o conceito de emulagdo é proposto em tensionamento com a
nog¢do de simulacro do pensador Jean Baudrillard, valendo-se das contribui¢des
de autores como Vilém Flusser e Norval Baitello Junior para entender as relagoes
e interferéncias das imagens-émulos junto as relagdes sociais e culturais.
Palavras-chave: Comunicacgdo, Fotografia Institucional, Emulagao.

ABSTRACT

This article aims to treat photography as an emulation mechanism of reality that
could be embedded in socioeconomic relations and introduced itself in history
as “another real”. Emulation imposes an apparent conflict with the initial source
of the image and acts - concomitantly - as an equal, similar and rival of events
in the world. Starting from two examples of the institutional photography - im-
ages of Itaipu hydroelectric power plant and the image of White House summit
watching the raid that captured Osama Bin Laden - the concept of emulation is
proposed in tension with the notion of simulacrum by Jean Baudrillard, taking
the contributions of authors such as Vilém Flusser and Norval Baitello Junior, in
order to understand the relationships and interferences of images-emulators
with social and cultural relations.

Keywords: Communication, Institutional Photography, Emulation.

RESUMEN

Este articulo tiene como objetivo abordar la fotografia como un mecanismo de
emulacion en el proceso de construccién de la noticia, capaz de insertarse en
las relaciones socioeconémicas y presentarse en la Historia como “otro real”. La
emulacién impone un conflicto aparente con el referente de la imagen y actia
- concomitantemente - igual, similar y rival de los acontecimientos del mundo.
A partir de dos ejemplos de fotografia institucional -como las imagenes de la
hidroeléctrica de Itaipt y la imagen de la ctipula de la Casa Blanca durante la
captura de Osama Bin Laden - el concepto de emulacién es expuesto a la ten-
sion con la nocién de simulacro el pensador Jean Baudrillard, valiéndose de los
soportes de autores como: Vilém Flusser y Norval Baitello Junior para entender
las interferencias de las imagenes -juegos a las materias sociales y culturales.
Palabras clave: Comunicacién, Fotografia Institucional, Emulacién.
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Introducao

Os processos de simulacdo na sociedade midid-
fica, teorizados por Jean Baudrillard, podem escon-
der outras estratégias da imagem em relacdo a um
referente possivel, em um contexto de producdo ex-
cessiva de imagens mididticas. Os simulacros, assim,
constituiriam parte do ambiente! contemporéneo de
imagens, em que 0s compromissos enfre a producdo
visual e seu referente sdo diversos, contemplando des-
de mecanismos de representacdo bem como seu to-
tal apagamento. Se a metd&fora borgesiana do mapa
encobrindo o territério, destacada por Baudrillard
(1991, p. 7-8), tornar-se-ia impossivel no mundo dos
simulacros, conforme defende o pensador francés,
cabe, entdo restitui-la para pensar outra estratégia
de referenciacdo: a emulacdo?.

' A nocdo de ambiente estudada por autores como Watsuji
(2006) e, particularmente, os estudos de midia e suas extensdes
por McLuhan (1996), sdo categorizados por Baitello (2014) em
pesquisa sobre mito, culto, arte e midia.

2 Emular [Do lat. aemulare.]: 1.Ter emulacdo com; rivalizar ou
competir com; disputar preferéncia a; 2.Pér-se par a par
de; igualar; 3.Seguir o exemplo de; imitar. Emulagdo [Do
lat. aemulatione.], Substantivo feminino: 1.Sentimento que
incita a igualar ou superar outrem; 2.Competicdo, rivalidade,
concorréncia; 3.Estimulo, incentivo; 4.Inform. Ato, processo
ou efeito de emular; 5.Jur. Rivalidade que leva alguém a,
abusando de seu direito, recorrer & justica, sé com o fim de
satisfazer sentimentos inferiores e infligir vexames a outrem.
(Diciondrio Aurélio, 2004, p. 738, grifo nosso).
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Enquanto a nocdo de simulacdo implica a de-
sercdo do referente, a emulacdo o reapresenta, co-
locando-o sob forte tensdo. Tal relacdo é permeada
por ideias como emparelhamento, rivalidade e, até
mesmo, superacdo. Nos processos de emulacdo, ao
contrdrio dos simulacros, é possivel falar de um refe-
rencial da imagem, por mais que esta tente excedé-lo.

Neste sentido, partimos da hipdtese de que os
ambientes de imagem, cada qual com seus estatutos
representacionais e disposicoes culturais de valoracdo
imagética, ndo apenas trazem a memoria dos am-
bientes que o precedem, mas os reinfegram a partir
de novas regras. A categorizacdo dos ambientes de
imagem, proposta por Baitello® — o mito, culto, arte
e midia — pode ser pensada ndo apenas diacronica-
mente, mas de forma sincrénica. Devemos ressaltar,
entretanto, que os cddigos que regem a vida das
imagens do mito, do culto e da arte no ambiente
mididtico contemporé&neo ndo sdo apenas periféri-
cos ou residuais, mas sim tensionados por valores da
cultura mididtica, como o espetdculo e a visibilidade.

Espetacularizam-se os mitos, o culto e a arte na
mesma medida em que se redefinem 0s compromissos
magicos, sagrados e estéticos das imagens. Portanto,
a iconofagia (BAITELLO, 2005) pode ser reinterpretada
como um fendbmeno que estd além da “devoracdo”
de imagens por imagens ou por individuos. Constitui
também a “devoracdo” de um ambiente por outro,
operando deslocamentos e ressignificacoes.

Assim, notamos que seria reducionista defender
um processo de desrealizacdo do mundo pelos simu-

3 Proposta apresentada por Norval Baitello Jr em palestra no
| Encontro Nacional de Comunicac¢do e Imagem (ENCOI),
realizada na UEL-PR, em 24 de novembro de 2014.
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lacros no ambiente mididtico das imagens, em razdo
da devoracdo iconofdgica de outros ambientes. Mas
também devemos observar que a emulacdo ndo é
uma estratégia central nos ambientes que precedem o
mididtico. Esta lhe & propria e situa-se um passo agquém
dos mecanismos de simulacdo. No mito e no culto,
a imagem funde-se com seu objeto (Deus ou outra
entidade do cosmos), na arte a imagem é signo e,
na midia, a imagem reivindica ser mais que um signo*.

Embora os processos de emulacdo franscendam
as especificidades mididticas da imagem, a fotografia
serd aqui abordada & luz desta categoria conceitual.
Patrick Maynard (1997) ao “separar”, j& no primeiro
capitulo do seu livro, a Fotografia em Photography
(Tecnologia), Photograph (Producdo) e Picture (Re-
sultado), oferece pistas para as extensdes do termo
como tecnologia, acdo, produto, documento e ainda
arte (producdo e objeto). Tida classicamente como
nova modalidade da imagem visual no inicio do sé-
culo XIX, a fotografia adentrou o campo dos simbo-
los, dos indices, do testemunhal e da referéncia, mas
ganhou pdginas e mais pdginas técnicas e tedricas
como efetiva demonstracdo de uma “realidade” no
século XX, assumindo o ideal positivista de uma ade-
quacdo perfeita entre o mundo e seus modos de re-
presentacdo, como uma espécie de ciéncia exata.

A proposta deste trabalho é compreender, por-
tanto, a atual imagem técnica (formulacdo objetiva
de Vilém Flusser (2009) para a fotografia) a partir de
um conceito que ndo seja também a de mera repre-

4 Embora ndo tenha relacdo direta com este trabalho, é possivel
encontrar, em Klein (2006), reflexos da rela¢cdo entre mito e
culto nas midias, onde atualmente a religiosidade - televisiva e
radiofénica - se utiliza de um discurso orientado esteticamente
pela cultura de massa.
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sentacdo de uma suposta realidade. Assim, a nocdo
de emulagcdo abre novos horizontes. Seria a capaci-
dade de esta imagem atuar, concomitantemente,
como igual (substituindo o préprio fato), similar (no
sentfido de imitacdo) e rival dos aconftecimentos do
mundo que sdo registrados pelos equipamentos fo-
togrdficos.

Convém, no entanto, expor as condicdes em que
as imagens técnicas sdo “lidas” e propostas, seja pe-
los criticos, profissionais ou por autores de fotografia
vernacular (cotidiana, amadora). Ao dizer que “fo-
tografias sGo imagens técnicas que transcodificam
conceitos em superficies”, Flusser (2009, p. 43) j& ha-
via ressaltado a necessidade de compreender esta
producdo imagética também no campo conceitual.
Situacdo diferente, segundo o autor, dos criticos de
arte diante de um quadro. “Quanto ao problema da
critica da fotografia, eis o ponto crucial: ao contrdrio
da pintura, onde se procura decifrar as ideias, o criti-
co da fotografia deve decifrar, além disso, conceitos”
(FLUSSER, 2009, p. 38, grifo do autor).

Conceitos envolvendo a fotografia

Criticada inicialmente pelo seu poder manipu-
lador (como se fosse possivel excluir tanto o obser-
vador/leitor quanto o responsdvel pelo ato fotogrd-
fico dos recortes e das escolhas de planos ou das
alteracoes na pds-producdo, momentos em que as
fotografias da atualidade, junto ao crivo dos efeitos
e pinceis virfuais, obrigatoriamente se submetem), a
imagem técnica passou a ser compreendida como
mediacdo do pensar sobre aquilo que vemos e aquilo
que queremos mostrar junto aos que desejam enten-
der este ou aquele objeto ou fato.
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Da condi¢cdo exaltante de “representacdo da re-
alidade” no século XIX, a fotografia descamba para
condicdo de "manipuladora dos fatos” no século se-
guinte até efetivamente ser entendida (ou pelo menos
pesquisada) como “outra realidade”, mesmo que esta
venha a ser uma ficcdo. "A ficcdo pode entdo substi-
tuir o real, tendo o documento fotogrdfico como prova
‘convincente’, como constatacdo definitiva de legi-
timacdo de todo um idedrio”. (KOSSQY, 1998, p. 47).

Oferecemos neste exercicio tedrico ir além des-
ta realidade substituida por outra e destacar que a
imagem fécnica €, em muitos casos, efetivamente a
condicdo de legitimidade de um determinado fato,
ou, até mesmo, sua propria instituicdo. Assim, a foto-
grafia emula fatos sociais em certas condicdes histo-
ricas e socioeconémicas.

Estudos recentes (DIAS; SCHACHT, 2013; DIAS,
2011) envolvendo tomadas no campo do fotojorna-
lismo e da fotografia institucional demonstram que a
imagem ftende a emular os fendmenos: imitar, substi-
fuir e ao mesmo tempo rivalizar, disputar a preferéncia
do olhar com suas fontes e referéncias. Um exemplo
simples estd no campo das corporacdes, onde labo-
ratoérios, invencoes, projetos, reunides, decisdes sdo
“vistos” apenas por meio de imagens institucionais ou
pelo fotoassessorismo (DIAS, 2015).

Sob o argumento de seguranca de Estado ou
estratégia mercadoldgica, por exemplo, as assessorias
entregam fotografias e materiais audiovisuais “aca-
bados” a sociedade por meio da imprensa (primeiro
consumidor da informacdo). Sem ter acesso direto
ao assunto, a midia repassa a nds (enquanto con-
sumidores de informacdes) tanto a imagem técnica
quanto as descricdes textuais que caracterizariam

C&S - Sao Bernardo do Campo, v. 43, 1. 3, p. 197-223 set.-dez. 2021

203



204

ALBERTO KLEIN
EmEersoN Dias

fatos, ambientes e decisdes j& pré-definidos, tal qual
o espetdculo debordiano efetivando-se na “conser-
vacdo da inconsciéncia” (DEBORD, 1997, p. 21).
Poderiamos citar como caso emblemdtico a che-
gada do homem & lua, mas a condicdo descrita no
pardgrafo anterior efetiva-se em empreendimentos
diversos: nas empresas farmacéuticas, em operacoes
de guerra, nas industrias bélicas ou em reunides fe-
chadas de administradores puUblicos ou gestores de
grupos privados, entre outros ambientes institucionais.
No entanto, existem ao menos duas condicdes
que favorecem os processos de emulacdo. A primeira
se refere a situacoes organizadas, produzidas, prepa-
radas, agendadas e ndo As imprevisiveis, visto que
acontecimentos e fatalidades (tragédias climdaticas
e acidentes em locais ermos, por exemplo) podem
contar com imagens exclusivas, mas condizem com as
condicoes limitadas ou precdrias de acesso dos profis-
sionais para o registro. Quando hd& inacessibilidade a
um evento ou fato previsto e questdes organizacionais
ou institucionais cerceiam o acesso de fotégrafos, a
emulacdo surge diante da “invisibilidade visual” do
acontecimento buscando reinventd-lo por imagens
de um registro que Ihe é préoximo ou convergente.
A segunda condicdo advém de problemas cres-
centes nas redacdes de jornais, agéncias e midias di-
versas: o enxugamento do quadro de profissionais da
imagem. O avanco tecnoldgico dos equipamentos fo-
togrdficos evoluiram muito desde a virada do milénio,
mas foi a partir da segunda década que o aparato
técnico se juntou a dois movimentos acentuados de
jornalistas e comunicadores: a amplia¢cdo de traba-
Ihos multitarefa (producdo e pauta, redacdo, registro
de imagens, edicdo, publicagcdo e ainda monitora-
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mento do conteldo) com a migracdo de profissionais
experientes das redacdes para as assessorias, como
bem apontou o amplo e detalhado levantamento de
Jacques Mick (2013). Resultado: mais e mais imagens
fotogrdficas, de qualidade, abastecem as redacoes
e agéncias carentes de tempo e de quadro funcio-
nal. Uma condi¢cdo preocupante e avessa ao perfil
do jornalismo cldssico (antes, insistente em estar pre-
sente mesmo nas agendas e pautas mais complexas
ou de dificil acesso), favorecendo o comportamento
acritico e condicionado cada vez mais comum das
midias, principalmente as imersas no ambiente digital.
Neste sentido, é possivel afirmar que o exercicio do
fotojornalismo tido como fradicional, que se pauta
pelo flagrante, fornece raros exemplos de imagens
emuladas. J& a auséncia dele abre espaco mididtico
para a emulacdo oriunda de ambientes institucionais
e corporativos em que se pratfica assessoria de im-
prensa de alta complexidade, nos quais a organiza-
cdo e preparacdo de cendrios sdo tarefas rotfineiras.

Em muitas situacdes, o jornalismo sé consegue
“ver" um determinado segmento publico, privado ou
ndo-governamental a partir dos agentes que atuam
nele. Sendo assim, ndo temos apenas representacdo,
mas emulacdo do fato. No campo da Comunicacdo
Corporativa, hd uma leitura da pesquisadora Graca
Monteiro (2003) proxima ao conceito aqui apresen-
tado, embora a abordagem da autora recaia sobre
o potencial de noficiabilidade que uma organizacdo
carrega ou possui:

Mediante a promocdo de acontecimentos e a produ-
cdo de noticias para serem divulgadas pela midia, as
instituicoes inserem-se no espaco publico, construindo
ndo apenas uma representacdo de si mesma (mais
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conhecida por ‘imagem institucional’), como também
a realidade do campo em que atuam. (MONTEIRO,
2003, p. 141).

Retornando ao campo tedrico, é possivel afir-
mar que as condicdes que efetivam este émulo j&
estdo 14 (imersas em condicdes sociais e histdricas)
e cd (observadas por nés a partir de um “ato de
fé" que dd sentido d imagem técnica). A partir do
“sistema” de Castoriadis (1997)., aquele criado pela
fusdo do imagindrio com o real, Catald Doménech
reitera algo similar a este ato de fé diante da foto-
grafia, pois, “é este sistema que nutre as imagens
contempordneas e o que permite que elas estejam
tdo relacionadas das identidades pessoais e coleti-
vas”. (DOMENECH, 2011, p. 262).

O problema é gque este ato de fé tende a ndo
existir diante da atual e gigantesca producdo de fo-
tografias digitais. De certa maneira, fotografar, hoje,
significa jogar com o imagindrio e esta acdo desmistifi-
caria o tal ato. A principio, isso pode ser positivo para
as geracoes que utilizam e atuam com ferramentas
consfrutoras e manipuladoras deste “real” corriqueira-
mente (celulares que fotografam em alta resolucdo e
com acesso ds redes sociais de maneira instanté@nea).
Esta geracdo tende a “desconfiar” mais das imagens,
deslocando-as do cardter realistico.

Assim, encontramos evidéncia ainda maior da
“instabilidade conceitual” da imagem, observada
principalmente na Histéria. Ndo que a “desconfian-
ca das imagens” deslocasse esta percepcdo apenas
para o campo do logos (o racional recusando con-
tradicoes) de Morin (1996). O que poderiamos ter é
a emulacdo dos rituais envolvendo mythos e logos
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(subjetividade e racionalidade) em imagens técnicas
substituindo os mesmos ritos.

Se no contexto cldassico da histéria os objetos
carregados de simbolismos sdo resolvidos no mythos
(objetividade e subjetividade juntos), na atual con-
dicdo humana, altamente dependente da imagem
técnica, praticamente todas as representacdes pas-
sam por construcoes/leituras visuais digitais: das reli-
gides as agéncias de seguranca, das celebridades
aos lanches fast foods — objetos e empreendimentos
se resolveriam no émulo.

Percebia-se, no passado, a transicdo/transforma-
cdo — em alusdo ao texto de 1966 de Michel Foucault
(2007) — das coisas pelas palavras ou ainda pela me-
diacdo politico-econdmica de uma sociedade, como
o valor efetivo da moeda (lastreada por ouro ou pra-
ta) pelo valor simbdlico do dinheiro a partir das con-
vencoes sociais. Ressaltamos que discutir o conceito
de valor neste trabalho torna-se invidvel quando o
termo é tratado em multiplos campos, inclusive nos
proprios ambientes jornalistico e/ou institucional. H4,
por exemplo, discussoes sobre a relacdo entre o “va-
lor da noticia” e o “valor institucional” das corpora-
¢oes jornalisticas (DIAS; MOREIRA, 2014).

Muniz Sodré (2002, p. 173), no entanto, salienta
que “valor € um ‘comum-universal’ ou um equivalente
geral, no dmbito de qualquer relacdo de froca”. No
entanto, ao avancar com o conceito para campos
distintos do econdmico (como a ética, por exemplo),
ele passa a servir até mesmo como referéncia a "“coisa
desejada” para discernir o “desejo” em si (a condicdo
gue move o homem na existéncia). Assim, o entendi-
mento de valor “estd ligado & complexidade do proé-
prio pensamento. Valor é a dimensdo onde se movi-
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menta o espirito para ir além da experiéncia atual ou
da ‘naturalidade’ dos desejos”. (SODRE, 2002, p. 175).

Agora, parece haver uma tendéncia de fransicdo
da valoracdo das coisas pelas préprias imagens téc-
nicas, onde a visibilidade apresenta, concomitante-
mente, atributos, necessidades e privacdes. O comer-
cial de um telefone maével, por exemplo, ndo mostra
apenas desempenho e funcgdes Uteis, mas também
evoca o0 que vocé estd perdendo junto aos demais
consumidores e que o seu atual (e recente) aparelho
j& estd desatualizado, limitado.

Percebemos que isto ocorre na publicidade atu-
al, que saiu das pdginas de jornal, dos comerciais
de rddio e TV, das camisetas, banners e outdoors
para adentrar-se no discurso — aqui entendido sob
os moldes de Pécheux (2006), como o lugar de entre-
lacamento entre linguagem e histéria — e nas acdes
sociais: no didlogo (real ou virtual) entre amigos, em
nossas agendas de compromisso e até em nossas
“"pausas” no mundo privado (conferindo o que acon-
tece "no mundo” por meio do smartphone).

Sabemos que o cotidiano é, em grande parte,
mediado pela publicidade, mas também percebemos
qgue ela saiu dos seus espacos especificos de visua-
lidade para adentrar outros até entdo considerados
infocados. Nossas vidas ndo foram apenas invadidas
por imagens técnicas: estas também ficaram impreg-
nadas de outfras imagens, encharcadas de émulos
dos quais jamais teremos condicdes de confrontar
com o fato, a fonte, enfim, com um “real” qualquer.

Para ndo mais estender esta tentativa de expor
as bases do processo de emulacdo fotogrdfica, se-
guiremos no topico seguinte tentando demonstrar
exemplos possiveis do conceito aqui formulado.
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Exemplos de emulacdo

Vamos usar o termo “exemplo” em destaque
para evidenciar que a concomitdncia de significados
contidos na emulacdo ndo caberia nestas condicoes
(visto que “exemplo” também remete a um modelo
para se imitar). O que faremos é tentar trazer nosso
conceito arquitetado para o campo pratico da co-
municacdo que utiliza imagens técnicas.

Tomemos a producdo imagética de uma insti-
tuicdo sediada geograficamente em regido de fron-
teira: a ltaipu Binacional. Resumidamente falando, a
organizacdo consiste em uma hidrelétrica construida
entre 1975 e 1982 no Rio Parand, na fronteira entre
Brasil (Foz do Iguacu) e Paraguai (Ciudad del Este)®.

Desde gque passou a funcionar, em 1984, seguiu
por décadas como - fisicamente — a maior usina do
mundo até a finalizacdo da hidrelétrica de Trés Gar-
gantas, na China, inaugurada em 2006. Ainda assim,
Ifaipu continua sendo a maior geradora de energia
hidrelétrica do planeta, com 98,2 milhdes de mega-
watts/hora contra 88,2 milhdes de mw/h da concor-
rente chinesa.

Por questdoes de seguranca nacional, hd limita-
cdes para transitar pelas instalacdes da usina ndo
apenas aos visitantes, mas também para funciondrios
e até mesmo autoridades federais. A grandeza do
valor institucional (fisico e simbdlico) é proporcional
Qos riscos, que por sua vez é igualmente proporcional
ao interesse das midias. Resultado: hd um gigantes-
co volume de informacdes noticiosas, fanto textuais
(cabe ressaltar em, no minimo, trés linguas: portugués,
espanhol e inglés) quanto imagéticas.

5 Informacgdes do site oficial: www.itaipu.gov.br/nossa-historia.
Acesso em: 14 set. 2020.
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Sendo as condicdes de seguranca nacional efe-
tivas barreiras do interesse publico, como “ver” entdo
detalhes, por exemplo, do funcionamento, amplia-
coes, reparos e acidentes ocorridos dentro da bina-
cional?2 Neste caso, a mediagcdo cabe & Fotografia
Institucional por meio de fotoassessores como Caio
Coronelé (Imagem 1), configurando a “realidade” da
[tfaipu mostrada ao mundo.

Imagem 1 - Caio Coronel, o primeiro

fotografo oficial da Usina de Itaipu

Fonte: divulgacdo / Itaipu Binacional (IB)

As imagens seguintes (2 e 3), produzidas por Co-
ronel e amplamente divulgadas anos atrds pela im-
prensa nacional, mostram o “berco” de duas turbinas
em diferentes fases: de acabamento e de finalizagcdo
da montagem dos instrumentos.

¢ O fotégrafo atuou por 15 anos na Itaipu e se aposentou no dia
15 de abril de 2015.
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Imagem 2 - Tomada do “berco” de uma Trbino
em fase inicial de construcdo

Fonte: Caio Coronel/Divulgacdo (IB)

Imagem 3 - Tomada do “berco” jd com a
turbina em fase final de instalacdo

Fonte: Caio Coronel/Divulgacdo (IB)
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Nestes locais registrados, somente o fotoassessor
normalmente é autorizado a entrar e fazer tomadas
na época. Diante de tais imagens, a questdo é: como
saber se estes equipamentos efetivamente existem,
se est@o no local onde a empresa diz que estdo e
se fudo ocorreu conforme o planejado, dentro dos
padrdes técnicos e de seguranca? A resposta é: ndo
sabemos. Mesmo identificando nas imagens funciond-
rios trabalhando e/ou observando a tal turbina, nada
mais hd de registro imagético que possa reconfigurar
o que absorvemos como fato. Ndo hd uma “segun-
da leitura visual” dos aconfecimentos e, quando tal
leitura complementar é possivel, surge a posteriori.

Mais que isso: temos as fotografias como algo
além de testemunhais, uma emulacdo que envolve
tanto o escopo da imagem técnica (o discurso foto-
grdfico) quanto o da imagem institucional (o discurso
simbdlico). O portfdlio acima seria a Unica “realidade”
qgue temos especificamente daquele compartimento
no bojo da gigantesca hidrelétrica.

Estendendo o conceito para situacdes-limite no
admbito internacional: no dia 1° de maio de 2011, foi
divulgada massivamente a noticia da morte de Osama
Bin Laden, apontando como responsdavel pelos ata-
ques ds torres gémeas nos EUA dez anos antes, em
2001, por soldados do exército americano na cidade
paquistanesa de Abbotftabad. Nenhuma imagem do
corpo surgiu, nem mesmo a que fizesse alusdo a ele
(uma maca, uma gaveta ou um saco de caddveres
normalmente usados por medicos legistas). A imagem
mais divulgada referente ao fato foi uma fotografia
institucional da assessoria da Casa Branca (Imagem 4).

A tomada consiste em apresentar a “sala de situ-
acdo” com autoridades da Defesa norte-americana,
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enfre elas o entdo presidente Barak Obama e a secre-
téria de Estado, Hillary Clinton. O grupo estaria “vendo”
imagens da operacdo que resulfou na morte de Bin
Laden em uma tela que ndo aparece na fotografia:

Imagem 4 - Tomada da “sala de situacdo”
com autoridades da Defesa norte-americana

Fonte: Casa Branca / Divulgacdo

Estes sGo apenas alguns exemplos que podemos
sugerir para futuras pesquisas envolvendo o conceito
de emulacdo. Entendemos haver substituicdo imagé-
fica do fato por uma fotografia institucional em que
ndo hd “outro olhar” (de jornalistas ou especialistas)
para referendar, ratificar ou questionar a informacgdo
passada por meio da imagem técnica. No Ultimo
exemplo, tfemos efetivamente a morte de Bin Laden
nesta imagem?< Haveria outra fotografia que poderia
substituir, ou melhor, chancelar tal fato?

Acreditamos que ndo e destacamos ainda que
outra imagem - mais explicita ou ndo sobre um ho-
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mem, tido como terrorista e inimigo nUmero um dos
Estados Unidos, sendo morto por soldados enquan-
fo dormia — ndo ampliaria nossa percepcdo sobre o
acontecimento, pois, também seria um émulo.

Complementagdes conceituais

Mesmo avancando no campo da publicidade ou
da vida privada de qualquer individuo, defendemos
que este conceito ainda prevalece, visto que a foto-
grafia percorre outros par@metros da emulacdo. Isso
porque, independente do ambiente socioecondmico
onde hd producdo de imagem técnica, o resultado
do ato fotogrdfico atual surge com a predisposicdo
de imitar, substituir, fornar-se similar e, por fim, empa-
relhar-se a um referente (sob a condicdo clara que
ndo hd outras imagens que sirvam de comparativo
ou questionamento da primeira).

Ndo ousaremos avancar no campo da arte fo-
togrdfica, visto que outros fatores podem interferir na
construcdo do discurso neste ambiente. No entanto,
o significado dado ao termo “emular”, usado am-
plamente entre os profissionais de informdtica, pode
nos oferecer subsidios para analisar também a foto-
grafia artistica.

No campo computacional, emulacdo significa
“comportar-se (programa ou equipamento) como
(outro), aceitando as mesmas entradas e produzin-
do as mesmas saidas, ainda que ndo com a mesma
velocidade ou pelos mesmos processos”. (DICIONARIO
AURELIO, 2004, p. 738).

Independente do significado ou da intencdo,
tanto o ato fotogrdfico quanto o seu resultado (ima-
gem técnica) se apresentam como “mesma entrada e
mesma saida” desta producdo imagética. Queremos
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dizer que a imagem técnica “é" uma fotografia antes
de ser arte e passa pelos mesmos processos técnicos
de qualquer producdo fotogrdfica (enquadramento,
recorte, tomada, pds-producdo) em um processo tido
como “rusticidade mididtica” (DIAS, 2014).

N&o soa paradoxal o homem mididtico (fotogrdfico)
executando uma imagem-técnica como um viés rus-
fico, isso porque ele tem em mdos recursos aparente-
mente limitados se comparados as artes resultantes do
movimento e do som. Ele usa apenas uma ferramenta
que imprime as sete cores do espectro ou, de maneira
mais “simples”, a conversdo claro-escuro dos sais de
prata e o fon sur fon resumido em unido (branco) e au-
séncia (preto) das cores. (...) O ato fotogrdfico (do pré
ao pods) é, preliminarmente, a decisdo sobre aquilo que
ficard registrado (no papel, em bytes ou na parede da
caverna), mas também é o momento (composicdo)
que condensa milhares de anos de mediacdo entre o
homem e o0 mundo, mesmo sabendo que a imagem
passou de “usada pelo” a “usudria do"” observador.
(DIAS, 2014, p. 144-145).

J& no campo do discurso fotogrdfico, uma va-
riacdo importante a se considerar é a transformacdo
do “sinbnimo” para o “andénimo”, como as pinturas
(fotografias em cdmara clara) de nobres e burgueses
- feitas séculos atrds e hoje encontradas em museus
— que sdo ‘“retratos de personagens outrora represen-
tativas e que se tornaram andénimas para nds”, como
observa Jacques Ranciere (2010, p. 160).

A emulacdo, assim como conceitos, discursos e
ideologias, perderia parte dos fatores que a configu-
ram, assim como nobres fornaram-se desconhecidos
para quem os observa em pinfurase NGo necessaria-
mente. A nosso ver, as imagens continuariaom sendo
base para os mesmos fatores socioldgicos (conceitos,
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discursos, ideologias) no ambiente histdrico. H& simi-
laridades com o mito que, segundo Roland Barthes
(1999). se apropria (rouba) a imagem e cria uma nova
“fala” a partir dela. Ao detalhar as falas do mito, o
autor afirma que é:

(...) a histéria que transforma o real em discurso, é ela
e s6 ela que comanda a vida e a morte da lingua-
gem mitica. Longinqua ou ndo, a mitologia sé pode ter
um fundamento histérico, visto que o mito € uma fala
escolhida pela histéria: ndo poderia de modo algum
surgir da “natureza” das coisas. (BARTHES, 1999, p. 132).

Ainda no ambiente da arte fotogrdfica, lembra-
mos a crise que a imagem-documento (fotografia-
-acdo) enfrenta desde a virada do século XXI devido,
segundo André Rouillé (2009), as imagens sob os apa-
ratos da arte (fotografia-expressdo). Os experimentos
fotogrdficos no ambiente artistico estariam retirando
a aura da fotografia?

Se for assim, as fotos pessoais e selfies (autorretra-
tos em equipamentos portdteis conectados ds redes
sociais virtuais) também contribuiriam para o esvazia-
mento da imagem técnica, situacdo que discordamos
por acreditar que ndo € a aura que se perde, mas
sim o “ato de fé".

Destacamos ainda a condi¢cdo atipica no cam-
po da imagem publicitdria. Interessante pensar que
alguns produtos e/ou organizacdes que se valem dos
discursos miticos, como Ferrari e Harley-Davidson, por
exemplo, optam por ndo mais se expor excessiva-
mente em outdoors e comerciais na TV aberta. Estas
empresas, entdo, preterem a imagem?e Acreditamos
gue, mesmo excluindo a imagem técnica, a imagem
institucional se une as palavras para preservar o émulo
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gue se repercute pelas midias digitais que reformu-
laram as relacdes sociais. Tem-se ai a manutencdo
do "outro real” por meio da linguagem, condi¢cdo j&
reiterada por Sodré:

Na verdade, hd muito tempo se sabe que a lingua-
gem ndo é apenas designativa, mas principalmente
produtora de realidade. A midia é, como a velha re-
térica, uma técnica apolitica de linguagem (...) para
requalificar a vida social, desde costumes e atitudes
até crencas religiosas, em funcdo da tecnologia e do
mercado. (SODRE, 2002, p. 26, grifo do autor).

A0 preocupar-se com as imagens técnicas ja
construidas por conceitos, relacdes sociais e reper-
torio, Vilém Flusser (2009) nos provoca ao dizer que as
limitacdes da bidimensionalidade da fotografia sdo
mais amplas que qualquer linguagem textual (uni-
dimensional). Ainda assim, sdo limitagdes... inclusive
para o nosso conceito de emulacdo.

Podemos unir estas limitacdes bidimensionais com
as condicoes temporais dos regimes de visibilidade
analisados por Daniel Portfugal (2011), onde alguns
questionamentos importantes sdo apresentados.

As geracoes futuras se relacionardo com as imagens
com base na nocdo de fidelidade & realidade? Para
gue digamos que uma imagem & mais ou menos rea-
lista, € necessdrio encard-la como uma “janela para
o mundo”, e este, obviamente, ndo é o Unico modo
de olhar uma imagem, como se pode depreender de
relacoes as vezes estabelecidas com imagens tdo di-
versas quanto os desenhos egipcios, os semdforos de
pedestre nas avenidas, o bezerro de ouro dos hebreus,
os quadros abstratos, os grdficos e diagramas utilizados
em artigos cientificos. (PORTUGAL, 2011, p. 38).
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AQui, recuperamos a relacdo homem-Mundo de
Simondon (1999). onde as relagcdes sociais sdo franspas-
sadas pela técnica, embora entendamos que haja o
fator tempo como dimensdo complementar. Especifi-
camente no campo da imagem técnica, é importante
pensar as diferencas — que, ao nosso ver, se comple-
mentam - enfre “imagem feita” e “imagem produzida”
(image-making opposed image-taking) exposta por
Maynard (1997, p. 6), onde sensacoes e subjetividades
se entrelacam com o ato fotogrdfico, carregado de
empenho técnico e referéncias anteriormente absor-
vidos pelo autor da tomada fotogrdfica.

Neste caso, no entanto, teriamos que discutir a
acdo de fotografar e entendé-la como um processo
"em tempo real” que exige carga ideoldgica, repertod-
rio e referéncia histérica do fotégrafo em milésimos de
segundo. Para amparar esta condicdo, um dos autores
desta pesquisa construiu o termo “rustico-mididtico”
(DIAS, 2014), citado anteriormente, para conceituar a
atividade do fotojornalista e do fotodocumentarista no
ambiente profissional deste inicio de século.

Concluséo

Em um ambiente cercado por tecnologias de
ponta (cdmera fullframe com resolucdo cinematogrd-
fica), fotébgrafos ainda exercitam conceitos e desejos
do homem primitivo que tentava conter “um tempo”
(um fato, uma cacada, uma lembranca) em situacoes
extremmamente rusticas (carvdo, argila, sons guturais).
O conceito de emulacdo aqui proposto tenta unir
a premissa do homem rustico coletor de alimento e
forjador do barro e metal com o homem mididtico
tomador de imagens forjadas com conhecimento téc-
nico e cultural num processo extremamente rdpido
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ambientado no universo mididtico digital. O resultado
disso € um “poder de criacdo” capaz de, em certos
momentos, emular fatos em imagens.

Por fim, mais uma questdo importante: a emula-
¢cdo significaria um espasmo, um sinal do desapareci-
mento do real, como preconiza Baudrillard2 Sabemos
gue o mesmo coloca a realidade virtual como simulta-
neidade absoluta e tfransparente (BAUDRILLARD, 2001),
ou seja, o “tempo real” tdo aclamado pelas midias
(analdgicas ou digitais). O autor, porém, sentencia que
“nada sobreviverd como uma ideia ou um conceito.
N&o haverd sequer tempo suficiente para imaginar.
Acontecimentos, acontecimentos reais, sequer terdo
tempo para se realizar. Tudo serd precedido de sua
realizacdo virtual” (BAUDRILLARD, 2001, p. 73).

Se o problema dos criticos da fotografia, apon-
tado por Flusser, é “decifrar conceitos” e estes Ulti-
mos, na visdo de Baudrillard, podem ndo mais existir
como tal, o que restaria da imagem técnica na histd-
ria deste primeiro século do atual milénio2 Uma solu-
cdo ndo catastrofica pode ser encontrada com base
nos apontamentos de Arlindo Machado (1998) onde
a fotografia digital ofereceria o “inacabado” para
ser visto e ao mesmo tempo remodelado. A imagem
técnica, nos tempos atuais, teria o seu referencial e
também a sua inocéncia esgotados, ampliando ainda
mais a sensacdo de “desconfianca das imagens” a
partir das novas geracdes devido ao seu alto grau
de manipulacdo.

Fluidas, ruidosas, escorregadias e infinitamente manipu-
laveis, a imagem eletrénica e a fotografia processada
digitalmente ndo autorizam mais um fratamento no
nivel da mera referencialidade, no nivel do registro
documental puro e simples. O efeito de real ndo se da
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nelas com a mesma transparéncia e inocéncia com
que ocorre na fotografia convencional ou no cinema.
Pelas suas préprias caracteristicas, os meios eletrénicos
se prestam muito pouco a uma utilizacdo naturalista,
a uma utilizagdo meramente homologatdéria do “real”.
(MACHADO, 1998, p. 324).

O ato de desconfiarmos das imagens evitaria que
desprendéssemos a sensacdo de um ‘“real” possivel
num ato de estilhacamento do mesmo. Ndo quere-
mos dizer com isso que a crise envolvendo a realida-
de humana ndo esteja nos patamares do simulacro
de Baudrillard (1991, 2001) ou do espetdculo de Guy
Debord (1997).

Tentamos ver este processo de construcdo ima-
gindria (produzido por meio dos aparatos técnicos)
como Bill Nichols (2005, p. 26) vé o cinema documen-
tal: "Todo filme é um documentdrio. Mesmo a mais
extravagante das ficcoes evidencia a cultura que a
produziu e reproduz a aparéncia das pessoas que
fazem parte dela”.

Por certo que, mais adiante podemos separar
percepcdes das imagens técnicas tal qual Nichols
(2005) distingue producdes cinematogrdficas, quando
separa os “documentdrios de satisfacdo de desejo”
(como ficcdo) daqueles de “representacao social”
como documentdrios que conhecemos ou tendemos
a identificar como tal. Por mais que pensemos o real
como representacdo, simulacdo ou espetdculo, par-
te de nds e do que fazemos, pensamos, produzimos
estd 14, compartiihando “realidades” com as demais
pessoas e grupos sociais.

Invocamos mais uma vez Flusser (2009) no exerci-
cio de entender a representacdo da imagem fazendo
analogia d impressdo digital como algo bem diferente
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dos dedos (o real) que a projetou. Os dedos e a ima-
gem gravada a partir deles sdo, reconhecidamente,
dois objetos distinfos com usos e funcdes importantes,
tal qual a radiografia médica: a transformacdo de
um objeto (corpo) em outro (chapa) por meio de um
ato fotogrdfico.

Portanto, acreditamos que a fotografia parece
ter conquistado algo hoje: provocar desconfianca e
leitura ambigua da imagem! O que defendemos aqui
€ que, tanto duvida e ambiguidade quanto aceita-
cao, podem ser condensadas na emulacdo dos fatos.

"O gesto fotogrdfico é série de saltos;

o fotdégrafo salta por cima das barreiras

que separam as vdarias regides do espaco-tempo.
E gesto qudantico” (FLUSSER, 2009, p. 33)
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