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“NOS SOMOS A DOBRADICA DA PORTA”:

NOTAS PRELIMINARES SOBRE AS
MULHERES NA BOLA DE NEVE CHURCH

Eduardo Meinberg de Albuquerque Maranhdo Filho*

RESUMO: Apresento aqui alguns dos discursos da Bola de Neve Chur-
ch (BDN) referentes as fiéis desta agéncia, especialmente em relacdo
aos papéis de género desempenhados por estas. Para tanto, enfatizo,
inicialmente, algumas das caracteristicas desta agéncia evangélica,
praticante de uma forma de gerenciamento de mercado que chamo de
marketing de guerra santa. Destaco algumas das formas da identidade
e discurso - méveis e derretidos — da BDN, identificando a (aparente-
mente) ambigua articulacdo entre fundamentalismo/policiamento das
préticas sexuais e afetivas e flexibilizacdo de usos e costumes. Mostro
que hd um duplo sentido envolvendo as negociacdes de papéis de
género das mulheres, em que a submissdo ao marido floresce ao lado
de formas de lideranga feminina na agéncia religiosa.
Palavras-chave: Bola de Neve Church; marketing religioso; identidade
religiosa; discurso religioso; género e religido.

“NOSOTROS SOMOS LA BISAGRA DE LA PUERTA”: NOTAS
PRELIMINARES SOBRE LAS MUJERES EN LA BOLA DE NEVE CHURCH

RESUMEN: Presento aqui algunos de los discursos de la Bola de Neve
Church (BDN) referentes a las fieles de esta agencia, especialmente
en relacién a los roles sociales desempefiados por éstos. Por lo tanto,
hago hincapié, en primer lugar, en algunas de las caracteristicas de
esta agencia evangélica, practicando una forma de gestion de los
mercados a lo que yo llamo la comercializacién de la guerra santa.
Destaco algunas de las formas de identidad y discurso — muebles
y derretidos — del BDN, identificando la relacién ambigua entre el
fundamentalismo / vigilancia de las practicas sexuales y afectivas y
la relajacién de costumbres y tradiciones. Muestro que hay un doble
sentido implicando la negociacion de los roles de género de las mu-
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jeres, en que la sumisién a su marido florece junto a las formas de
liderazgo femenino en la agencia religiosa.

Palabras clave: Bola de Neve Church; marketing religioso; identidad
religiosa; discurso religioso; género y religion.

“WE ARE THE DOOR HINGE”: PRELIMINARY NOTES ABOUT WOMEN
IN THE BOLA DE NEVE CHURCH

ABSTRACT: This paper approaches some of the Bola de Neve (BDN)
Church’s discourses about the female members of this agency, especially
regarding their gender role. Thus, | emphasize some of the features of
this evangelical agency that practices a form of market management
which [ call holy war marketing. | highlight some of the forms of the
church’s — moving and melted - identity and discourse, identifying the
ambiguous relationship between fundamentalism / policing of sexual
and affective practices and the flexibility of customs and traditions. |
show that there is a double sense involving the negotiations of gender
roles of women, in which submission to her husband flourishes along-
side with forms of female leadership in the religious agency.
Keywords: Bola de Neve Church; religious marketing; religious iden-
tity, religious discourse, gender and religion.

Introducao

Apresento aqui, sinteticamente, algumas das (possiveis) ambiguida-

des do discurso da Bola de Neve Church (BDN) sobre papéis sociais da
mulher nesta agéncia religiosa. Tal pesquisa, de inspira¢ao etnografica,
foi realizada a partir de observacdo participante/participacdo observante
entre 2005 e 2011 e em 2012, anota¢des de caderno de campo, andlise de
sites e leitura bibliografica, especialmente no periodo de realiza¢ao de
minha pesquisa de mestrado' sobre esta agéncia religiosa’. Tal analise
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Minha dissertacao de mestrado em Histéria foi intitulada “A grande onda vai te pegar:
Mercado, midia e espetaculo da fé na Bola de Neve Church”, defendida em fevereiro
de 2010 no PPGH da Universidade do Estado de Santa Catarina (UDESC), e orientada
pelos professores Marcia Ramos de Oliveira (UDESC) e Artur Cesar Isaia (UFSC).

O conceito de agéncia religiosa é emprestado de tedricos do paradigma estadunidense
de mercado religioso (ou das economias religiosas), como Rodney Stark, Roger Finke,
James McCann, Larry lannaconne e William Bainbridge (comentados por autores como
Lemuel Guerra, Alejandro Frigerio, Airton Jungblut e Ricardo Mariano), que dialogam com
autores como Peter Berger, mas a partir de perspectivas distintas. Tal conceito pode ser
entendido aqui como um conceito sob rasura — visto que o mesmo, apesar de utilizado,
ndo da conta dos multiplos agenciamentos tanto de instituicdes religiosas como dos
membros que as constituem.
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é um trabalho em processo, jd que a BDN estd em fluxo constante de
modelagem de seu discurso e identidade religiosos.

No que segue, apresento breve contextualizacdo sobre a BDN,
inserida num mercado fermentado por estratégias de marketing de
guerra santa. Depois, teco observag¢fes sintéticas acerca dos conceitos
de discurso derretido e discurso congelado, enfatizando, em seguida,
alguns pontos relativos aos papéis de género reservados/esperados/
consentidos as mulheres. Estas tém reconhecidas formas de represen-
tacdo na comunidade, ao mesmo tempo em que € conveniente que a
submissdo ao marido floresca e permanega.

As ambiguidades entre lideranca e submissdo, fundamentalismo e
flexibilizacdo ndo devem ser vistas a partir de um sentido necessaria-
mente contraditério ou dicotdmico: para boa parte dos integrantes
de agéncias como a BDN, tais elementos sao amoldados de maneira
harménica e desejavel — assim, a ambiguidade é percebida neste texto
como plausivel ou aparente.

A Bola de Neve Church (BDN) e seu marketing de guerra santa

Os jovens surfistas foram o nicho mercadoldgico principal da BDN,
agéncia evangélica com caracteristicas majoritariamente neopentecos-
tais3, fundada em 1999 por Rinaldo Luiz de Seixas Pereira (conhecido por
seus fiéis como Apdstolo Rina ou Apé Rina), formado em propaganda
e marketing, pds-graduado em administragao e surfista.

O publico-alvo inicial da BDN era formado por “jovens” de classe
média e média alta da capital e do litoral paulista, em grande parte
surfistas, skatistas e atletas em geral. Em sua maioria, fas de géneros

3 Entendo a “identidade” da BDN como “declaracdo identitaria, tanto individual quanto coletiva,
[...] multipla, inacabada, instavel, sempre experimentada mais como uma busca que como um
fato” (AGIER, 2001, p. 10), sendo articulada de modo contextual, relacional, construtivista e
situacional (cf. AGIER, 2001) e, portanto, propensa a bricolagens em rela¢do a outras expressées
religiosas. A BDN, ao menos por enquanto, apresenta elementos de outras evangélicas e, como
estas, do catolicismo. Majoritariamente, reproduz caracteristicas do neopentecostalismo, por
conta das apropriagdes que faz das teologias da prosperidade, dominio, cura e libertacdo, satide
perfeita e batalha espiritual. Mas ressalto que, como narrei em outras ocasiées (MARANHAO
F°, no prelo, 2012b), esta categoria — e outras que procuram explicar fendmenos religiosos con-
temporaneos - deve ser entendida como recurso heuristico e didatico, ndo dando suporte para
explicar os agenciamentos e articulagdes identitdrias de sujeitos, coletividades e institui¢oes,
caracterizados por deslocamentos e bricolagens.
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poético-musicais como o reggae e o rock e conectados a internet. O
ciberespaco, alids, é a principal plataforma de midiatizacao da BDN, o
que a distingue da maioria das agéncias religiosas, inclusive das consi-
deradas “neopentecostais” (cf. MARANHAO F°, 2010a)* O contexto de
geracdo no qual se insere a BDN aponta para uma “juveniliza¢do da fé”,
ja que seu publico é formado principalmente por individuos de 12 a 35
anos, ainda que o conceito de juventude ultrapasse a idade cronoldgica
e as pessoas possam simplesmente sentir-se jovens®.

Com a midiatiza¢do sofrida pela agéncia, seu publico cresceu e
tornou-se mais heterogéneo, ainda que houvesse um esforco por parte
dela em reverberar uma identidade religiosa de “igreja de surfistas” (MA-
RANHAO F°, 2009). As diferentes unidades da BDN podem ter publicos-
-alvo distintos. A sede da BDN Floripa, ou BDNF (Florianépolis, SC), por
exemplo, tem intensificado os esforcos para conquistar os estudantes da
Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC). Este é, juntamente com
os surfistas, o principal nicho mercadolégico atual da BDNF — pode-se
dizer que esta agéncia encontra-se em uma situagao de entre-publicos ou
entre-nichos mercadolégicos (MARANHAO F°, 2012b, no prelo a).

Entre 2005 e 2010, escutei varias referéncias a evangeliza¢ao do
publico das universidades de Floriandpolis, especialmente da UFSC
e Universidade do Estado de Santa Catarina (UDESC). As reuniGes do
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4 Em relagdo a inferéncia de que o publico da BDN é formado, em sua maioria, por pessoas de
classe economica alta e média, isto é identificado em unidades praianas como a BDN Floripa
(BDNF) e a BDN Balnedrio Camborit (SC). Observando a BDNF em 2012, percebi que o publico
continua formado por “jovens” de classe média e média alta, o que pode ser entendido por
meio de marcadores como vestimentas, adornos e carros. Outro indicador estd em alguns
dos servicos oferecidos antes, durante e depois dos cultos: além das tradicionais cantina e
lojinha da Bola, a nova unidade conta com o Filadélfia Sushi Bar. Na BDN SP (sede), por sua
maior heterogeneidade, fluxo de visitantes e efeitos da exposicao mididtica, € possivel que a
informacao relativa a classe econdémica da maioria dos fiéis possa ser mais relativizada. Novos
estudos poderao suprir o entendimento sobre mudancas no perfil da BDN, agéncia em processo
de ressignificacdo de sua expressao identitaria religiosa.

5 Para Ana Llcia de Castro, o conceito de geracdo “ndo se refere as pessoas que compartilham a
idade, mas que vivenciaram determinados eventos que definem trajetdrias passadas e futuras”
(CASTRO, 2007, p. 20). Denise Bernuzzi de Sant’Anna entende que “a corrida rumo a juventude
é hoje uma maratona que alcanca jovens e idosos de diversas classes sociais, mas estes ndao
conseguem ver o pdédio, porque se trata de uma corrida infinita. Ignoram quem compete com
quem, talvez porque a principal competicdo se passe dentro de cada um, entre o corpo que
se é e o ideal de boa forma com que se sonha” (SANT’ANNA, 2001, p. 70).
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ministério de intercessdo da BDN colocavam em oragdo a conquista da
UFSC para Jesus como um aspecto central de seus pedidos. O apdstolo
Rina, quando visitava a BDNF, lembrava que a presenca da BDN na
UFSC era plano e dire¢do de Deus. Muitos dos preletores que pregavam
nesta agéncia refor¢cavam tal designio divino. Com a transferéncia da
sede da BDN Floripa do Rio Tavares para a Trindade, aumentou a cam-
panha de conquista deste publico e Diego Ferreira ficou responsavel
pela célula da UFSC® Acompanhei a primeira reunido desta célula,
onde Ferreira afirma que:

0 Bola saiu do Rio Tavares para a Trindade pelo fato De a UFSC estar
aqui, e tudo girar em torno da Trindade. Na verdade, ouvi o apdstolo
Rina dizer assim pro Digao uma vez: “vai trocar de lugar, cara... o
Bola do Rio Tavares vai mudar” e af ele comecou a buscar a dire¢do
do Senhor, e sentiram aqui na Trindade. Aqui com certeza é também
mais bem localizado (FERREIRA, 2012).

Sobre o local escolhido para as reunifes, na praga em frente do

Centro de Comunicacdo e Expressdo (CCE), ao lado da Concha Acustica,
este afirma:

tem muita gente que passa, ouve a Palavra, e depois sai pensando
“vou ir na préxima célula”, depois comenta com um e com outro.
Aqui a gente estd entrando num terreno diferente. Entdo a gente
quer esta regido, porque aqui passa a galera (FERREIRA, 2012)’.

6

Cellen Giacomelli, ex-lider da Célula Trindade da BDNF, falava sobre o desejo de que os univer-
sitarios frequentassem seu ponto de pregagao, e, de fato, algumas das pessoas que frequen-
taram a agéncia foram alcangadas por meio de evangelismos na UFSC, passando pela célula
liderada por Giacomelli. Apés a mudanca desta e de seu esposo para Joinville, Diego Ferreira,
antigo frequentador da célula, tornou-se seu lider, depois assumindo também a Célula UFSC
da BDN - a lideranca desta é compartilhada com Leonardo Slongo, também levita da célula.
A reunido, realizada ao ar livre recebeu a companhia inesperada de um grupo de capoeiristas
ao som de atabaques, o que motivou uma pergunta sobre possiveis modificagdes em relagao
ao local. Léo, o musico/lider, comentou: “a intencdo é fazer sempre aqui, e se chover, embaixo
da marquise do CCE. A gente orou pelo dia e local, mas depois vai direcionando, conforme vai
tendo resposta. O hordrio também foi estratégico, porque ninguém tem aulas e tem maior
movimento para ir ao RU, e a gente estd no meio do trajeto, tanto de quem estd indo quanto
de quem estd voltando” (Entrevista realizada em 06 de setembro de 2012, logo apds a primeira
reunido da Célula da BDN na UFSC).
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Como observamos, o marketing de guerra santa da BDN caracte-
riza-se pelo amoldamento e trdnsito em direcdo ao suprimento das
expectativas dos fiéis®.

Comentei anteriormente que a BDN faz parte de um mercado reli-
gioso no qual os concorrentes criam (ou ressignificam) e oferecem pro-
dutos e mercadorias que objetivam fatias cada vez maiores do mercado
religioso através da conquista do imaginario e desejo do consumidor, o
que convencionei como marketing de guerra santa (cf. MARANHAO F°,
2012e). A origem da BDN estd associada a um publico especifico que se
encontrava “desigrejado” ou insatisfeito com a agéncia religiosa que
frequentava. Como abordou Roger Finke:

quando o mercado nao estiver regulado, as religides dirigir-se-do
aos interesses de segmentos especificos do mercado. A medida que
surjam novos interesses, uma nova religido aparecera para ocupar o
vazio. (FINKE apud FRIGERIO, 2008, p. 26-27).

Atendendo a um publico formado por “jovens” surfistas, este flo-
quinho de neve tornou-se uma avalanche (cf. BOLA DE NEVE, Histdrico).

O atendimento a seu publico segmentado ocorre pela promogdo de
mercadorias e produtos especificos. Dentre tais produtos, predomina um
discurso marcado pelo uso de anglicismos (cf. MARANHAO F°, no prelo ¢)
e da imagem corporal e realizacdo de eventos esportivos (cf. MARANHAO
F°, 2010b), pelos graus de normatizacdo acerca da sexualidade e afetividade
do fiel (cf. MARANHAO F°, 2009) e a apropriacdo das teologias do domi-
nio espiritual, da cura/libertacdo, da saude perfeita, da prosperidade (cf.
MARANHAOQ F°, 2011a) e da batalha espiritual (cf. MARANHAO F°, no prelo
a), inclusive por meio de sua cancdo religiosa (cf. MARANHAO F°, 2012¢).

Outra caracteristica marcante da BDN é a apropriacao de represen-
ta¢des femininas, que colaboram para sua midiatiza¢dao e consolidacao
no mercado. Entretanto, isto ndo resume a amplitude de articula¢des
relacionadas a participacao das mulheres na BDN, que se movem entre
o consentido e 0 nao negocidvel. Tais diligéncias relacionam-se com o
discurso religioso desta instituicdo, caracterizado pela (aparente) am-
biguidade entre flexibilizagdo e enrijecimento.

8 Explico melhor sobre o assunto em A Bola de Neve avanca, o Diabo retrocede: preparando davis
para a batalha e o dominio através de um Marketing de Guerra Santa em transito, no prelo.
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Entre congelamento e derretimento do discurso

Comentei em ocasido anterior (cf. MARANHAO F°, 2009) que o
discurso da BDN, assim como sua identidade, transita entre o conge-
lamento e o derretimento. Seu discurso derretido é representado de
algumas formas: se comparada a outras agéncias evangélicas, a BDN
é mais liberal em relacdo ao uso de vestimentas, tatuagens, adornos e
as manifestacdes corporais nos cultos. Tem discurso mais despojado e
coloquial, notado na pregacdo de lideres (cf. MARANHAO F°, no prelo
d), e seu discurso ndo verbal, relacionado a decoracdo interna e externa
do ambiente, agencia a ideia de informalidade e fluidez. Entretanto, em
movimento contrdrio, as praticas erdticas e afetivas dos fiéis recebem
intenso policiamento. A isto denominei discurso congelado.

Tal regulagdo, que reforga a autocensura e a culpa em relagdo ao
pecado, é entendida, por boa parte dos membros da BDN, como algo
“positivo e desejavel, o que permite identificar que o discurso da BDN,
por mais rigido que seja, sé continua existindo porque hd uma demanda
para isto” (MARANHAO F°, 2010b).

Tais discursos — derretidos e congelados — ndao devem ser entendidos
de modo dicotomico, fixo ou essencialista: o discurso da BDN amolda-se
e derrete em direcdo a satisfa¢ao das expectativas do fiel por rigidez e
congelamento, demonstrando aparente ambiguidade. Mas como entender
a demanda por um discurso que mescla flexibilidade e fundamentalismo?

A maior parte dos fiéis da BDN veio de outras agéncias evangélicas
e do catolicismo. Nestes ambientes, a vida cotidiana recebe distintos
graus de normatizagao com os quais as pessoas aprendem a estabele-
cer negociagdes. “Caretices”, como a proibicao do uso de tatuagens,
impulsionam crentes a procurarem espacos que acolham tais praticas.
Entretanto, hd fundamentos que sdo acolhidos e internalizados. Entre
eles, destacam-se a castidade, a virgindade, o casamento (precedido de
paquera e namoro), bem como o repudio a homossexualidade, a identi-
dades de género “desviantes”,? ao aborto, ao divdrcio, a prostituicdo,
a promiscuidade e ao sexo antes ou fora do casamento.

9  ldentidades de género consideradas “desviantes” e “abominacdes”, a transexualidade e a
travestilidade, por exemplo, sdo comumente confundidas nestes ambientes com a homos-
sexualidade (igualmente entendida como “abominagdo”, e “desvio”). Comentei sobre tais
identidades em outras ocasides (cf. MARANHAO F°, 2011b, 2012a, 2012d, no prelo b).
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As normatiza¢des que regem estes temas costumam receber
amparo em apropriacdes de versos biblicos feitos de modo descon-
textualizado sdcio-historicamente: as interpreta¢cdes fundamentalistas
da Biblia. Tal leitura encontra forte ressonancia em agéncias como a
BDN, convivendo ambiguamente com a aparente flexibilizacao de usos
e costumes — e ambas as situacdes ocorrem em resposta as expectativas
da maioria dos fiéis.

Na BDN, a escuta as demandas dos fiéis é especialmente realiza-
da por lideres de menor patente hierdrquica, como os responsdveis
pelas células (sendo esta fun¢do uma forma de ascensdo social). Tais
didlogos sao imprescindiveis para a negociagdo e estabelecimento de
novas diretrizes para o marketing de guerra santa da agéncia, como o
amoldamento e o enrijecimento de discursos. Assim, ha fronteiras dis-
cursivas que vdo sendo derretidas e/ou congeladas de acordo com os
duplos agenciamentos entre fiéis e agéncia religiosa®.

Em relagdo as fronteiras discursivas relativas aos papéis de género
determinados as mulheres nas diversas expressdes de cristianismo,
estas se articulam entre aceitacao/reiteracdo da submissao e taticas
subversivas a esta. A discrepancia entre os géneros no cristianismo é
apontada por Maria José Fontelas Rosado-Nunes em relacdo ao catolicis-
mo, para quem “somente homens celibatdrios — padres, bispos, cardeais
- tém assento nos lugares onde se elabora a estratégia de atuagdo e
se decidem os destinos da instituicdo” (ROSADO-NUNES, 2001, p. 505).
Esta ndo é uma relagdao sem tracos de tensao, como mostra a autora:
“uma parte das religiosas ndo aceita essa situa¢do de inferioridade a
que sdo relegadas na Igreja; nao raro eclodem conflitos entre elas e as
autoridades eclesiasticas” (ROSADO-NUNES, 2001, p. 506)". Ao mesmo

' O conceito de agéncia, neste sentido, é pensado, ndo sé como o “elemento ativo da acao
individual” (SILVA, 2000), mas como o empreendimento coletivo que ultrapassa as a¢des do
sujeito e também como o comportamento das institui¢oes. Assim, sujeitos, coletivos e agéncias
(institui¢Ges) religiosas possuem manifesta¢Ges de agéncia, ou agenciamentos.

" José Carlos Pereira, argumentando sobre a Igreja Catdlica, diz que “quando se trata da questdo
do poder da mulher, a atitude da Igreja exibe um tipo de apartheid de género, a comegar pelas
fungbes que elas tém permissdo para desempenhar no templo e na ocupagdo dos espagos
dentro do mesmo” (PEREIRA, 2009, p. 187). Para ele, as a¢des que diferenciam homens e mu-
Iheres na Igreja Catdlica Apostdlica Romana (lIcar) sdo legitimadas a partir da concepgdo “de
um Deus homem a imagem e semelhanca masculina, isto é, uma divindade que corresponde
ao seu duplo. Portanto, as representagdes masculinas de Deus do imaginario catdlico ajudaram
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tempo em que se reafirma o estatuto de subordinacdo, hd formas de
reacao da mulher catdlica. Dentre estas, estd sua evasao rumo a outras
agéncias religiosas, dentre elas a BDN.

Nas agéncias evangélicas ha diversas formas de negociag¢do entre
o consentido e o marginal. De modo geral, é esperado nestes espagos
que a mulher reitere normas bindrias de género relacionadas a lideranga
masculina. O espago reservado a lideranga feminina ocorre a partir de
negociagOes contextuais e relacionais entre as mulheres e as liderangas
(masculinas) das agéncias, e se dd em diferentes niveis - sinalizando
para as aparentes ambiguidades em relacdo a lideranca da mulher
nestas agéncias: ainda que haja possibilidade de exercerem cargos de
lideranca, os postos mais altos costumam ser ocupados por homens.
Muitas das mulheres percebem-se diminuidas em relacdo a participa-
cao efetiva na organizacao destas agéncias — outras tantas ndo dao tal
importancia a isto.

A aparente ambiguidade em exercer lideran¢a dependendo do nivel
desta na escala hierarquica da agéncia, pode ser explicada pela valori-
zacao dada ao pertencimento a uma agéncia religiosa. Discriminagao e
adesdao misturam-se nos contextos de diversas mulheres que se declaram
evangélicas ou catdlicas. Hd mulheres que sentem-se acolhidas em tais
agéncias em contraponto com a rejeicdo sofrida em outras esferas de
suas vidas, como no trabalho e no lar.

Sobre adesdo religiosa, Maria das Dores Campos Machado argumenta:

as histdrias de conversao masculinas revelam situagdes de desempre-
go, dificuldades financeiras e problemas pessoais na drea de saude
nas justificativas para a adesdo religiosa ao Pentecostalismo; ja as
mulheres quase sempre associam suas escolhas religiosas com as
desavencas familiares e as necessidades — materiais e espirituais — do
grupo doméstico. (MACHADO, 2005, p. 389).

Para ela, hd uma “negociacdo constante relativamente a religido e,
sem duvida, a familia, enquanto um valor esta englobando as revisbes in-

a conferir as mulheres um lugar inferior em relagdo ao homem. A Igreja, através de seu poder
simbdlico, moldou tais representagées sobre um Deus Pai a imagem e semelhanca do varao,
configurando, assim, o papel da mulher na Igreja como mera reproducdo dos papéis que ela
desempenha no lar” (PEREIRA, 2009, p. 188).
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dividuais das adesdes religiosas” (MACHADO, 2009, p. 15). Alguns espacos
religiosos podem possibilitar que mulheres sintam-se incluidas, ao mesmo
tempo em que o oposto é verdadeiro: em diversos ambientes religiosos
as mulheres sentem-se violentadas simbolicamente de formas diversas,
em situagOes de discriminacdo explicita, de apagamento e desprezo etc.

Tais inquietacdes, e outras, sinalizam para um processo de media-
¢ao e agenciamento entre sujeitos, coletivos e instituicbes. Assim como
a mulher pode sentir-se acolhida numa agéncia religiosa em determi-
nado aspecto, pode perceber-se discriminada em outro. As instituicdes
negociam estas frustracdes de formas variadas - quando negociam. Na
BDN, por exemplo, as mulheres reproduzem e reiteram dicotomias de
género ao mesmo tempo em que procuram negociar com as liderancgas
agenciamentos relativos a sua representatividade e possibilidade de
ocupacao de cargos de destaque e lideranga. Tais negociacbes ocorrem
mediadas pelas representacfes que elas fazem de si — e que a agéncia
faz delas, divulgando e consolidando a marca BDN no mercado religioso.

Garotas na dgua: apresentando uma representacao da fiel da BDN

Em uma situagdo ultraconcorrencial de mercado, a BDN tem como
maior plataforma de midiatizacdo seu portal no ciberespaco. Este per-
mite que identifiquemos algumas das representa¢6es que a BDN faz
das mulheres, agenciadas como formas de promocao da instituicao.

A seguir, apresento uma das formas como a mulher da BDN ¢é
apresentada, assinalando uma demanda pela exposi¢ao do corpo na
I6gica publicitaria, na qual “a multiplicacao de imagens sobre corpos
saudaveis e sempre belos é bem mais rapida do que a producao real
de saude e beleza no cotidiano” (SANT’ANNA, 2001, p. 70). A primeira
imagem foi retirada do portal na internet, e a segunda, da Crista, um
dos periddicos da BDN (Figuras 1 e 2)™.

2 O outro periddico é o Bola News, que — como a Crista — possui versdes online e impressa. Esta
costuma ser distribuida em eventos de evangelismo.
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Imagine-se na praia com sol e altas ondas.

Como um bom observador, vocé fica

olhando para a natureza e ... Uma garota

=) sai do mar com uma prancha de surf bem
| estilosa e comega analisar a endulagao.

Y Algum problema?

Figura 2: Capa da revista Crista, n. 1((BOLA DE NEVE CHURCH, Revista Crista)

Na primeira imagem (Figura 1), hd uma surfista branca, atlética, de
cabelos castanhos com reflexos, roupa de borracha verde e preta, carre-
gando uma prancha de surfe, e que parece ter posado para a foto. Esta
representacao da fiel-surfista sinaliza uma das expressdes identitdrias do
publico da BDN: jovem, surfista, de boas condi¢des socioecondmicas'4.

A imagem seguinte (Figura 2), capa da primeira edicdo da revista
Crista, mostra os logotipos do periddico e da BDN em cor rosa, reme-
tendo a um esteredtipo de feminilidade, e traz a figura de uma moca
com os cabelos soltos e carregando uma surfboard. A Crista é feita para
atender as demandas do frequentador e atingir fiéis-consumidores, atu-
ando no agenciamento da divulgacdo e consolida¢ao da representacao
de uma “igreja de gente jovem, bonita e sarada”.

3 O portal da BDN, em 2012, apresenta novo layout.

* A atividade do surfe, de modo geral, depende da compra de equipamento, condi¢des de des-
locamento do surfista e aparelhagem e tempo disponivel para a pratica; dai uma boa condi¢ao
econdmica favorecer tal pratica.

Mandrdgora, v.18. n. 18, 2012, p. 81-106 o1



AR

(GOA

Destaca-se o slogan “atengao: garotas na d4gua”, no qual se ope-
ra a equacao mulheres + surfe, hibridando dois publicos importantes,
mulheres e os/as surfistas. H4 uma mog¢a com o mesmo tipo fisico da
anterior, dando bragadas em direcdao as ondas, deitada em uma prancha
de morey boogie'>, mais comum entre as mogas por serem consideradas
“mais delicadas” e “menos capazes” de operar pranchas mais longas.
Ao lado do slogan em rosa, o comentario:

imagine-se na praia com sol e altas ondas. Como um bom observador,
vocé fica observando a natureza e... Uma garota sai do mar com uma
prancha de surf bem estilosa e comega analisar a ondulagdo. Algum
problema? (BOLA DE NEVE CHURCH, Revista Crista).

Na BDN, a homossexualidade e os transitos entre géneros sofrem
interdi¢bes, como nas agéncias evangélicas em geral, e a heterossexua-
lidade € condicdo sine qua non para que o fiel ndo sofra discrimina¢des
homo/bi/lesbo/transfébicas®.

Sabendo disso, o0 comentario acima demonstra que os destinata-
rios do discurso verbal e ndo verbal sdo os rapazes surfistas (vocé fica
observando a natureza e... Uma garota sai do mar com uma prancha de
surf). Pensando no surfista heterossexual como publico-alvo inicial da
BDN, a imagem da moca remete a duas praticas prazerosas ligadas ao
contato fisico: uma com a dgua e a prancha, outra com a jovem.

Tais representac6es femininas trabalham no agenciamento da
midiatiza¢do e consolidagao da identidade da BDN, lembrando que a
imagem do portal é acessivel ao grande publico e a revista Crista ndo é
direcionada somente ao publico interno, mas distribuida em atividades
proselitistas, como shows, festivais, competi¢des esportivas, luaus e
“evangelismos” em praias e outros locais.

Investir na representacao da jovem surfista funciona na atracao
deste nicho mercadoldgico em especial, mas deve-se ressaltar que
diferentes unidades da BDN possuem outros publicos-alvo e podem
utilizar-se de representacdes estéticas distintas.

s E uma prancha mais curta e leve que a maioria das outras, e prépria para a pratica de bodyboard,
em que o/a praticante desliza sobre as ondas deitado ou de joelhos.

®  Escrevi sobre as agéncias evangélicas LGBT, que incluem pessoas que se identificam como Iés-
bicas, gays, bissexuais, travestis e transexuais, em ocasides anteriores (MARANHAO F°, 2011b,
2011¢, 2012f).
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O portal no ciberespaco propicia a observacao de outras formas
como as mulheres da BDN sdo representadas. No link para os ministérios
que agregam voluntdrios para trabalhar na agéncia, destaca-se o dos
Atalaias, cujas fun¢bes sdo divididas de modo bindrio:

as mulheres ajudam na acomodacao e logistica durante os cultos e
0s meninos colaboram na orientacdo dos carros estacionados em
lugares irregulares e pela vaga de automdvel destinada aos pastores
(BOLA DE NEVE CHURCH, Ministérios).

Vemos que meninos e mulheres possuem diferentes atribuicoes,
os primeiros em trabalho externo e (supostamente) mais viril, como
manobristas”, e as segundas ajudando “na acomodacdo e logistica”,
remetendo ao trabalho doméstico.

O site apresenta outras diferencas entre os géneros. O anuncio
do Circuito Bola de Neve de Skate Amador™ distribui as categorias em
amador, iniciante, mirim, infantil e, por Gltimo, feminino (Figura 3). Isto
sinalizaria uma menor presenga das mogas neste esporte ou a diminui¢ao
de sua lmportanaa no lmagmarlo esportivo da BDN?

' RCUIT SKATE,AMA

Figura 3: Circuito Bola de Neve de Skate Amador (BOLA DE NEVE CHURCH, News [a])®.
Figura 4: Bolsa-bola (BOLA DE NEVE CHURCH, News [b]).

7 Outra das fungées comumente atribuidas aos atalaias da BDN € a de seguranga das unidades
em momentos de cultos.

8 O evento esportivo ocorreu entre os dias 28/02 - 01/03, em ano ndo determinado (2008) e a
partir das 10 horas. O local seria o Trust Skatepark, mas a secdo News nao se refere ao local do
evento; entretanto, pelo prefixo (41) relatado no sitio, entendo ser BDN Curitiba.

9 Nota-se na imagem do campeonato de skate que a figura utilizada é a de um skatista do sexo
masculino.
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Ainda que isto demonstre que a BDN atribui menor importancia a
mulher skatista, as esportistas da BDN tém espaco em esportes consi-
derados usualmente “masculinos”. Como atendimento a uma demanda,
em 2008 foi organizado pela BDN o 1° Torneio Paulista de Futebol Femi-
nino. Na imagem de divulgacdo (Figura 4) ha um objeto que chamo de
bolsa-bola, que associa o apetrecho futebolistico a uma bolsa, entendi-
da num dado imaginario popular como representacao de feminilidade
e remetendo ao consumismo como suposta caracteristica feminina®.

As Mulheres do Bola: entre decoracao e lideranca

O ministério Mulheres do Bola demonstra o desejo de representati-
vidade buscado pelo publico feminino. Ele teria nascido como “resposta
de oracdo de muitas mulheres”, e seu “tempo de inicio foi dado por
DEUS através da Pastora Denise. Através da vida dela, recebemos dire-
cdo, suporte e orientacdo” (BOLA DE NEVE CHURCH, News [c]). Denise
Seixas, esposa do apdstolo Rina, assume a posicdo de voz qualificada
e autorizada a falar e agir em nome de Deus* e das Mulheres do Bola.
Assim, hd uma mentora a ser obedecida (recebemos direcdo, suporte e
orientacdo), pois Deus agiria por meio dela (o tempo de inicio foi dado por
DEUS através da pastora Denise) (BOLA DE NEVE CHURCH, News [c])>.

Como se vé no layout da versdo de 2012 do site (Figura 5), hda um
fundo rosa, cor que predomina no logotipo circundado de flores, cons-
tantes em outras partes da imagem. O site possibilita que as fiéis, suas
destinatdrias, conhecam melhor as mensagens de suas lideres e acessem
dicas de beleza, moda e cuidados com o lar. Em todo o site florescem
signos atribuidos a feminilidade.

2 Neste evento, as mogas da igreja podiam se confrontar em uma quadra de esportes localizada
no colégio Pe. Moye, na Zona Oeste paulistana. O evento ocorreu no dia 1° de novembro de
2008, a partir das oito horas, e a entrada seria um quilo de alimento a ser revertido as obras
de assisténcia social da igreja.

» DEUS estd grafado em caixa alta neste trecho do site, aparentemente para conferir maior
eficacia simbdlica a informacao.

2> Denise Seixas também é lider do Ministério Nacional de Louvor e Adoracdo e dos
conjuntos Tribo de Louvor e Ruth’s, este, formado por mulheres, ambos tocando suas
composicdes de reggae.
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Figura 5: Ministério Mulheres do Bola. (MULHERES DABOLA, s/d)

As Mulheres do Bola tém suas reunides conduzidas por uma lider
e as reunides trazem “pessoas responsaveis por cada detalhe: decora-
¢do, lembrancinhas, boas-vindas, recepc¢do interna e externa, mailing,
brindes, assisténcia social, lojinha”, havendo “espaco para ministracoes
sobre saude feminina, beleza, comportamento”. O ministério seria um
“projeto de restauracdo dos relacionamentos familiares”, pois “toda
mulher sdbia edifica a sua casa; a insensata, porém, derruba-a com as
suas maos (Provérbios 14.1)” (BOLA DE NEVE CHURCH, Ministérios).

Em relacdo a lideranga feminina na BDN, um dos critérios principais
é 0 casamento. Ha mulheres solteiras que conduzem células e minis-
térios, mas em geral prevalecem as que sao casadas com didconos,
presbiteros e pastores®2. Nunca soube de diaconisas, presbiteras ou
pastoras solteiras na BDN, nem de mulheres que tenham feito pregaces
em cultos principais. Destacam-se as mulheres que ministram o louvor
e adoragdo, como Denise Seixas.

Os titulos honorificos de lideres sdo marcadores de diferenca entre
homens e mulheres. Rinaldo Seixas é considerado apdstolo enquanto sua
esposa Denise é chamada de pastora. Em outras agéncias evangélicas

> Na BDN Floripa, até 2010, as lideres dos ministérios de danga e teatro eram solteiras e esposas
de didconos conduziam a Bolinha de Neve (infantil), o louvor e as boas-vindas.

2 Nesta agéncia, o casamento é entendido como sinal de béngao, estabilidade e prosperidade e
é raro que solteiros sejam instituidos didconos. Ainda que ndo haja impedimentos para que um
solteiro exerca um cargo de lideranca, prefere-se que o lider j4 seja casado ou case-se logo.
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isto é semelhante: na Renascer (da qual a BDN é dissidéncia), o apds-
tolo Estevam Hernandes é acompanhado pela bispa Sénia, sua costela.
A Igreja Mundial do Poder de Deus (IMPD) é capitaneada pelo apdstolo
Valdemiro Santiago, secretariado pela bispa Franciléia.

Dentre as atividades da Mulher do Bola sobressaem a decoracao de
ambientes, a organizacao e venda de mercadorias comercializadas na
Lojinha da Bola e a administracao de donativos destinados a assisténcia
social, reproduzindo as ocupacgdes caseiras esperadas das mulheres
da agéncia, que devem atuar na restauracdo e edificacdo da casa. E es-
perado também que a preocupacao com temas como beleza, saide e
comportamento esteja no centro de suas atencbes®.

Natan Seixas, filho do apdstolo Rina e pastor do ministério Bola Teens
de S3o Paulo®®, argumentou, durante pregacdo aos adolescentes, sobre
o Culto das Meninas: “o culto delas é diferente, tem toda uma decoracado
especial e o folheto evangelistico é rosa”, e em reunido estimulou que elas
convidassem as colegas para as reunides: “meninas, ndo tém que falar que
é um evento da igreja, tém que falar que € uma reunido que vai ter dicas
de moda, de beleza e de comportamento’?. Tais dicas de moda, de beleza
e de comportamento reproduzem esteredtipos de feminilidade, servindo,
juntamente com o folheto evangelistico rosa, como estratégia do Culto
de Meninas e do Bola Teens para atrair o publico feminino adolescente.

“Cadé o romantismo, rapaz?” Noivado e casamento na BDN

A satisfacdo dos desejos erdticos deve ocorrer apds o casamento
monogamico e heterossexual entre fiéis da BDN, ou de outras agéncias
evangélicas, e realizado em ceriménia publica pelo sacerdote. Acompa-
nhei, entre 2005 e 2008, na BDN Floripa, algumas reuniées nas quais
ocorreram cerimdnias de noivado e de casamento.

»  QOutros assuntos, como politica, ética e economia, por exemplo, ndo recebem mengées no sitio.

% Na ocasido da observagao, Natan, filho do primeiro casamento de Rina, tinha 16 anos e ja havia
sido ungido pastor pelo pai. E, assim, possivel sucessor do cetro da igreja.

¥ Pesquisa de campo realizada em 19 de novembro de 2009 no culto do ministério dos teens da
BDN, na antiga sede, na Rua Turiass, na Lapa, Sdo Paulo (a sede atual localiza-se na rua Clélia,
também neste bairro, no espaco que foi da casa de shows Olympia). Natan seguiu a liturgia
convencional do pai, com oragdo, louvor e adoragdo (conduzida pelo préprio Natan, que se reveza
nas func¢Bes de baterista, cantor, pregador e intercessor), boas-vindas, recados, testemunhos,
pedido de dizimos e ofertas (valido também para o publico adolescente), pregacdo, louvor e
adoragdo e despedida.
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Os rituais de noivado geralmente fazem parte de momento espe-
cifico da liturgia, constituida assim: chamada inicial, pedindo que fiéis
tomem seus lugares; oragdo introdutdria, solicitando a Deus que con-
duza a reuniao; momento de louvor e adoragdo e de antncios, e dentre
estes, os pedidos de noivado e casamento, realizados pelo homem e
com a autorizagao/concordancia prévia do lider®, testemunho, estimulo
a contribuicdo financeira®, pregacdo, louvor e adoragdo.

Em reunido realizada em 2006 na BDN de Florianépolis, durante
a Barca Bola de Neve3°, Rina realizou a cerim6nia de noivado de dois
jovens. Depois de aplaudidos, o casal subiu ao altar e, com o apdstolo
entre eles, o noivo declarou que a moca era a “mulher de Deus para ele,
béncdo e resposta de oracao”, que havia ficado muitos anos esperando
por alguém, finalmente encontrando-a. Os membros da BDN, emocio-
nados, aplaudiram e exclamaram jargbes como aleluia, 6 gléria, quebra
0 vaso e glérias a Deus. A noiva, mais timida neste momento, disse que
ele era 0 homem de sua vida, sendo ovacionada.

Por meio do discurso informal - derretido — que caracteriza suas
pregacdes, Seixas indagou: “Mas e vocé, rapaz? Nao trouxe nem uma

2 No momento de antincios, pedem-se doag¢des para o Ministério de Assisténcia Social, que os pais
levem as criangas ao Ministério Infantil e os adolescentes se dirijam ao espago reservado ao
Ministério Teen. Pode haver ainda a “apresentacdo de bebés ou criangas a Deus”, ritual no qual
pais ou responsaveis levam a crianga ou bebé ao altar para receberem béngao pastoral. A BDN,
como outras agéncias evangélicas, ndo batiza criangas, por acreditar que tal rito deve ser feito
com a anuéncia do individuo e que sé adultos tém a consciéncia de sua importancia. O exemplo
que se costuma dar é o de Jesus Cristo, batizado por Jodo Batista, aos 30 anos de idade.

»9  Este momento, logo apds a sensibiliza¢cdo causada pelo testemunho, costuma ter como pano
de fundo os versos de Malaquias 3, 8-11, que procuram estimular o fiel a dizimar por temor do
castigo divino.

3% A Barca Bola de Neve é um evento realizado todos os anos em Floriandpolis, no qual membros
das BDN de todo o Pais sdo convocados por seus lideres a participarem dos cultos, batismos,
campeonatos internos de surfe, skate e futebol. E um evento de grandes proporcdes, com reserva
de hotéis em locais onde podem ser realizados campeonatos de surfe. Até 2010, quando a sede
estava no Rio Tavares, os hotéis eram localizados no Morro das Pedras, sul da ilha. O evento, de
quatro dias, fazia com que a avenida onde se situava a firma religiosa ficasse congestionada e a
PM controlasse o tréfego, inclusive a noite. Na Barca de 2006 sentei, com uma namorada, logo
atrds das modelos Monique Evans e Cida Marques, e, como ambas vestiam-se com decotes, a
moca que me acompanhava indagou se “eram roupas de ir a igreja”. Esta pergunta reforcou minha
atencdo para as reagoes causadas pela informalidade do vestudrio na igreja, na qual sedugdo e
policiamento caminhavam de m&os dadas. Em 2012, com a mudanga da agéncia para a unidade
da Trindade, menor, a Barca foi realizada no Resort Costdo do Santinho, também em “Floripa”.
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florzinha para oferecer a noiva? Cadé o buqué de flores? Ah, assim ndo
pode! Cadé o romantismo?”’3', 0 que extraiu risos gerais do publico e apa-
rente constrangimento do noivo. Em seguida, cumprimentou a ambos e
orou por suas aliangas, levando a plateia a outro momento de saudagdes.

A cerim6nia de casamento é tradicional, com semelhangas ao
ritual catdlico e, por sua vez, aos ritos evangélicos, que reverberam
o catdlico. Todos vestidos em trajes de casamento convencionais, os
casais de padrinhos esperam préximos do pastor e do noivo pela che-
gada da noiva acompanhada, geralmente, por seu pai e por daminhas
de honra portando as aliangas. Eventualmente, a noiva entra na igreja
cantando algum hino em playback (mais raramente acompanhada por
algum conjunto), o que ocorre em algumas agéncias (neo) pentecos-
tais. O discurso pastoral expde as delicias e deveres do matrimdnio,
fundamentado geralmente em versos de 1 Corintios 13, O apice esta
no “pode beijar a noiva”, que arranca aplausos.

O casamento na BDN é realizado, muito eventualmente, em alguma
praia, o que nao é uma inovacao, pois outras agéncias especializadas
em surfistas ja faziam isso, como a Calvary Chapel e os Christian Surfers
(inclusive em sua versdo brasileira, os Surfistas de Cristo). Quando feito
na praia, improvisa-se uma prancha como pulpito, nos mesmos moldes
que na agéncia (um dos simbolos objetais da BDN e marcador de sua
identidade de “igreja de surfistas” é a prancha-pulpito sobre o palco-
-altar). O rito é o mesmo, mas as pessoas trajam vestimentas mais
despojadas e, as vezes, encerra-se com um luau.

Na BDN a satisfagdo sexual deve ser encontrada no casamento e,
dentre os esforcos que o crente deve realizar para casar, encontram-se
a oracdo pedindo a Deus o envio da bénc¢do (pessoa designada por este
para o casamento), a concordancia do lider para a paquera, namoro e
casamento, com prazos de espera determinados por este, e o celibato,
“condicdo sine qua non, incluindo-se praticas hedonistas individuais
como a masturbacdo, consideradas pecado grave neste ambiente”
(MARANHAO F°, 2010b, p. 48).

3 Rinaldo Seixas. Ceriménia de noivado na BDN durante a Barca Floripa. 21 de abril de 2005.

30 verso inicial de Corintios 13 diz: “ainda que eu fale a lingua dos homens e dos anjos, se ndao
tiver amor, serei como o bronze que soa ou como o sino que retine”. Estes versos ficaram mais
conhecidos a partir da apropriagdo que Renato Russo fez deles na can¢do Monte Castelo, com
a Legido Urbana.
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“N6s somos a dobradica da porta”: a mulher do Bola como costela
Outra das negocia¢des de papéis de género na BDN estd na sub-
missao da esposa ao marido:

Nds, mulheres, segundo os ensinamentos de Deus, podemos nos en-
xergar como dobradicas que abrem e fecham mediante ao movimento
da porta, que seriam os nossos maridos. O verdadeiro significado de
submissdo é estar sob a mesma missao que nossos vardes, por isso
devemos andar lado a lado dele. (MULHERES DA BOLA, s/d).

A mulher é assim, a dobradica que dd suporte a porta, apontando
para a mulher como auxiliadora do homem; no sentido dado por Maria
das Dores Campos Machado: “as mulheres se colocam como guardias
das almas de todos que integram a familia, buscando os grupos confes-
sionais sempre que um dos seus familiares se mostre em dificuldades”
(MACHADO, 2005, p. 389). Tal percepcdo é identificada na pregacdo do
presbitero André, da BDNF:

Esta é a definicdo do X, ele é uma incdgnita. S6 que eu descobri
outra coisa aqui também, muito engracada. O X é também o nome
dos cromossomos sexuais. Dos mamiferos, que somos nds (rindo).
E ele representa o cromossomo feminino, por isso que a mulher,
cara, é uma incégnita (risos gerais da plateia). As mulheres sdo uma
incégnita porque o cromossomo delas é um X. Sé pra descontrair. As
mulheres sao um presente de Deus pra nossa vida, os homens. Meu
Deus, o que seria de mim sem minha esposa? Misericérdia. Minha
costela. (PRESBITERO ANDRE, 2008).

A percepc¢ao da mulher como costela do homem3 é comum na BDN.
Versos da Biblia costumam ser apropriados para corroborar a dominacao
masculina no casamento e, em sua maioria, sdo retirados das cartas de

33 E uma referéncia ao livro de Génesis. Génesis 2.18: “Deus disse: ‘Ndo é bom que o homem
esteja sozinho. Vou fazer para ele uma adjutora que esteja como diante dele’”’. Génesis 2. 20:
“E Adao p6s os nomes a todo o gado, e as aves dos céus, e a todo animal do campo; mas
para o homem ndo se achava adjutora que estivesse como diante dele”. Génesis 2.21: “Entdo
o senhor Deus fez cair um sono pesado sobre o homem, e este adormeceu, tomou uma de suas
costelas, e colocou carne no seu lugar”. Génesis 2.22: “Entdo da costela que o senhor Deus
tomou ao vardo, formou a mulher, e trouxe ao vardo”. Génesis 2.23: “E disse Addo: esta é
agora osso dos meus ossos e carne da minha carne; esta serd chamada varoa, porquanto do
vardo foi tomada”. Génesis 2.24: “Portanto deixard o homem a seu pai e sua mae e unir-se-3
a sua mulher, e serdo os dois uma sé carne”.
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Paulo e do Antigo Testamento. Como exemplos: “multiplicarei grande-
mente os teus sofrimentos e a tua gravidez; daras a luz teus filhos entre
dores; contudo, sentir-te-as atraida para o teu marido, e ele te dominara
(Génesis 3.16)”; “mulheres, sede submissas aos vossos maridos, como
convém no Senhor (Colossenses 3.18)”; “os maridos devem permitir
que as suas mulheres, que sdo de um sexo mais fragil, possam orar (I
Pedro 3.7)”; “o homem nao foi criado pela mulher, mas a mulher para
o homem (I Corintios 11.9)”’; “as mulheres devem ficar caladas nas as-
sembleias de todas as igrejas dos santos, pois devem estar submissas,
como diz a lei (I Corintios 14:34)"’; “se a mulher trair o seu marido, ela
serd feita em objeto de maldicao pelo Senhor, sua coxa ira descair e seu
ventre inchard (NUmeros 5.20-27)”; “mulheres, submetei-vos a vossos
maridos (Efésios 5.22)”, e um dos mais citados, inclusive na BDN: “a
cabeca do homem é Cristo, a cabeca da mulher é o homem e a cabeca
de Cristo é Deus (I Corintios 11.3)”.

Os discursos sobre papéis sociais entre mulheres e homens na
(da) BDN trazem uma representacdo central: apresenta-se a mulher
subserviente — a costela - e o homem viril, provedor e dominador - o
cabeca da relagdo.

Podemos indagar: por que razao agéncias como a BDN “permi-
tem” que as mulheres ocupem cargos de destaque e lideranca - ainda
que relativas?

Provavelmente a resposta possa ser resumida em um termo:
transito religioso. Como argumenta Sandra Duarte de Souza, a ndo
concordancia com as regulagdes de género e sexualidade fomentam a
mobilidade religiosa:

sistemas simbdlicos fixados pelas institui¢Oes religiosas sao fixos até
0 momento em que uma necessidade especial ndo é atendida. Como,
por forca das representacdes sociais, as necessidades das mulheres
sao multiplicadas, elas estariam mais propensas ao transito, buscando
novas combina¢des que Ihes permitam lidar com o seu cotidiano,
realizando sua bricolagem a partir de elementos escolhidos de siste-
mas religiosos diversos, configurando uma verdadeira religiosidade
de escolha continua. (SOUZA, 2006, p. 42).

Carolina Teles Lemos avalia que ha uma motivacao para a migragao
fundamentada na “diferenca entre as necessidades de ressignificar os
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diferentes aspectos que compdem a intimidade e a vida cotidiana e as
ofertas religiosas tradicionais, como as catdlicas e evangélicas histdricas”
(LEMOS, 2012, p. 136). Atendendo a este transito, o discurso feminino
das mulheres da BDN visa proporcionar a crente insatisfeita com seu
ambiente religioso um espago de exercicio de crencas e ideais — inclu-
sive os relativos a submissdo ao homem -, de modo menos sectario.

A (aparente) ambiguidade entre lideranca e submissdo ao homem
encontra ressonancia no comentario de Eliane Moura da Silva: “na
linguagem dos discursos com mensagens fundamentalistas e voltados
para as mulheres, o jogo de palavras varia entre dogura, mansidao,
submissdo, poder, forca, realizacdo” (SILVA, 2006, p. 23). Assim, um
discurso marcado pela duplicidade mistura proatividade e submissao da
mulher do Bola, demonstrando a mescla entre congelamento e derre-
timento do discurso. Tal amoldamento identitdrio configura estratégia
do marketing de guerra santa da BDN, que objetiva tanto a permanéncia
da fiel quanto a atracdo de novas frequentadoras.

Considera¢oes em aberto

No mercado religioso evangélico, papéis sociais de género sdo
referentes discursivos importantes, marcadores de expressdes identi-
tdrias e agenciadores da midiatizacao/espetacularizacdo e consolida¢ao
de agéncias como a BDN.

O marketing de guerra santa (MARANHAO F°, 2012e) da BDN carac-
teriza-se por uma situacao de entre-lugares religiosos e entre-religiosi-
dades, na qual estratégias sdao derretidas em direcao a satisfacao dos
interesses dos fiéis e da prdpria agéncia, configurando um marketing
de guerra santa em transito (MARANHAO F°, 2012b, no prelo a). Nos
discursos congelados/derretidos da BDN, sdo plasmadas/condensadas
vdrias narrativas relacionadas aos papéis sociais de género, sinalizando
a aparente ambiguidade entre formas de destaque e lideranca e sub-
missdo aos homens, cabecas da relagao.

Tal duplicidade entre submissdo e representatividade/lideranca é
percebida aqui como aparente, pois grande parte das/dos fiéis da BDN
costumam encarar tal relagdo com naturalidade. Oferecer discursos e
praticas relacionados a estes temas é uma forma contundente da BDN
em atender demandas de seus/suas fiéis.
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Entre congelamento e derretimento hd, na BDN, um discurso fun-
damentalista sobre género, sexualidade, corpo e afetos que tende a
monossemia e convive de modo (aparentemente) ambiguo com a (apa-
rente) liberagcdo de costumes e com uma “identidade” religiosa que se
esvai por entre os dedos dos que ousam compartimenta-la.

Sendo este um trabalho introdutdrio e inconclusivo, hd muito a
ser aprofundado a respeito das questdes de género e sexualidade na
BDN, expressao religiosa que fervilha no mercado religioso, merecendo
estudos sensiveis e continuos. Espero, entretanto, que algumas das con-
sideracdes aqui feitas possam servir para semear novas ideias e debates.
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