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RESUMO

A explosdo gospel é um dos fendmenos
mais significativos do cenario religioso bra-
sileiro contemporineo. Nesse processo ini-
ciado em meados dos anos 80, constata-se
uma forte presenga da mulher. S@o as canto-
ras, por exemplo, as mais premiadas nas
diversas categorias do mercado gospel, in-
cluindo a vendagem de discos € a hierarquia
da veiculagdo nas radios. Esta trajetoria se
diferencia do periodo anterior, quando era
destinado aos homens o destaque e a lide-
ran¢a musical. Este estudo busca compreen-
der o porqué da ascensdo das mulheres can-
toras no mercado gospel brasileiro,
reconstituindo a trajetéria das mulheres
mais destacadas, a origem e a consolidagio
do seu sucesso, e o conteudo de sua propos-
ta musical como resultado da légica do
mercado e da industria cultural.
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ABSTRACT
The gospel explosion is one of the most
significant phenomena in the Brazilian
religious contemporary scenario. In this
process, that started in the mid 80s, a strong
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presence of the woman is noticed. It is the
women singers, for example, those who
receive the largest number of awards in the
various cathegories of the gospel market,
including CD sales and the hierarchy of
radio broadcasting. This course is different
from the previous period when prominence
and musical leadership were reserved to
men. This study searches to understand the
reason of the women singers rising in the
Brazilian gospel market, recovering the
course of the most prominent women, the
origin and the consolidation of their success,
and the content of their musical proposal as
a result of the logic of the market and of the
cultural industry.

Keywords: protestant, culture, gospel music,
market, cultural industry.

Religido “cor-de-rosa”? O lugar das cantoras
evangélicas na cultura gospel

Acionada pelo movimento do rock cristéo, pro-
movido pela Igreja Renascer em Cristo na segun-
da metade dos anos de 80, e consolidada pela
forga das gravadoras e do mercado evangélico
que se expandiram nos anos 90, a explos@o gos-
pel configurou um processo que foi além de um
movimento musical evangélico: o gospel revelou-
se uma expressdo cultural.

Esta afirmagfo baseia-se em pesquisa realizada
entre 2000 a 2003 pela autora deste trabalho, que
indicou a inser¢do de novos elementos constitui-
dores de um modo de vida entre os evanggélicos,
que configura uma cultura: a valorizagdo da di-
versidade de géneros musicais, a relativizagdo da
tradigio de santidade protestante puritana de te-
cusa da sociedade e as manifestagoes culturais
associadas ao divertimento. Ao mesmo tempo, a
cultura gospel se revela estratégia de integragéo
as expressdes hegemonicas de cultura (no caso
estudado, a de mercado), buscando-se preservar
os tragos que deram forma ao jeito de ser protes-
tante em suas origens no Brasil.
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Essa expressdo cultural perpassa, seniio todas,
a grande maioria das igrejas e denominagdes
evangélicas brasileiras. Dai, a constatagdo de que
na passagem do século XX para o XXI o cendario
religioso experimentou a explosdo da cultura
gospel, que passa a marcar a histéria do segmen-
to evangélico. Com isso, tal cultura sinaliza uma
consolidagdo da hegemonia do pentecostalismo
entre os evangélicos; uma busca de modernidade
e inser¢do dos evangélicos na ldgica social; mu-
dangas na forma de cultuar de um significativo
numero de igrejas, especialmente aquelas que
compdem o segmento histérico de miss#o, e na
compreensdo de moralidade dos seus adeptos; e
o lugar destacado do capitalismo globalizado no
cendrio religioso contemporéneo.

1. A configuracio da cultura gospel

Na cultura gospel se manifestam o repro-
cessamento, pelos evangélicos, da cultura urbana,
do mercado e da midia, provocadoras da rela-
tivizagdo da ética restritiva de costumes e de
isolacionismo social, € a0 mesmo tempo a pre-
servacdo de tragos marcantes da identidade protes-
tante no Brasil: os dualismos igreja/mundo, sagra-
do/profano; o sectarismo, o antiecumenismo e o
antiintelectualismo, aspectos conservadores basicos
da configuraggo da cultura evangélica no Brasil.

Este reprocessamento/preservagdo (expressio
hibrida de cultura') é caracterizado tanto pelo

1. O termo “hibridismo”, originario das ciéncias bioldgicas (o
cruzamento de duas espécies diferentes), tem sido utilizado
com freqiiéncia, desde as ultimas duas décadas do século XX,
no campo dos estudos culturais. Na Europa e na América do
Norte, o termo comegou a ser intensamente trabalhado nos
anos 80 nos estudos sobre pds-colonialismo e multi-
culturalismo desenvolvidos por diversos autores, dentre os
quais destacam-se Hommi Bhaba e Stuart Hall (respectiva-
mente, por meio das obras publicadas no Brasil: O local da
cultura. Belo Horizonte: UFMG, 2001, e 4 identidade cultu-
ral na pés-modernidade. Rio de Janeiro: DP&, 1999). Na
América Latina, o autor que mais se destaca nessa aborda-
gem ¢é Nestor Garcia Canclini, com a obra Culturas Hibri-
das. Estratégias para entrar e sair da modernidade (1989).
O livro ¢ resultado de um exercicio de releitura das culturas
latino-americanas  luz do fendmeno da pés-modernidade.

movimento musical gospel brasileiro, quanto por
simbolos da modernidade — tecnologia, midia,
consumo de objetos materiais e bens culturais,
lazer. Aqui se revela uma triade formadora da
expressdo cultural gospel: musica, consumo e
entretenimento. Esta é, portanto, resultado de um
processo de ampla aceitagdo do piblico evangé-
lico e parcela de uma estratégia de ampliagio de
mercado fonogréfico (religioso e secular), que
coloca em evidéncia ndo s6 os artistas e os mi-
nistérios de louvor e adoragdo, mas também um
simbolo sagrado, um bem religioso.

A musica gospel ¢ musica de consumo, é pro-
duto industrial, de qualidade melédica e poética
passivel de criticas, pois visa a satisfagdo das
demandas do mercado fonografico, mas também
constitui um alivio das tensées do cotidiano dos
evangélicos. Ela ajuda a escapar de cargas pesso-
ais pois € canal que torna as pessoas mais proxj-
mas do divino. Além disso, pronuncia um discur-
so que tem embutido tragos componentes da
matriz religiosa brasileira?, o que lhe permite
extensas possibilidades de uma resposta positiva.

Ao comprar o CD, ao ouvir a parada de sucessos
de uma radio evangélica, ao participar do espetacu-
lo de determinado artista gospel, o piblico evan-

2. A nogdo de “matriz religiosa brasileira” é o resultado de
pesquisas da religio no Brasil que buscam explicar a exis-
t€ncia de referéncias que sdo comuns a todas as religides —
em meio a toda a diversidade do contexto brasileiro. Os pes-
quisadores da religido buscaram nos muitos trabalhos pro-
duzidos a compreensdo das raizes e das referéncias religio-
sas na cultura brasileira, a fim de explicar a convergéncia de
expresses advindas da experiéncia religiosa indigena, eu-
ropéia e africana. Esses conceitos tém em comum a nogéio
de que ha toda uma cosmovisdo que alimenta um sistemna de
crengas e valores religiosos, que perpassam horizontalmente
as diversas expressoes religiosas brasileiras. Dentre muitas
obras, ver: BRANDAO, Carlos Rodrigues. O nimero dos
eleitos: religidio e ideologia religiosa em uma sociedade de
economia agréria no Estado de Sdo Paulo. Religido e So-
ciedade, Rio de Janeiro, n° 3, p. 53-92, out. 1978;
FERNANDES, Rubem César. Os cavaleiros do Bom Jesus:
uma introdugdo as religibes populares. Sio Paulo:
Brasiliense, 1982.; DROOGERS, André. A religiosidade
minima brasileira. ReligiGo e Sociedade, Rio de Janeiro, vol.
14,n°2, p. 62-87, mar. 1988; BITTENCOURT FILHO, José.
Matriz religiosa brasileira. Religiosidade e mudanga so-
cial. Petropolis/Rio de Janeiro: Vozes/Koinonia, 2003.




gélico est4 inserido, sim, na légica e na cultura do
consumo. Entretanto, a esse consumo € atribuido
sentido emocional, religioso. Ouvir os artistas que
sdo “instrumentos de Deus”, veiculos de sua men-
sagem, ouvir os “ministros de louvor e adoragdo”,
que sdo “levitas separados por Deus” para adoré-lo
e guerrear contra as forgas do mal (inseridas na
prépria musica profana) e apoiar o que eles fazem
¢ 0 mesmo que ouvir e apoiar a Deus.

Além de proporcionar “acesso direto a Deus”,
a industria da musica gospel coloca os evangéli-
cos mais proximos do que ha de mais moderno
no campo da midia. CDs e DVDs de qualidade,
programagdes de radio e TV que seguem o mo-
delo secular, espeticulos com produgio de alta
tecnologia, sdo alguns dos aspectos que provam
as igrejas e & sociedade em geral que € possivel
ser religioso e ser moderno, sintonizado com os
recursos disponiveis no mundo contemporéneo.

No momento em que a logica do capitalismo
globalizado — caracterizada pelo permanente con-
sumo de bens materiais (posse), pelos ideais da
eficiéncia e do sucesso € pela conseqiiente com-
peti¢do — prevalece como ordenadora da socieda-
de contemporanea, a cultura gospel revela-se sua
extensdo, ou seja, uma expressdo cultural desse
capitalismo em vers#o religiosa. Isto ndo ocorre
somente por meio do culto e dos discursos veicu-
‘lados pela midia; outros elementos que caracte-
rizam a cultura gospel a descrevem em um uni-
verso econdmico-religioso, como 0 consumo € o
entretenimento. Desse modelo, os cristdos em
geral passam a ser interpretados e trabalhados
como segmento de mercado. J& os empresarios
evangélicos véem-se e agem como sdcios do
empreendimento de Deus, que ¢é a salvagdo do
mundo. Seus produtos sdo vistos como sagrados,
abengoados por Deus para fazer com que mais
pessoas se acheguem a ele. A base destas inter-
pretagdes e destas agdes encontra-se na premis-
sa de que “consumir ndo ¢ pecado”, mas evidén-
cia de que os evangélicos ndo devem ser um gru-
po isolado e sim inserido socialmente, para sina-
lizar a ateng@o de Deus para com ele?.

3. Cf. CUNHA, Magali do Nascimento. Consumo: novo apelo
evangélico em tempos de “cultura gospel”. Estudos de Re-
ligido, Sao Bernardo do Campo, n® 26, p. 53-80, jun. 2004.
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O alvo da inser¢#o social inclui na cultura reli-
giosa ndo apenas o consumo mas também outros
valores da modernidade como a modelagem do
corpo, a adesdo 4 moda e o prazer do corpo via
entretenimento (consumo cultural religioso). O
segmento evangélico passa a ter acesso a espagos
de lazer e diversdo que incluem a danga e a ex-
pressdo corporal, encontra até mesmo no Carnaval
um veiculo de expressdo religiosa € ganha produ-
tos especiais como jogos € outras distragdes.

A cultura gospel atenua, portanto, a ética pu-
ritana restritiva de costumes e, ao mesmo tempo,
refaz a imagem publica dos evanggélicos ao incen-
tivar a sua inser¢do na cultura urbana. O sectaris-
mo (o isolamento para preservagdo da santidade)
deixa de ser um valor evangélico primordial. Vé-
se que com o consumo o entretenimento € facili-
tado por uma postura de maior insergdo social
dos evangélicos, anteriormente marcados pela
crise na relagiio igreja-sociedade, conforme foi
analisado no corpo deste trabalho. Tal postura
resultou em um crescimento significativo no
nimero de adeptos as igrejas, que processaram o
novo modo de vida religioso.

A cultura gospel lhes permitiu inserirem ele-
mentos profanos, aqueles integrantes da cultura
do mercado, como o consumo e o entretenimen-
to, na forma de viver a fé e relacionar-se com o
sagrado; ou seja, um processo de sacralizagdo de
elementos profanos que da ao duo consumo-en-
tretenimento, mediado pelos meios de comunica-
¢do eletrdnicos, o status de expressdo de fé.

Em sintese, a triade misica-consumo-entrete-
nimento como aspecto que configura a cultura
gospel, indica que o mercado, atravessando os
paises, consolidou-se como instancia fundamen-
tal de produgo de sentido, no qual individuos
constroem suas identidades, partilham expectati-
vas de vida, modos de ser, e que a explosdo
gospel ¢ predominantemente um fen6meno cultu-
ral do mercado. Neste sentido, € possivel afirmar
que é no espago do mercado e do consumo reli-
gioso que se dé a partilha de padroes de cultura
e que vivenciar o modo de vida gospel ¢ consu-
mir bens ¢ servigos religiosos € divertir-se, nao
como mera assimilagdo da cultura do mercado,
mas como expressdo religiosa.
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E aqui este trabalho alcanga um ponto que abre
caminho para o que lhe interessa estudar: qual é o
papel atribuido as mulheres nesse processo? Espe-
cificamente, qual a relagdo entre o crescente des-
taque dado as mulheres no cenario fonografico
evangélico com a constatagdo de a explosdo
gospel ser um fendmeno cultural de mercado?

2. As mulheres no mercado da mmisica gospel

A forma do termo gospel popularizada nos
Estados Unidos* foi transplantada para o Brasil
no inicio dos anos de 1990, e tornou-se sindnimo
da musica religiosa moderna ou da Musica Cristd
Contemporanea (MCC). Ou seja, o gospel passou
a ser o termo de classificagdo de um género
musical que combina formas musicais seculares
(em especial, as populares como o rock, as bala-
das, o samba, o sertanejo e até axé music) com
contetdo religioso cristio.

A popularizagdo do termo gospel no Brasil
estd diretamente relacionada a Igreja Renascer

4. Gospel (“Evangelho”, no inglés) é o termo originado nos
Estados Unidos, onde é comumente utilizado para classifi-
car a miisica religiosa moderna ou a Musica Contempora-
nea de Igreja (Contemporary Church Music/CCM). Na ori-
gem, porém, o gospel dizia respeito ndo a toda muisica reli-
giosa contemporaneizada mas a um tipo de miisica, nascida
no inicio do século XX em comunidades protestantes ne-
gras. As raizes deste género musical encontram-se nos ‘“se-
gro spirituals”, que estiio na base de toda a misica negra
estadunidense, no blues, no ragtine e nas musicas religio-
sas populares do movimento urbano do revival
(reavivamento) do século XIX. O Prémio Grammy, o mais
popular da miisica nos Estados Unidos, oferecido anualmente
aos melhores da misica naquele pais pela Recording
Academy [Academia das Gravadoras], possui a categoria
gospel para premiagao, que foi subdividida em seis, o que
reflete a tendéncia ndo restrita s igrejas e 4 musicalidade
negra. As categorias gospel da premiagio sdo: gospel rock;
gospel pop/contemporineo; gospel sulista, country ou
bluegrass; gospel soul tradicional; gospel soul contempo-
rineo; coral gospel. E comum, assim como no Prémio
Grammy, quando ha referéncias ao gospel, distinguir-se de
que gospel se trata, tradicional (leia-se negro) ou moderno
(também negro, mas ndo so, e categorizado). O recém-cria-
do Grammy Latino (a quarta edic&o foi realizada em 2003)
inseriu na premiagéo de 2002 a categoria “Musica Cristd”,
como reconhecimento pelo crescimento do segmento entre
o ptiblico de lingua latina. Cf. Petrie, Phil. “The History of
Gospel Music”. http://www.afgen.com/gospel.html e http:/
/www.grammy.aol.com.

em Cristo. Foi essa igreja que, nos anos 80, ini-
ciou atividades musicais com jovens e estimulou
a criagdo de grupos de rock evangélico. Com o
sucesso da empreitada, as liderangas da igreja
transformaram o termo em marca de sua propri-
edade, utilizando-o em diversos produtos geridos
pela organizacgdo. A gravadora Gospel Records, a
revista Gospel, a TV Gospel (UHF-53), o curso
pré-vestibular Gospel, na cidade de S@o Paulo, o
portal da internet I Gospel, sdo os principais®.

E comum as referéncias ao termo virem acom-
panhadas da palavra movimento — o “movimento
gospel”, de énfase musical, originado no final da
década de 1980 e no inicio da década de 1990,
com raizes em movimentos de popularizagio
musical entre os evangélicos a partir dos anos de
1950. Esses movimentos sfo: o de criagdo dos
“corinhos”, o “Movimento de Jesus” (trazido dos
EUA, nascido da conversio de hippies no final
dos anos de 1960) e a popularizagdo musical
promovida por organizagdes e grupos paraecle-
siasticos®, em especial nos anos de 1970 (com a
criacdo dos conjuntos musicais)’.

No periodo de 1950 a meados dos anos 80,
quase nenhum destaque era atribuido as mulheres

5. Virias sfo as referéncias em reportagens, artigos e trabalhos
académicos ao termo gospel no Brasil ter sido patenteado
pelo apdstolo Estevam Emnades, lider da igreja. Uma carta do
proprio Estevam Ernandes, como presidente da Fundagio
Renascer, ao jornal Folha de Sdo Paulo, onde foi publicada,
esclarece a questgo: “(...) A marca ‘Gospel’ é de propriedade
da Fundag@o Renascer € nfo, conforme o informado, dos srs.
Estevam Hernandes Filho e Antonio Carlos Abbud. A
Fundag#o Renascer néo é franqueadora da marca ‘Gospel’ e
de nenhuma outra marca (...).” Folha de Sdo Paulo, 15 jun.
1994, p. 1/3 (Painel do Leitor).

6. Organizagdes e grupos que nao possuem vinculo eclesiasti-
co — sdo auténomos — e sdo fundados, administrados e fi-
nanciados por pessoas ou grupos de cristdos independentes
do pertencimento deles a igrejas ou outras organizagdes ecle-
sidsticas, e cujo objetivo € a propagagio da fé crista.

7. Sobre estes movimentos que estdo na raiz do movimento
gospel ver: Baggio, Sandro. 4 revolugdo da nuisica gospel.
Sio Paulo: Exodus, 1997; Ramos, Luiz Carlos. Os corinhos.
Uma abordagem pastoral da hinologia preferida dos protes-
tantes carismaticos brasileiros. Dissertagio (Mestrado em
Ciéncias da Religido). Universidade do Rio de Janeiro, 1996.
Barros, Laan Mendes de. 4 cangdo de fé no inicio dos anos
70. Harmonias e Dissondncias. Disserta¢do de Mestrado em
Comunicagéio Social. Sio Bernardo do Campo: Instituto
Metodista de Ensino Superior, 1988.




no panorama musical evangélico. Os grupos
paraeclesiasticos tinham presenga significativa de
mulheres, mas eram liderados por homens, bem
como 0s conjuntos musicais que deles nasceram,
como por exemplo, os grupos Vencedores por
Cristo, Elo, MPC, Palavra da Vida e Logos, os
mais renomados dos anos 60-70. Entre os solis-
tas, a Unica mulher a obter destaque no periodo
foi Shirley Carvalhaes, cantora vinculada a Igreja
Assembléia de Deus, da cidade de Belford Roxo
(R)), que iniciou gravagdes e apresentagbes em
igrejas no final dos anos 70.

Nagquele periodo, a musica evangélica era pro-
duzida e cantada principalmente por solistas e
pelos conjuntos musicais jovens, e era reproduzida
por um pequeno nimero de gravadoras. A venda
era restrita as lojas de artigos evangélicos ou as
apresentagdes dos grupos nas comunidades locais.
Poucas eram as emissoras de radio com programa-
¢do evangélica que veiculavam essa produgéo.

Ainda no periodo inaugurado pelo projeto dos
grupos de rock cristdo pela Igreja Renascer em
Cristo, pouco ou nenhum destaque era dado a
mulheres cantoras. Rock cristdo era trabalho
para homens, pois todos os conjuntos musicais
de sucesso a partir desse periodo eram formados
por homens.

A novidade no cenario musical evangélico
surgiu com a consolidagdo do movimento gospel
nos anos 90, por meio do mercado gospel, ¢ a
profissionalizag¢@o do trabalho musical evangéli-
co, facilitada pelo desenvolvimento das gravado-
ras e das radios especializadas. Estes elementos
combinados promoveram a criagdo de uma nova
categoria para classificar os cantores e os grupos
musicais desta nova fase: os “artistas”. Esta ¢é
uma novidade no cenario evangélico dos anos 90,
que até entdo referia-se aos musicos e intérpre-
tes como “cantores’, “conjuntos” e “grupos
musicais”, ndo “artistas”.

Esta nova categoria é reflexo do movimento
crescente do mercado gospel: os artistas gospel,
como qualquer artista, possuem uma carreira,
gravam discos, apresentam espeticulos, cobram
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caché, recebem prémios, possuem fas-clubes e
ditam moda. No entanto, para os artistas gospel
e seu publico, um elemento distingue o mercado
religioso do secular: os artistas gospel e suas
musicas s8o mediadores do sagrado ou, na lin-
guagem popularizada no cenario evangélico, sdo
“instrumentos de Deus”.

Outra expressdo musical que configura a cul-
tura gospel sdo os ministérios de louvor e adora-
¢d0. Num caminho diferente daquele seguido
pelos artistas gospel, langcados por gravadoras,
que constroem uma carreira a partir da dindmica
do mercado fonografico (contratos, espetaculos,
exposi¢do na midia), os cantores que se expres-
sam por meio desses ministérios denominam-se
“adoradores”. A origem deles € a mesma dos artis-
tas, a exploso gospel dos anos 90, com uma dife-
renga: o eixo condutor. Se o eixo condutor dos
artistas é o mercado que se expande na trilha do
movimento musical, o dos ministérios de louvor e
adoragdo é o movimento de avivamento que se
expande na trilha do movimento pentecostal®.

O que marca a diferenga desse tipo de expres-
sdo musical gospel é o fato de os cantores insis-
tirem em serem classificados como adoradores e
ndo artistas; eles se apresentam como ministros e
ministérios de louvor e adoragfo.

E ¢ nesse cenario que passam a ganhar desta-
que as cantoras gospel. Nomes como Cassiane,
Aline Barros, Sonia Ernandes, Ana Paula
Valaddo, Fernanda Brum, Cristina Mel, Mara
Maravilha, Marina de Oliveira, Soraya Moraes,
Alda Célia, Ludimila Ferber, Elaine de Jesus,
Eshyla, Jamily, dentre outros, sio relacionados a
sucesso na vendagem de CDs, na realizagdo de
espetaculos, tanto no Brasil como no exterior, na
imagem de cristds-modelo.

Entre estes nomes, quatro mulheres se desta-
cam e terdio a trajetéria apresentada nos paragra-

8. O avivamento é compreendido comooprocesso derenova-
¢do da Igreja promovido'pelo “derramento do Espirito San-
to”, ou seja, por umaexperiéncia mistica com o divino que
transforma o jeito de ser e delcultuar de uma, determinada
comunidade.
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fos que se seguem: Cassiane, Aline Barros,
Sonia Ernandes e Ana Paula Valadio.

2.1. Cassiane, o fenémeno das vendas

Cantora recordista em vendagem de discos,

Cassiane € a grande estrela da maior gravadora
gospel do pais, a MK Publicitd, com mais de trés
milhdes de discos vendidos. Ela é a tnica cantora
gospel a ganhar o “Disco de Diamante” por ter
alcangado a venda de mais de um milhio de cé-
pias do CD “Com muito louvor”, langado em
1999. Foi a primeira artista gospel a entrar na
lista dos CDs mais vendidos em todo Brasil (Re-
vista Sucesso CD), além de ser a cantora mais
executada em radios evangélicas de todo pais®. O
CD “A Cura”, langado em 2003, logo alcangou
sucesso de vendas. E conhecida entre os evangé-
licos como “A mais amada do Brasil”.

O que explica o sucesso de uma pentecostal
(Assembléia de Deus) de 31 anos, originaria de
uma familia empobrecida da Baixada Fluminense
(RJ), que se apresenta visualmente e se comporta
de acordo com essas raizes? Cassiane o atribui a
Deus:, “Se eu falasse que ndo queria sucesso,
estaria sendo hipdcrita. Quero que o trabalho que
Deus me deu para executar cause reconhecimen-
to”. Ela avalia que o sucesso também ocorre pelo
fato de ndo se “fechar em um s6 ritmo”, “Canto
forro, pop, flamenco, roméintico € uma musica
estilo adorag@o”. A cantora afirma também que
“ultrapassa rotulos religiosos (...) e que consegue
levar com éxito sua misica e sua mensagem de
amor para o grande publico em geral”'’.

Cassiane compde suas proprias musicas e gra-
va discos evangélicos desde os oito anos de ida-
de. O CD langado em 2003 é o 14° de sua carrei-

9. Cf. A CURA 2003. Disponivel em:<http://www.cassiane.
com.br/>. Acesso em 23 fev. 2005 ; Muita bén¢io e ungéo.
Disponivel em: <http://universomusical.com.br>. Acesso em
1 mar 2005; AFORGCA do Senhor. Veja On Line, Sio Paulo,
3 jul. 2002, Disponivel em: <http://www.veja.com.br/
030702/p_088.html>. Acesso em: 29 nov. 2003.

10. ROCHA, Marcelo. Exaltagiio da Fé. Revista do Nopem,
Rio de Janeiro, n. 15, mar. 2000. p. 18.

ra e o oitavo pela MK Publicitd, onde comegou
a gravar em 1992,

O texto de divulgagdo do trabalho de Cassiane,
publicado no site que leva o seu nome, sumariza
o sentido que a cantora atribui por ter-se tornado
“artista de Deus”:

Com musicas que falam do poder de Deus e de suas
maravilhas, seu jeito animado e fervoroso garante mo-
mentos de muita alegria e descontragiio na presenca
do Senhor. Por outro lado, ao falar do sacrificio da cruz
e de todo amor que Deus demonstrou por nds no
calvério, a emogio e o sentimento de sua voz conseguem
elevar todos a momentos de profunda reveréncia.

O segredo? Reconhecer que todo esse sucesso nio veio
por obra de suas maos. Mas, sim, por uma grande dadiva
de Deus. Por isso, Cassiane ndo é simplesmente uma
cantora, mas alguém que foi escolhida pelo Criador
para levar mensagens de esperanga e restauragio a cora-
¢des aflitos. Suas miisicas tém o misterioso poder de
transformar vidas, dar 4nimo e permear com amor. E
isso, realmente, néo tem como explicar, apenas especular.
Para alguns, ¢ obra da sua interpretagdo. Outros creditam
a0 seu estilo de misica e as composigdes. Ndo importa,
Jj& que o efeito justifica. “Sou um instrumento. Foi Ele
que me proporcionou esta béngo de cantar”, decreta
[grifo meu]*.

2.2, Aline Barros

Aline Barros é outro “instrumento de Deus”
em versdo pop, que possui sua propria gravadora
€ ja vendeu mais de um milhdo de CDs. Jovem,
na faixa dos 20 anos, Aline Barros tem origens
em familia de classe média, freqiientadora da
Comunidade Evangélica da Vila da Penha (cida-
de do Rio de Janeiro).

Comegou a cantar na igreja ainda crianga, par-
ticipando de gravagdes do grupo musical, mas o
sucesso foi alcangado quando, aos 16 anos, gra-
vou uma faixa solo em um dos CDs independen-
tes da “Comunidade”, a musica “Consagragio”'2,

11. Disponivel em <http://www.cantoracassiane.cjb.net>. Aces-
so em 12 set 2003.

12. Autor: Anderson Mattos. Ao Reis dos reis consagro tudo o
que sowE de gratos louvores transborda o meu coragfio/A
minha vida eu entrego nas tuas maos meu Senhor/Pré te
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Esta musica ficou nove meses em primeiro lugar
na “parada gospel” das radios evangélicas, ga-
nhou clip veiculado em programas gospel de TV.

O sucesso levou Aline Barros a um CD solo,
“Sem Limites”, gravado em 1995 em produgéo
independente, que alcangou a marca de mais de
500 mil cépias vendidas. A “consagragdo” de
Aline Barros permitiu que a familia criasse em
1995 um selo proprio, a AB Records, que reedi-
tou trabalhos anteriores de Aline Barros e langou
outros artistas. Em 1998, foi produzido o primei-
ro CD da cantora pela AB Records com musicas
inéditas, “Voz do Coragio”, que trazia a faixa
“Fico Feliz” — um sucesso que explodiu nas radi-
os € nas liturgias das igrejas®.

O sucesso de publico e vendas de Aline Barros
chamou a aten¢do da midia secular, onde a partir
de 1999, ganhou projegdo com matérias
publicadas em jornais e revistas religiosos € secu-
lares. Na TV, Aline Barros apresentou-se nos pro-
gramas Xuxa Park, Raul Gil, Eliana, Carla Perez,
Super Pop (Luciana Gimenez), Hebe Camargo,
entre outros. Foi a tinica artista do segmento
gospel a participar do evento beneficente “Crianga
Esperanga da TV Globo”, e também a primeira a
convidar musicos de gravagdes profissionais para
tocar, arranjar.e produzir seus albuns, como
Ricardo Feghali e Cleberson Hosth, integrantes do
grupo Roupa Nova. Por isso Aline Barros ficou
conhecida no cenario evangélico como “como a
primeira artista gospel a abrir portas nos principais
veiculos de comunicagiio do pais.” '

exaltar com todo meu amor/Eu te louvarei conforme a tua
justica/E cantarei louvores pois tu €s altissimo/Celebrarei a
ti 6 Deus com meu viver/Cantarei e contarei as tuas obras/
Pois por tuas maos foram criados/Terra céu e mar e todo ser
que neles hi/Toda a Terra celebra a ti, com cinticos de jibi-
lo/Pois tu és o Deus criador/A honra, a gléria, a for¢a e o
poder ao Rei Jesus/E o louvor, ao Rei, Jesus.

13. Cf. DISCOGRAFIA de Aline Barros. AB Records, Dispo-
nivel em: <www.abrecords.com.br/ali_ne.html>. Acesso em:
1 out. 2002; ALINE Barros. A musa da misica gospel. Re-
vista do Nopem, Rio de Janeiro, n. 12, nov. 1999, p. 13-14.

14. Cf. ALINE Barros ¢ destaque da miisica gospel no Brasil.
Linha Aberta com Jesus On Line, Deerfield Beach, abr.
2002. Disponivel em: <http://www.linhaaberta.com/arqui-
v0/2002/ed45/aline.html>. Acesso em: 1 out. 2002; ALINE
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Casada com o jogador de futebol Gilmar, o
que lhe rendeu novas exposi¢des na midia, em
especial em 2002, quando estava gravida do filho
nascido em janeiro de 2003, Aline Barros jé ul-
trapassou as fronteiras do Brasil e tornou-se a
primeira cantora brasileira de musica gospel a
langar um CD voltado para o mercado internaci-
onal, com o disco “Mas de Ti” gravado ao vivo
em espanhol, em 2000, pelo selo gospel esta-
dunidense Integrity Music, sucesso que ja rendeu
uma segunda gravagdo ao vivo em 2003, “El Po-
der de Tu Amor”. Este ultimo foi langado no
mercado latino e em junho de 2003 ja ocupava o
sexto na lista dos CDs de louvor e adoragio mais
vendidos nos Estados Unidos'®. A carreira in-
ternacional levou Aline Barros a se apresentar,
além de Miami, na Venezuela, na Espanha, em
Londres e na Coréia.

Além do género pop que a consagrou'é, Aline
Barros investiu no publico infantil e langou os
CDs “Bom ¢ ser Crianga”, em 1999, e “Bom ¢€
ser Crianga, vol. II”, em 2002, com sucesso de
vendas. Outro trabalho que ampliou o alcance de
publico de Aline Barros foram os CDs “Cangdes
de Natal” (langado em 1999) e “Mensagem de
Paz” (langado em 2001, com cinco mensagens
narradas pelo apresentador de TV Cid Moreira,
uma cangio inédita por Aline Barros e outros
seis sucessos dela com trechos enfatizados pelo
apresentador). Em 2003, foi langado pela AB
Records o seu 16° CD, “Fruto de Amor”. Ao ava-
liar o sucesso, a cantora afirma: “Eu ndo escolhi
cantar, foi Deus quem me escolheu. Eu sim-

Barros. A musa da miisica gospel. Ibidem. p. 13. Ser,casada
com o jogador de futebol Gilmar rendeu a Aline Barros/no-
vas exposigdes na midia, em especial em 2002, quando es-
tava gravida do filho nascido em janeiro de 2003.

15. Cf. DISCOGRAFIA de Aline Barros. Op.cit.; LOUVOR e
adoragdo como prioridade. Show Gospel, Sdo/Paulo,n. 12,
jul. 2003, p. 10.

16. Em dezembro de 2002 Aline Barros gravou ao vivo um
CD, acompanhado de video,no evento “Jesus Vida Verao®,
realizado anualmente, na Praia da.Costa em Vila Velha/ES,
e contou com um piblicolestimado em'20 'mil pessoas. O
CD éuma selegio das cangdes consideradas asimelhores de
Aline Barros.
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plesmente fiz a minha opg#o, abracei a musica e
o louvor como ministério. Esse € o meu Ministé-
rio, cantar para o Senhor e para a edificagéo da
familia” [grifo meu]".

A Universal Music, empresa especializada em
pesquisa das paradas de sucesso musicais no
Brasil, avalia que 2004 foi o ano de Aline Bar-
ros: ela foi a primeira entre os cantores gospel do
Brasil a ganhar o Prémio Grammy Latino, na
categoria “Musica Album de Misica Cristd em
Lingua Portuguesa”, por seu CD “Fruto de
Amor”, superando um concorrente forte, o padre
Marcelo Rossi. Além da premiagio, ela decidiu,
em 2004, aceitar proposta da maior gravadora
gospel do Brasil, a MK Publicit4, deixou sua
propria gravadora e gravou o CD ao vivo “Som
de Adoradores”, que vendeu 50 mil cépias em 45
dias. A gravagdo aconteceu na Comunidade
Evangélica da Zona Sul, Rio de Janeiro:

Com uma forte presenga de palco, que até lem-
brava os roqueiros gospel, ela cerrava os punhos €
socava o ar, comandava com extrema maestria o
coral e a banda (...) e ainda com habilidade propria
de uma das maiores cantoras gvangélicas do pais,
misturava o sotaque pop das cangdes com o espirito
congregacional. “A Aline ndo era assim. Ela agora
estd adotando uma linguagem mais pop-rock que €
a tendéncia mundial”, diz Rogério [Vieira,
tecladista]. (...) Ja Aline tem outra explica¢do para
sua nova postura no palco. “Eu entendi o meu
papel, o motivo pelo qual Deus me chamou. No
palco eu estou tomada pelo Espirito Santo, entdo
ninguém me segura mais. Ali € Deus falando atra-
vés da minha vida. Estou com novo gas™®.

2.3. Sonia Ernandes

Sonia Ernandes é uma das fundadoras da Igre-
ja Renascer em Cristo, em 1986, e a primeira

17. MINISTERIO. Aline Barros. Disponivel em: <http:/
www.alinebarros.com.br>. Acesso em: 1 out. 2002,

18. DISCO ao vivo marca nova fase na carreira de Aline Bar-
ros. Disponivel em: <http://universomusical.com.br>. Acesso
em 1 mar 2005.

bispa do Brasil®®. Consolidou sua imagem publica
no inicio dos anos 90, ao tornar-se lider do
ministério de louvor Renascer Praise e apresen-
tadora do “Espago Renascer”, programa diario
veiculado na época pela Rede Manchete, em
horario pago pela igreja, com indices de audién-
cia significativos.

A proje¢do alcancada pelo casal Sonia e
Estevam Ernandes, especialmente pela bispa
Sonia, chamou a atencfo da imprensa. Por conta
do estilo glamourizado com que ela se apresenta-
va no video e nos espetdculos do Renascer
Praise, ela ganhou o apelido “Perua de Deus”,
expressdo-titulo da matéria de capa publicada
pela Revista da Folha®.

Estevam e Sonia Ernandes delinearam uma
nova forma de organizagdo eclesiastica. A dife-
renga estava no maior tempo dedicado a parte
musical nas programagdes. Amplo espago era
concedido aos freqiientadores que buscavam ex-
pressdo religiosa por meio da misica. Estevam
Ernandes passou a organizar os jovens em ban-
das, para que se apresentassem nos cultos, € a
organizagdo obedecia ao critério do género mu-
sical: rock, jazz, reagge, rap, funk, samba e pa-
gode. Aqui reside a novidade da proposta da
Renascer em Cristo — ela abriu espago litirgico
para popularizagio de géneros musicais até entdo
rejeitados pelos demais segmentos evangélicos.

19. Cf. SIEPIERSKI, Carlos Tadeu. O sagrado num mundo em
transformagdo. Sao Paulo: Edigdes ABHR e UFRPE, 2003.
p. 81-102; DOLGHIE, Jacqueline Ziroldo. 4 Renascer em
Cristo e o mercado de miisica gospel no Brasil. Sio Paulo,
2002. Dissertagio (Mestrado em Ciéncias da Religido). Fa-
culdade de Filosofia e Ciéncias da Religido, Universidade
Metodista de Sdo Paulo, Sdo Bernardo do Campo, 2002;
MATAYOSHI, Leda Yukiko. Bem aventurados os que se
comunicam como marca. A Igreja Renascer em Cristo. Sao
Paulo, 1999. Dissertagdo (Mestrado em Ciéncias da Comu-
nicagdo). Pés-Graduagdo em Comunicagdo, Universidade
de S#o Paulo, So Paulo, 1999; e Religido e Comunicagdo:
a igreja eletronica em tempos de globalizagéo gospel. Sdo
Paulo, 2000. Dissertagdo (Mestrado em Ciéncias da Reli-
gido) Faculdade de Filosofia e Ciéncias da Religido, Uni-
versidade Metodista de Sdo Paulo, Sdo Bernardo do Cam-
po, 1997.

20. Encarte do Jornal Folha de SGo Paulo, 22 mai.1994.




O sucesso da proposta atraiu aos cultos da Re-
nascer muitos jovens freqiientadores de outras
igrejas evangélicas e suas familias.

O projeto musical da Igreja Renascer em Cris-
to estava em sintonia com o processo de pro-
fissionalizagdo de grupos evangélicos, agora de-
nominados “bandas”, e de solistas, que renasciam
ap0s o predominio dos conjuntos jovens desde os
anos 70. Nesse contexto, o casal Ernandes uniu-
se ao publicitario Antonio Carlos Abbud, mem-
bro da Igreja Renascer, e criou a gravadora Gos-
pel Records, em 1990. No mesmo ano, a Renas-
cer adquiriu sua primeira radio, a Jmprensa de
Sdo Paulo, por arrendamento, que passou a se
chamar Imprensa Gospel.

O Renascer Praise, primeiro grupo musical de
projec¢do liderado por uma mulher, desenvolveu
uma nova versdo do estilo “louvor e adoragio™:
estabeleceu a realizagdo de megaeventos para gra-
vagdo e langamento de CDs, com palco, cenogra-
* fia e tecnologia de ultima de geragdo. Além das
musicas, a bispa Sonia Ernandes prega mensagens
e faz oragdes, 0 que cria a caracteristica de um
culto. Em doze anos de existéncia completados em
2004, foram 14 CDs produzidos, dos quais dois
gravados em estudio, sete ao vivo, uma versdo em
espanhol, e duas coletineas, todos pela Gospel
Records, varios deles premiados em varias catego-
rias do mercado fonografico. Em 2000, o Renascer
Praise esteve em Israel, onde gravou ao vivo um
CD e o primeiro DVD gospe! do Brasil.

2.4. Ana Paula Valaddo

De todos os grupos musicais que surgiram
com a exploséo gospel dos anos 90, o que maior
destaque alcangou nos tltimos anos é o Ministé-
rio de Louvor Diante do Trono (DT), da Igreja
Batista da Lagoinha. Um dos ultimos a surgir no
cenario gospel contemporaneo, o DT em poucos
anos, ja havia conquistado o auge do sucesso de
publico e vendagem de CDs, e elaborou uma sin-
tese dos estilos desenvolvidos pelas Comunida-
des e pelo Renascer Praise.
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O DT surgiu apds experiéncia mistica vivida
pela filha de um dos pastores da Igreja da
Lagoinha, Ana Paula Valaddo Bessa, ao partici-
par de congresso de avivamento nos Estados
Unidos, no ano de 1997. Ela retornou ao Brasil
com o projeto de gravar um CD com musicas
que lhe foram inspiradas durante o evento. A
igreja ja possuia um ministério de louvor, nos
moldes daqueles inspirados pelas Comunidades e
pela Igreja Renascer, mas com a aprovagdo dos
pastores, Ana Paula Valadio montou um grupo
seleto com musicos e cantores do ministério sob
sua lideranca. Eles gravaram em 1998, ao vivo,
na Igreja da Lagoinha, o CD que intitularam
“Diante do Trono”. O sucesso da gravagdo con-
solidou o grupo que foi denominado com o titulo
do CD: Ministério de Louvor Diante do Trono?!.

O DT gravou, mais uma vez ao vivo, em 1999
o segundo CD, “Exaltado”, ano em que iniciou
viagens pelo Brasil, projetando-se e alcangando
aceitacdo nacional. Nessas apresentagfes, o DT
procurava ressaltar sua caracteristica de ministé-
rio de louvor: apresentava as cang¢des dos discos
gravados, entremeadas por pequenos sermdes
(“ministra¢des”) e oragdes. Introduzia também
nos eventos dangarinos que interpretavam as
mensagens das cangﬁés.

A gravagio do terceiro CD, “Aguas Purifica-
doras”, em 2000, foi realizada em evento ao ar
livre, nos moldes das apresentacgdes realizadas
pelo Brasil. A expectativa de 30 mil pessoas, com
caravanas de todo o Brasil, foi superada com o
alcance de 70 mil pessoas. A partir dali, as gra-
vagdes dos CDs em 2001 (Preciso de Ti), 2002
(Nos Bragos do Pai) e 2003 (Quero me apaixo-
nar) foram realizadas em espacos abertos, che-
gando a reunir cerca de dois milhdes de pessoas
na tltima concentragio em Sdo Paulo, segundo a
Policia Militar, gente de todo o Brasil e de paises
vizinhos. O DT também produziu em 2003 um

21. DIANTE do Trono, o'inicio de tudo. Ministério/Diante do
Trono. Disponivel em: <http://www.diantedotrono.com.br/
familiadt/Ist_historia.asp>. Acesso em:|3 set. 2003.
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gravacdo solo de um dos seus integrantes, Nivea
Soares, com o CD “Reina sobre Mim”,

O DT tem consolidado sua preseng¢a no Bra-
sil por meio de megaeventos em espagos publi-
cos — além das gravagGes de CDs em Belo Ho-
rizonte, Brasilia e S8o0 Paulo (respectivamente,
2000 e 2001, 2002 e 2003), sdo realizados
“grandes cultos de adoragdo”. Durante os even-
tos, Ana Paula Valaddo € a figura central. Além
de ser a autora de todas as musicas dos CDs,
ela ¢ a principal vocalista, cedendo, por vezes,
alguns solos para integrantes do grupo vocal.
Nas interpretagdes, Ana Paula Valaddo assume
uma postura contemplativa e contrita — ajoe-
lha-se, olha para o céu, fecha os olhos, derra-
.ma lagrimas, a¢gdes que sfdo seguidas pelos
demais cantores. Em cada musica apresentada,
ela prega um pequeno serm@o (ministra) — cita
trechos da Biblia e expde mensagens; em ou-
tros momentos faz oragées ou dirige o publico
em momentos interativos.

A imagem de pessoa espiritual (ungida) e a
capacidade de comunicagfo aliados aos atributos
fisicos, transformaram Ana Paula Valadio na
grande musa da musica gospel da atualidade. Um
trecho da matéria de capa publicada pela revista
Eclésia, uma das mais populares entre os evangé-
licos, distribuida em bancas de jornais e revistas,
revela isto:

A musica flui de seus labios, envolvente. Palavras e
cénticos se sucedem, num fluxo ininterrupto, trazendo
uma atmosfera de marcante espiritualidade. No al-
tar, ela canta, ora, danga. Em certos momentos, sorri e
chora; em outros, saltita e cai de joelhos. A esponta-

neidade é o complemento perfeito para sua voz’

afinadissima. Os espectadores, inebriados, levantam as
mios e deixam as lagrimas escorrerem livremente, numa
onda de louvor. (...)

Quem assiste as apresentagdes do Ministério de Louvor
Diante do Trono, liderado por ela, tem a sensacdo de
que estd, literalmente, na presenca do Rei dos reis.
Santo dos santos, lugar da adoragéo, sala do trono. As
expressdes utilizadas para designar a dimensio do alcan-
ce do ministério sdo diversas, mas todas retratam o sen-
timento de intimidade e aconchego proporcionado pelo

louvor genuino, aquele que sobe como incenso agradave!
até as narinas do Senhor [grifos meus]Z.

Na pratica, parece que ¢é dificil levar este dis-
curso até o fim. No langamento do CD “Quero
me Apaixonar”, na II Feira Internacional do Con-
sumidor Cristdo, realizada em setembro de 2003,
em S#o Paulo, o DT recebeu o Disco de Platina
pela vendagem de 500 mil cépias em duas sema-
nas de comercializagdo. Ana Paula Valadio esta-
va presente; atendia a uma longa fila de “fas”,
que adquiriam o CD em busca de um autografo e
uma fotografia com a musa. Outros integrantes
do DT estavam no local e apenas assistiam o
assédio a cantora.

N&o € por menos que o DT e Ana Paula
Valadédo tornaram modelo para os grupos de lou-
vor da comunidades evangélicas em todo o pais
e imprimiu no cenario religioso uma nova forma
de compor musicas e de apresentd-las. Os sete
CDs langados de 1998 a 2004 ja venderam juntos
mais de trés milhdes de cdpias, o que fez com
que as musicas se tornassem “hits” nas liturgias
de milhares de igrejas.

2.5. Na trilha do sucesso feminino .

Além dos artistas nascidos do movimento mu-
sical, o mercado gospel da musica tem também
atraido artistas oriundos do mercado fonografico
secular. A primeira mulher a seguir a trilha foi
Mara Maravilha, seguida de Baby Consuelo.

Varias reportagens e artigos tém sido publica-
dos, em revistas religiosas e seculares, sobre o
tema que ja é considerado um fenémeno?. A
conversido de famosos (cantores, atores, mode-

22. UMA onda de adoragdo. Eclésia, Sdo Paulo, n. 78, jun.
2002, p. 48-57.

23. Ver, por exemplo, FAMOSOS e convertidos. Enfoque
Gospel, Rio de Janeiro, n. 23, jun. 2003; CARREIRAS
salvas pela forga da fé. Epoca On Line, 2 dez. 2002. Dispo-
nivel em: <http://revistaepoca.globo.com/Epoca/0,6993,
EPT446131-1661,00.html>. Acesso em: 13 out. 2003; SU-
CESSO abengoado pela fé. Jornal da Tarde, Sdo Paulo, 29
dez. 2003, Caderno C, SP Variedades, p. 1.
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los, personagens da midia) a fé evangélica tem
sido analisada e debatida também em féruns de
sites na internet, vinculados a igrejas e grupos
evangélicos e em programas de debates em
radios gospel. O publico evangélico parece
essas adesdes com alguma
desconfianca. Esta sob avaliagdo justamente o

assistir a

fato de serem artistas que entraram em uma
trajetoria de declinio no mercado da musica ou
tiveram problemas na midia, os que procuram os
grupos evangélicos em ascensdo. O histdrico
alimenta a desconfianga.

Mara Maravilha foi langada pelo empresario
Silvio Santos nos anos de 1980, como cantora €
apresentadora de programas infantis. A ampla
exposi¢do na midia a levou ao sucesso no Brasil
e em paises da América Latina. No auge da car-
reira enfrentou problemas: saude, finangas, de-
pressdo. Ficou afastada da TV e néo realizava
mais espetéculos, quando conheceu a Igreja Uni-
versal do Reino de Deus e passou por um proces-
so de conversdo religiosa, em 1995. A partir dai,
retomou a carreira de cantora, pela Line Records,
e de apresentadora na Rede Record, criou sua
propria gravadora, a Maravilha Records, ¢ a
griffe de roupas infantis Marinha Maravilha.

Foram 14 CDs langados até 2004, em nove
anos de carreira gospel: quatro dirigidos ao pt-
blico infantil, e dez para adultos (sete pela Mara-
vilha Records e quatro pela Line Records — véri-
os deles premiados por vendagem). Com a agen-
da cheia e apresentagdes pelo Brasil e exterior,
Mara Maravilha também langou em 2002 o livro
“As maravilhas que Deus tem feito por mim”,
pela Editora Universal. “Sempre batalhei pelos
meus sonhos. Agora, dou tudo de mim para que
os sonhos de Deus para a minha vida sejam rea-
lizados. E para o Senhor que dedico o meu tra-
balho”, afirma a cantora®.

24. De volta a TV. Show Gospel, Sao Paulo, n° 9, set. 2002, p.
14; MARA Maravilha: ‘Deus tem sido maravilhoso nesta
vida’. Revista Gospel, Sdo Paulo, n° 3, p. 4.4; MARA Mara-
vilha em Festa! Show Gospel, Sao Paulo, n. 12, jul. 2003, p.
52; MARAVILHA de tudo. Enfoque Gospel, Rio de Janeiro,
n. 24, jul. 2003, p. 65.

Uma das mais controvertidas conversdes a fé
evangélica € a de Baby do Brasil (ex-Baby
Consuelo). Com a carreira em, declinio = em
1997 nio conseguia vender mais do que 20 mil
copias do seu CD — aderiu a Igreja Sara a Nos-
sa Terra em 1999. Um ano depois fundou sua
propria igreja, o Ministério do Espirito Santo de
Deus em Nome do Senhor Jesus Cristo, que se
retine na cidade de S&o Paulo, do qual € pastora.
Baby Consuelo langou seu primeiro CD gospel
em 2000, “Exclusivo de Deus”, pela Nancel Pro-
dugdes, e ja possui sua propria empresa gospel,
a Baby do Brasil Produgdes. A polémica gira em
torno do estilo exdtico/psicodélico que marcou a
trajetdria da cantora, o qual ela se recusa abando-
nar na nova fase. Sobre sua conversio, narra: “Vi
Jesus na minha frente, feliz, rindo para mim. Ele
era lindo, forte, maravilhoso, um gato!”.

Baby do Brasil se apresenta como “popstora” e
busca adeptos entre punks, skatistas, e gays:
“Cada um segue o seu chamado. Meu ministério €
trazer aquelas pessoas que ndo se adaptam a ne-
nhum sistema religioso”. Os relatos sobre os cul-
tos descrevem a pastora, vestida e penteada de
forma exotica, empunhando guitarra e pregando
como se estivesse cantando, com as frases ritma-
das, interrompidas por solos de guitarra € baixo.
Baby do Brasil refere-se a Biblia como “Manual
do Fabricante” e afirma que “no céu néo tem lugar
para bunda-mole, s6 casca-grossa”%.

H4 ainda as artistas que fazem sucesso no
mercado gospel por terem no “curriculo” elemen-
tos que lhes tornam celebridades. Assiria Nasci-
mento, esposa do ex-jogador de futebol Pelé é
um deles. Assiria j4 era freqiientadora da Igreja
Batista da Liberdade, quando langou o primeiro
CD de musicas gospel pela Warner; em 2000.
Seu curriculo abriu portas para que s€ apresen-
tasse ndo s6 em programas de TV gospel, mas

25. Cf. CARREIRAS salvas pelaforgadafé. Epoca On Line, 2
dez. 2002. Disponivel em: <http://revistacpoca.globo.com/
Epoca/0,6993,EPT44613'1-1661,00.htm]>.- Acesso em: 13
out. 2003; DEUS me fez casca-grossa. Eclésia, Sao Paulo,
n. 58, set. 2000: p: 12-18.
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também em programas seculares de grande au-
diéncia, como os programas “Hebe Carmargo”,
“Domingo Legal” e “Domingéo do Faustio”, boa
parte das vezes acompanhada pelo marido.

O sucesso de Assiria Nascimento rendeu-lhe
um contrato com a maior gravadora gospel do
Brasil, a MK Publicita, e dois CDs gravados, um
em 2001, outro em 2002. O quarto CD, represen-
ta outro momento para Assiria: ele foi totalmente
capitaneado pelo célebre marido, e sai por uma
das maiores gravadoras brasileiras, a Som Livre.
A gravadora fez contato direto com Pelé e prop6s
o contrato para Assiria, que representaria a pri-
meira produc@o da Som Livre no género gospel
brasileiro. A produgéo e a gravagio do CD “No-
voTempo” foram conduzidas pelo grupo Roupa
Nova, e incluem uma faixa com participacdo es-
pecial de Pelé. Assiria Nascimento, em vista de
todo o sucesso, afirma: “cantar é um ministério
na minha vida, mas o meu principal ministério é
a minha casa”?,

O que ocorre € que o nimero de artistas gos-
pel ndo para de crescer, originados das igrejas ou
do mercado secular. As artistas selecionadas para
a descrig@o acima s3o uma proporgio minima da
lista que compéde o cast das gravadoras e dos
produtores musicais. Ha outras que emergiram do
movimento gospel, que merecem ser menciona-
das, pois também t€m os seus nomes na lista das
mais vendidas, possuem fas clubes e contratos
com grandes gravadoras gospel. Dentre estas, es-
tdo as artistas Fernanda Brum, Elaine de Jesus,
Cristina Mel, Rose Nascimento, o grupo feminino
Voices, e as adoradoras Ludmila Ferber, Soraya
Moraes, alvos de varios prémios pela produgio em
2004. Merece também registro o reaparecimento
de Shirley Carvalhaes, com seus 26 anos de car-
reira, precursora do sucesso das mulheres?.

26. Um novo tempo. Show Gospel, Sao Paulo, n° 13, out. 2003,
p. 32.

27. O CD de Shirley Carvalhaes, “Ha uma saida”, langado em
2004 pela Art Gospel, conseguiu em menos de um més al-
cancar o Disco de Ouro, cuja premiagio foi entregue no
Programa da TV Record de Raul Gil.

E importante destacar que ha também um
amplo mercado no Brasil para o gospel interna-
cional. A gravadora e distribuidora Bom Pastor
afirma que entre 30 e 40% das suas vendas sdo
de discos internacionais. A cantora internacional
de maior projegdo ¢ a estadunidense Amy Grant,
que ja esteve no Brasil para espetaculos. Um
nome que tem conquistado espago no cenério é a
australiana Darlene Zschesch, autora de “Shout
to the Lord”, cuja versdo em portugués, por Ana
Paula Valadio, rende grande sucesso ao Diante
do Trono — “Aclame ao Senhor”.

Além de as artistas langadas pelas gravadoras
gospel alcangarem visibilidade em programagdes
de radio e TV seculares (como o caso de Aline
Barros), hd o caso de cantoras que tém alcangado
proje¢do antes mesmo de serem langadas pela
midia evangélica.

O “Programa Raul Gil”, um programa de lan-
¢amento de novos cantores, recordista de piiblico
nas tardes de sdbado pela Rede Record, saiu na
frente nesse processo. Desde 2001, Raul Gil tem
dado algum espago para cantores gospel apresen-
tarem-se entre os candidatos & carreira artistica.
A interpretagdo de que o espago existe nesse pro-
grama porque integra a grade de uma rede de
propriedade de evangélicos (a Igreja Universal
do Reino de Deus) pode ser logo descartada, ja
que em 2003, o programa “Sabadago”, apresen-
tado por Gilberto Barros, nas tardes de sibado,
concorrente de Raul Gil, inseriu na se¢éio “Novos
Talentos”, com proposta idéntica a de Raul Gil,
uma categoria “A mais bela voz Gospel” (cantor,
cantora e grupo gospel). A cada sébado, trés novos
talentos apresentam-se e sdo julgados por um jiri
secular, composto por compositores e cantores.

Nessa nova etapa do gospel na midia secular,
dois nomes de sucesso despontaram depois de se
apresentarem no Programa Raul Gil, Robinson
Monteiro e Jamily.

Jamily € uma menina negra de apenas onze
anos, de origem empobrecida, que se apresentava
em igrejas desde os trés anos de idade. Em 2002,
a mde insistiu em viajar ao Rio de Janeiro para
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fazer sua inscrigdo no Programa Raul Gil. Foi
selecionada para apresentar-se no programa, onde
ficou por 16 semanas. Jamily conquistou os
telespectadores e os executivos da Line Records
(gravadora da Igreja Universal do Reino de Deus,
proprietaria da rede de TV). Em julho de 2002,
Jamily era lan¢ada no mercado gospel com o CD
“Tempo de Vencer”, com baladas roméanticas e
pop para adolescentes®. Uma das musicas do CD
— “Por Amor” — foi incluida na trilha de uma das
novelas da Record, “Joana, a Virgem” (outra
abertura da midia secular ao gospel)®. A faixa-
titulo “Tempo de Vencer”, terceira na lista das
mais tocadas em radios evangélicas no primeiro
semestre de 2003, ¢ uma versdo de misica da
cantora estadunidense Whitney Houston e tem a
participagdo do companheiro de programa, Ro-
binson Monteiro.

Jamily recebeu o Troféu Talento 2003 em qua-
tro categorias: revelagdo feminina, musica do ano,
melhor versdo (“Tempo de Vencer”) e melhor
dueto. Sobre a premiagio, a artista de clarou:

E importante porque além de divulgar o trabalho do ar-
tista exalta ainda mais o nome de Jesus. E um prémio
muito importante para o cantor gospel. E o sonho de
todo artista gospel concorrer ao Troféu Talento, e ainda
mais eu, com meu primeiro CD, com téo pouco tempo de
ministério e ja concorrendo com nomes consagrados da
musica gospel, e com nove indicagdes. E a mio de Deus
escrevendo mais um de seus milagres na minha vida®.

3. A religido “cor-de-rosa” na
légica do mercado

Muitos tém sido os estudos referentes a misi-
ca na cultura religiosa cristd. Eles t€ém em co-

28. TALENTO infantil. Show Gospel, Sio Paulo, n. 9, set.
2002, p. 36.

29. No primeiro semestre de 2003, a Rede Record incluiu na
trilha sonora da novela “Um Amor de Baba” duas composi-
¢oes gospel interpretadas por cantores da Line Records: “Eu
Levo a Sério”, por Alex Filho, e Te cuida coragio, por Tino.

30. ENTREVISTA com a cantora Jamily. Troféu Talento, 21
mar. 2003. Disponivel em: <http://www.redealeluia.com.br/

trofeu2003>. Acesso em: 15 out. 2003.

mum, além do reconhecimento do papel significa-
tivo da musica no culto, as constatagdes de que
na pesquisa sobre as origens, o cantico liturgico
aparece como instrumento de louvor a Deus?'.
Por meio da musica litirgica, os cristdos busca-
ram comunicagdo com Deus, comunicacio de
Deus para com eles, comunicag@o entre eles e co-
municag¢do entre eles e os incrédulos.

Essa fungio social da musica no Cristianismo
foi objeto de estudos de Hegel, que concluiu que
ela “atua sobre” a sensibilidade da congregagdo
reunida, nio para liberar os espiritos para senti-
mentos, mas para produzir uma emogdo coletiva
uniforme. A musica religiosa cristd visa a criagdo
de um estado de espirito definido, para que os
adeptos atuem em consondncia com este estado
de espirito. Neste caso, a musica procura produ-
zir sentimentos e ndo expressa-los. Aqui € possi-
vel afirmar que o “conteido” desse tipo de mu-
sica estd ndo apenas nela prépria, mas fora dela:
¢ a sintese dos sons que se movem com 0s ouvin-
tes/cantantes que se movem. Igual sentido pode
ser encontrado na musica composta para estimu-
lar a dancga e as marchas militares. A natureza de
cada uma delas é socialmente determinada*.

Historicamente, os ritmos consagrados no re-
pertorio musical evangélico brasileiro sdo aque-
les mais tradicionais e bem aceitos entre os adep-
tos: as baladas roméanticas e o pop, com espago
também para o rock e o sertanejo. O mercado
gospel assimilou a tendéncia, que se repete na
fonografia secular, e apresenta os dois primeiros
ritmos na lista das miisicas mais tocadas e mais
vendidas. N3o é mera coincidéncia, portanto, que
o mercado de misica religiosa tenha sido o que
mais cresceu em 2003 no Brasil, segundo a
ABPD (Associagdo Brasileira de Produtores de

31. Dentre as muitas obras e pesquisas sobre o tema este traba-
lho destaca duas: MONTEIRO, Simei de Barros. O Cantico
da Vida. Sao Bernardo do Campo/Sao Paulo: IEPG/ASTE,
1991 e MACHADO, Rosileny dos Santos Céandido. A4 fin-
¢do terapéutica do canto congregacional. Mestrado — Ci-
éncias da Religidio, Sdo Bernardo do Campo, 1999.

32. FISCHER, Emst. 4 necessidade da Arte. 9 ed. Rio de Ja-
neiro: Guanabara, 1987. p. 214-215.
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Discos) — a categoria ocupou o segundo lugar no
ranking de vendas, atras apenas do pop-rock?.

Na dinfmica do mercado cultural, a aceitagdo
do publico € elemento determinante tanto para o
artista, para que se consolide como tal, quanto
para empresérios, para que vendam seus produtos
relacionados ao artista.

E aqui que a mulher ganha espago no mercado
fonografico evangélico. Essa ascensfio da mulher
nas paradas gospel acontece num momento em
que um novo perfil da mulher brasileira na soci-
edade urbana fez com que ela assumisse de ma-
neira definitiva o papel mais importante na esca-
la de consumo. Ao se tornar economicamente
independente, tornou-se também um alvo impres-
cindivel nas estratégias de marketing e comuni-
cagdo, mesmo no caso de produtos até entdo
voltados para o publico masculino, ou mesmo no
que diz respeito a produtos chamados éticos, com
os religiosos*.

A mulher ¢ atingida [pela publicidade] em dois aspectos.
O primeiro aspecto é em relagdo ao poder de decisio ¢
compra, que, no decorrer dos anos, deixou de ser apenas
a de opinar no cardapio do almogo e passou a ter espago
no mercado de trabalho; consegiientemente, o sexo femi-
nino passou a consurnir muito mais do que simples pane-
las e panos de prato. Quando vemos uma propaganda
vendendo um sabonete ou um xampu, podemos ver cla-
ramente que junto a esta imagem estd a chance da mulher
estar na mesma posi¢do que uma atriz famosa e suposta-
mente perfeita®.

E por isso que a aparéncia fisica é considerada
item importante na construgdo da imagem para o
publico. Empresarios desenvolvem assessoria
especial neste aspecto. A cultura da midia e da

33. Dados de 2004 ainda nfio divulgados, mas a tendéncia é manter
os indices de 2003, segundo a ABPD. Disponivel em: <http:/
/universomusical.com.br>. Acesso em | mar 2005.

34. Cf. GALVAO, Ademir dos Santos. Mulher, Margarina,
Clichés & Outros Ingredientes. Disponivel em: <http:/
www.eca.usp.br/alaic/Livro%20GTP/mulher.htm>. Acesso
em: 1 mar. 2005.

35. TELLES, Sérgio. Mulher, mais que uma imagem estatica.
Disponivel em: <http://www.canaldaimprensa.com.br/foco/
decedicao/foco6>. Acesso em: 1 mar. 2005.

moda ja tem estabelecidos padrdes internacionais
de beleza que passam a reger o mercado das ar-
tes, que incluem pele branca e lisa, corpo magro
e esguio, cabelos lisos.

Aline Barros, Sonia Ernandes e Ana Paula
Valadéio tém sucesso garantido neste aspecto. E
tornaram-se modelo de beleza e de consagragio
religiosa para as mulheres evangélicas’,

No entanto, no setor da musica, pesquisas de-
monstram que nem todos os artistas, homens ou
mulheres, sdo considerados “bonitos” e o sucesso
alcanga alguns tidos como “feios”. As pesquisas
concluem que n#o € sé a aparéncia fisica que é
importante, mas os sentimentos provocados no
publico e, provavelmente, a “simpatia”. O fator
decisivo seria o contetdo das cangdes (melodia e
letra): “¢é isso que atua e pode ou ndo penetrar no
‘estado d’alma’ do consumidor”’. Cassiane e
Shirley Carvalhaes sfio exemplos a serem evocados.

Dai, o fato da produgdo das cangdes procurar

seguir um rumo determinado ao mesmo tempo pela ne-
cessidade de agradar ao ptiblico, mas também de obter
aprovagdo daqueles que elaboram e comunicam as men-
sagens. (...) A satisfagdo das necessidades do publico pela
cangdo difere da satisfago das necessidades estéticas dos
produtores das cangdes, isto ¢, uma coisa nada teria a ver
com outra, publico e estética sendo desligados e, possi-
velmente distanciados. As cangdes procurariam, desta
maneira, unir duas coisas que seus produtores julgam
diferentes, pressupondo talvez que uma cangio que caia
no agrado do publico ndo tenha, necessariamente, quali-
dade, e vice-versa™.

Para alcangar este alvo, interessa as gravadoras
reduzir as diferengas de gosto do publico. Essas
diferencas estdo demarcadas fortemente pela pola-

36. Nas revistas do mercado gospel, como a Enfoque Gospel, é
comum a publicagio contetdos relacionados 3 moda, ao
comportamento, dicas de beleza, vida das celebridades
(gospel). O corte de cabelo da cantora x, a roupa escolhida
pela cantora y, s@o apresentados como modelo, padriio de
beleza para as leitoras.

37. JAMBEIRO, Othon. Cangdo de massa. As condigdes da
produgdo. Sao Paulo: Pioneira, 1975, p. 7

38.Id. Ibid. p. 132




riza¢do, como vida rural e vida urbana, classes
sociais, faixas etarias. Nesse ponto, a reducio de
diferenciag@o de gostos parece estar muito mais
relacionada a ritmos do que ao contetido poético.

De qualquer forma, a maior parte das cangdes escolhidas
para gravagdo tem como ponto de forga — isto é, apelo
maior para o consumidor — sentimentos abstratos e indi-
viduais, tais como a soliddo, a melancolia, o amor — ‘har-
monia anestésica e dogura digestiva em meio a um mun-
do de dissonéncias, sons roménticos pastorais, destinados
a disfarcar o ruido dos avides a jato conduzindo bombas
acima das nossas cabegas’.

A ampla maioria de cang¢des no género balada
roméintica, de forte cunho emocionalista, atende-
ria a essa demanda.

Ou seja, a ascensdo das mulheres cantoras no
cenario gospel pode ser explicada pelo fato do
mercado gospel apresentar as mulheres consumi-
doras de musica religiosa a imagem idealizada
das cantoras “instrumentos de Deus”, que estdo
enquadradas nos padrdes internacionais de bele-
za. Ou seja, oferece-se a chance da mulher reli-
giosa estar na mesma posi¢do que uma cantora
gospel famosa e supostamente perfeita, do pon-
to de vista fisico e “espiritual”. O que estimula,
no lado masculino, o desejo que a companheira
tenha os mesmos atributos.

Ao mesmo tempo, o mercado gospel apresenta
ritmos que “tocam no coragdo” das consumidoras
e dos consumidores, por meio da construgio da
imagem de cantoras que ndo possuem atributos
fisicos compativeis com os padrdes de beleza,
mas trabalham com dado da “simpatia” (aqui
pode-se evocar Cassiane como “a mais amada do
Brasil”) e da luta por um lugar ao sol (o que ¢
testemunhado pelas premiadas Mara Maravilha,
Shirley Carvalhaes, Rose Nascimento, Jamily).

A essa imagem construida pelas propagandas s&o associ-
ados valores que exigem do consumidor um permanente

39. Jambeiro, Othon. Cang@io de Massa. As condigdes da pro-
dug@o. Sao Paulo: Pioneira, 1975. p. 18-21. Aqui Jambeiro
cita Ernst Fischer, op. cit. p. 218.
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esfor¢o de atualizagfio; mais do que o produto propria-
mente dito sdo consumidos valores que constantemente
sofrem modificagGes pela sociedade industrial de consu-
mo. Estando esses valores Unica e exclusivamente vincu-
lados & vontade de poder, eles difundem-se como origi-
nalmente bons em si e, por essa razdo, louvaveis ¢
inquestionaveis*.

No campo da religido, em um contexto socio-
econdmico e cultural marcado pela exclusio so-
cial e pelo individualismo, e em um contexto
eclesial configurado por uma vasta maioria de
mulheres, temas freqiientemente cantados como
a realeza de Deus, a vitdria sobre as dificuldades
da vida, a escolha que Deus faz de quem ¢ fiel, o
Deus que se coloca como o ser amante € amado
que preenche vazios, sdo de forte acolhimento
por parte do publico.

Aqui é possivel evocar Umberto Eco, quando
se propde a refletir sobre o conceito de “cangio
de consumo”. Para ele, a cangdo de consumo ¢
um produto industrial que nfo possui nenhuma
intengdo de arte, e sim a satisfagio das demandas
do mercado*!. Emst F. Schurmann também traba-
lha no conceito de “musica de consumo”, que
para ele seriam todos os produtos musicais da
industria cultural. “Observe-se que este conceito
de musica de consumo engloba a totalidade dos
produtos musicais, que os mass media veiculam
para o consumo de massa, incluindo, portanto,
aquela producfio que habitualmente € chamada de
musica popular”?,

A anilise de Schurmann carrega uma avaliagio
negativa do processo, quando afirma que “a in-
distria cultural favorece naturalmente, no domi-
nio a cultura em geral e no da musica em parti-
cular, o desenvolvimento desmedido da tendéncia

40. SANTOS, Daniella de Almeida. A mulher produto de con-
sumo: limites entre a propaganda e a ética. Paper. Sess@o de
Temas Livres, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Co-
municago, Belo Horizonte, 2-6 set. 2003.

41. ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados. 2 ed. Sao Pau-
lo: Perspectiva, sd. p. 296

42, SCHURMANN, Emest F. A muisica como linguagem. Uma
abordagem histérica. 2 ed. S@o Paulo: Brasiliense/CNPQ,
1990. p. 182
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de apenas consumir, em detrimento de um autén-
tico ato de musicar. A misica vem adaptar-se
assim & moderna sociedade de consumo”*.

Umberto Eco, entretanto, observa que é peri-
goso discutir este processo como radicalmente
negativo. A canc¢do de consumo, pode se consti-
tuir um canal normal de desafogo para uma série
de tensdes, poer exemplo, por meio do ritmo, 3
luz do que ja foi abordado acima.

“O éxtase, o enlevo emotivo do fruidor-padrio
[ouvinte/audiéncia/consumidor] da cangdo diante
de um apelo ‘gastrondmico’, que, a justo titulo,
nos ofende, pode constituir para aquele tipo de
fruidor, a Unica possibilidade que lhe é oferecida
no &mbito de um determinado campo de exigén-
cias”*, Para Eco, os produtos da cultura de mas-
sa podem ser resposta industrializada a exigénci-
as reais, o que pode tornar palpdvel uma “carén-
cia de valores que vai além do fato musical espe-
cifico”. Aqui hé uma questdo séria para Eco: por
um lado, ha a continua modelagdo do gosto cole-
tivo, inegével por parte da industria da cangdo,

que cria através dos seus astros e das suas musicas, os
modelos de comportamento quem em seguida, de fato, se
impdem; e quando os jovens [no case, o exemplo toma-
do pelo autor] pensam escolher os modelos baseados em
seu comportamento individual [sua prépria decis3o], ndo
se ddo conta de que agora, o comportamento individual
se articula com base na determinag3io continua e
recessiva dos modelos. Do outro lado esta o fato de que
na sociedade em que vivem, esses adolescentes niio en-
contram nenhuma outra fonte de modelos; ou pelo menos
nenhuma tdo energética e imperativa. E no tocante a in-
distria da cangdo, temos o fato de que ela (...) institui,
todavia, e satisfaz algumas tendéncias auténticas dos
grupos aos quais se dirige*.

O culturalista norte-americano James Lull par-
tilha das observagdes de Eco, ao classificar a
musica como uma forma singular de expressio,

43. 1d.ibid. p. 181

44. ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados. 2 ed. Sdo Pau-
lo: Perspectiva, sd. p. 303.

45. ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados. 2 ed. Sao Pau-
lo: Perspectiva, sd. p. 308-309.

por possuir dimensdes sociais abundantes — ou-
vintes € musicos podem participar da musica de
formas variadas: fisicamente, emocionalmente e
cognitivamente. A musica, de acordo com Lull,
preenche o tempo, funciona como trilha sonora
de atividades de trabalho ou fisicas, ajuda a esca-
par de cargas pessoais por meio do estimulo a
fantasias e relaxamento*.

Portanto, ao comprar o CD, ao ouvir a parada
de sucessos de uma radio evanggélica, ao participar
do espetaculo de determinado artista gospel, o
publico esta inserido na l6gica e na cultura do
consumo, mas ndo sd. A este consumo € atribuido
sentido emocional, religioso. Idéias como “O povo
evangélico unido apdia o trabalho do cantor ‘x’”;
“Os evangélicos t€m que dar forga ao cantor con-
vertido ‘y’”, sdo alimentadas pela afirmagdo de
que trata-se de “instrumentos de Deus”, pessoas
“escolhidas”; ouvi-los, sustentar o seu trabalho, é
0 mesmo que ouvir e sustentar a Deus. O que ndo
elimina o fato de alguns evangélicos ficarem até
divididos na opinifio sobre o “estrelato” dos artis-
tas gospel: servigo a Deus ou oportunismo?

Mas, o que predomina aqui é que a industria
da cangfo gospel satisfaz a demanda dos evanggé-
licos: 1) de afirmacdo social (os cantores tém
projeg¢do, t€m sucesso, e por isso levam adiante o
nome “evangélico”); 2) de integragdo ao mundo
moderno (os hinos antigos sfo substituidos por
musica contemporanea; os cantores gravam CDs,
produzem videos e DVDs, possuem sites na
internet, ganham exposi¢do na midia, produzem
espetaculos com toda a tecnologia de sonorizagio
e iluminagdo, como qualquer outro artista secu-
lar); 3) de sintonia com Deus (os cantores e os
ministérios possibilitam o “chegar mais perto de
Deus”); 4) de cumprimento da miss&o de procla-
mar a palavra de Deus (os cantores e os ministé-
rios sdo instrumentos por quem Deus fala e que
proporcionam conversdes de incrédulos).

46. LULL, James. Popular music and communication. An
introduction. In: LULL, James (ed). Popular music and
communication. 2 ed. London: Sage Publications, 1992.
p. 19, 24.




Os Ministérios de Louvor e Adoragio sdo
avaliados, em geral, pelos evangélicos como gru-
pos que possuem “un¢do”. Ouvir o CD e cantar
as musicas, participar das conferéncias e cursos
promovidos por eles, € buscar a mesma “ung&o”.
Sucesso e fama, por sua vez, ndo sdo interpreta-
dos negativamente; nfo sdo resultado do trabalho
dos artistas unicamente, mas elementos concedi-
dos pelo divino para serem colocados em seu
servigo. Comprar o CD, ouvir a radio e participar
do show ¢é fazer parte deste processo. Assim se
constrdi a cultura gospel.
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